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RESUMEN

RESUMEN

En el ambito de la formacién del individuo desde el campo de la educacidn visual, se
formula la promocién y difusiéon de los diferentes enfoques del pensamiento
contemporaneo, llevandolos al publico general para el desarrollo de la educacion en el arte
contemporaneo. Desde los diferentes espacios de socializacion del ser humano, en la
ciudad, como factor de democratizacion al acceso del conocimiento, proyectdndose en las
estructuras arquitectonicas de las areas centrales mas importantes de las urbes. Llevando
la educacion a través de la cultura de “masa”, de la cultura visual, por medio de la proyeccién
de video, como un artefacto que busca ser un sistema de formacion y reflexion para
impulsar la cultura, especialmente el pensamiento artistico contemporaneo, que tiene
como objetivo incluir a grupos de individuos que no han tenido la oportunidad de tener
formacion en el Arte Contemporaneo. Proporcionando herramientas para la comprension,
de modo que los ciudadanos puedan asimilar el pensamiento critico y la creatividad, donde
se permite al individuo tener una nueva aproximacion y asimilacion de las diferentes lineas
de pensamiento, aumentando las perspectivas y la apreciacidn de los diferentes paradigmas
gue nos propone la contemporaneidad, en la expansidn del pensamiento del nuevo
individuo y la reflexion de nuestra propia sociedad. Desde la propia urbe, como una
propuesta de proyeccion multimedia mural, que visa no solo la difusién de la cultura, sino
también del conocimiento del arte contemporaneo, cerrando la brecha, para permitir la
conexion y asimilacién de los nuevos conceptos y el acceso a las reflexiones que la

contemporaneidad nos propone.

Palabras-clave: proyeccion digital, educacion democrdtica, espacio publico, arte

contempordneo



ABSTRACT

ABSTRACT

In the context of the individual formation from the field of visual education,
formulates the promotion and dissemination of different approaches to contemporary
thinking, leading them to the general public for the development of education in
contemporary art, since the different spaces for man socialization, in the city, as a factor of
democratizing access to knowledge. Projecting into the architectural structure of the most
important central areas of cities, teaching contemporary art through the culture of "mass"
of visual culture, through video projection, as an artefact that seeks to be a training and
reflection system to boost culture, especially contemporary artistic thinking, which targets
to include groups of individuals who in one way or another did not have the opportunity to
learn about contemporary art, offering tools for understanding, so that the citizen
assimilates and expands critical thinking and creativity, where it allows the individual to have
a new approach and understanding of the different lines of thinking , increasing different
perspectives, and appreciating different paradigms that proposes to contemporary,
expanding the new individual thought and reflection of our own society, from the
metropolis itself, as a proposal for multimedia projection wall aiming not only to diffusion
culture, also from the knowledge of contemporary art, closes the gap that does not allow
the connection and assimilation of the new concepts, and access to the reflections that the

contemporaneity proposes to us.

Keywords: digital projection, democratic education, public space, democratic education,
contemporary art.



RESUMO

RESUMO

A partir do ambito da formagdo do individuo desde o campo da educagao visual,
formula-se a promogao e difusdao das diferentes abordagens do pensamento
contemporaneo, levando ao publico geral para o desenvolvimento da educacdo na arte
contemporanea, desde os diferentes espagos de socializagao do individuo, na cidade, como
fator de democratizacdo ao aceso do conhecimento, projetando-se nas estruturas
arquitetdnicas das areas centrais mais importantes das urbes, levando a educagao a través
da cultura de “massa”, da cultura visual, por meio da projecao de video, como um artefacto
gue procura ser um sistema de formacdo e reflexdo para impulsionar a cultura,
especialmente o pensamento artistico contemporaneo, que tém como objetivo a inclusao
de grupos de individuos que nao tiveram a oportunidade de ter formagao na Arte
Contemporanea, proporcionando ferramentas para a compreensdao, de forma que os
cidaddos possam assimilar o pensamento critico e a criatividade, onde se permite ao
individuo ter uma nova aproximagao e assimilagcao das diferentes linhas do pensamento,
aumentando as perspetivas e a apreciacdao dos diferentes paradigmas que nos propde a
contemporaneidade, na expansao do pensamento do novo individuo e a reflexao de nossa
propria sociedade, desde a propria urbe, como uma proposta de projecdo multimédia
mural, que visa ndo sé a difusdo da cultura, como também do conhecimento da arte
contemporanea, colmatar a lacuna, para permitir a conexdao e assimilagdo dos novos

conceitos e o acesso as reflexdes que a contemporaneidade nos propde.

Pretende-se a evolugao do individuo procurando meios para alcangar a sua educagao
artistica na area da arte contemporanea, como linguagem de expressdo atual de forma
democratica e inclusiva. Pelo qual torna-se imperativo, propor um novo sistema de
formacdao e reflexdo para impulsar a cultura, desde uma difusdo democratica,
especialmente no pensamento artistico contemporaneo. Sendo necessdrio oferecer
ferramentas para a compreensao e assimilagdao da arte contemporanea, de forma que o
cidadado assimile o pensamento critico e a criatividade artistica. Criando-se assim um novo

paradigma para a difusdao do conhecimento artistico.

Este novo paradigma pretende a intervengdo na area do video digital como meio de
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ensino, considerando aqui a educagao visual, a partir da projecao multimédia mural no
espaco publico, na perspetiva de chegar a maior quantidade de individuos, considerando
especialmente aqueles que nao tém aceso a cultura e formacgdo, quer pelo tempo, estilo
de vida ou circunstancias diversas, que pretende a inclusdo de todos os grupos,

entendendo que é fundamental e prioritario para os individuos de grupos mais vulneraveis.

Partindo do principio de que todo ser humano é influenciado pelo entorno, pelas
imagens que circunda o ser, pois ndo ha duvida que toda nossa vida se desenvolve dentro
do contexto visual, todo é assumido na primeira mao pela imagem que recebemos da
denominada cultura visual, permitindo contextualizar a importancia da cultura visual na
sociedade, onde a cultura visual refere imagens como ponto central para a representagao
do significado do mundo, utilizando reiteradamente a linguagem visual para fomentar e
induzir as pessoas, apresentando a cultura visual que emerge como um crescente e

importante campo interdisciplinar.

Na criacdo e desenvolvimento dos objetivos baseados no processo de concecdo e
implementagao no cenario educativo, fora dos espagos propostos pelo sistema tradicional
de ensino, pelo qual destina-se a ocupar uma vaga existente na formagao, falando
especificamente da educagdo no espaco publico como meio de difusdo e ensino do
conhecimento da contemporaneidade, assumindo como base os conhecimentos das novas
linguagens na atualidade da arte e da cultura. Para isso propde-se especificamente a
criagdo, desenvolvimento e a exploragdo de um artefacto, tomando como base de reflexao
os cenarios de arte experimental do projeto "+ PROJECTION AC - Proje¢ao da arte
contemporanea no espago publico”, onde opta-se como base a arte contemporanea como
area de conexao do pensamento atual, pois a arte contemporanea tem sido fundamental
no processo de construcdo de novas perspetivas, transformando a compreensdo e a
percecdo da realidade. Escolhendo pela sua amplitude o tema da instalagdo na arte

contemporanea, por ser a linguagem por exceléncia da arte contemporanea.

Levando o que com ela estd implicito e as suas reflexiones perante o individuo da
massa, o individuo geral da urbe que vive e deambula pela cidade, com a proposta de uma
formulacdo que traz novas visdes e novos desafios para a educacao, que propde o oportuno

que é oferecer conteudos baseados na arte contemporanea aos cidadaos que conformam
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as urbes.

Surgindo a necessidade de utilizar os meios visuais que ja sdo parte do ser
contemporaneo e utiliza-lhos como ferramentas de educacdo visual, para isto foi
fundamental elaborar, organizar, programar e realizar diferentes videos digitais, para o

trabalho inicial de aproximar a contemporaneidade e seus diferentes conteudos.

Na perspetiva de converter algumas estruturas arquiteténicas da cidade em telas de
projecdo nos espacos publicos, tornando-se as cidades em espacos de educacao, reflexao,
difusdo e intercambio de pensamentos, o artefacto, que é a constituicdo didria de possiveis
experiéncias com enorme poder, ndo apenas expressivo, mas persuasivo e revelador de

conhecimento.

Desde os enfoques e técnicas de desenvolvimento da imagem digital referente a
projecdo, a partir do importante campo interdisciplinar com os meios da tecnologia
computacional, para a realizagdo do artefacto de video pedagdgico para impartir
conhecimento, desde o desenvolvimento da mediagao e curadoria dos elementos a utilizar
como base tedrica dos dados rigorosos, de forma sintetizada e criar processos de

aprendizagem, onde sdao expostos saberes e reflexdes filosoficas.

Para a captagdo, medigao e estudo do comportamento dos individuos perante a
proposta, foi utilizado os inquéritos no seu estudo da implementagao da intervengao no
espaco publico, na captacdo, medicdo e analises do comportamento dos individuos perante
a proposta, na avaliagdo das varidveis das unidades de analises, de modo de obter os dados
necessarios para o estudo da investigagao na verificagao da aparéncia da realidade social e
apreciagao do publico, tendo em conta que a recolegao de dados leva os pontos especificos
e necessarios para realizar o modelo da matriz de inquérito, onde se tém em consideragao
os elementos de medicdo no projeto como as tipologias do individuo entrevistado
(inquerido) e seus elementos de identificacdo social e cultural, onde os parametros
permitam valorizar o comportamento e a forma como os individuos assumem o projeto
dentro do contexto, além de um estudo do comportamento e aptiddes do publico perante
a intervengdo, na investigacdo de campo, como uma importante forma do método

etnografico.
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Verificando também em cada uma das tabelas de visualizacdo de dados, onde
podemos apreciar que, de todas as varidveis, seja a idade, o sexo/género, o nivel de estudos
ou profissdo, ou ainda as respostas relativas a visualizagao, foi possivel determinar que a
propor¢cdo de aceitacdo do projeto foi de uma percentagem bastante elevada,
demonstrando pelas respostas um apoio quase total a iniciativa, com as seguintes
percentagens em cada uma das 13 perguntas do inquérito: 1- 99,22% apreciaram
positivamente; 2- 99,22% considerou esta iniciativa interessante; 3- 71,32% nao tinha visto
projecoes sobre edificios publicos na cidade antes desta iniciativa de projecao; 4- 99,22%
considerou positivo que se realizassem intervencdes em espacos publicos com projecdes
sobre as fachadas de edificios institucionais; 5- 99,22% concordaram com a utilizacdo de
projecdes para evidenciar conteddos que transmitam conceitos relacionados com a arte
contemporanea; 6- 76,74% afirmaram saber pouco ou nada sobre os temas mencionados
sobre a arte contemporanea na projecdo, especificamente sobre a instalacdo; 7- 100%
consideraram que é apropriado colocar conteudos que oferegam conhecimentos sobre a
arte contemporanea a populagao em geral; 8- 100% consideraram que esta proposta é util
ou muito util a nivel cultural; 9- 97,67% consideraram que a informacdo colocada na
projecdo é importante; 10- 100% consideraram que esta iniciativa deveria ser repetida mais
frequentemente; 11- 97,67% consideraram que é possivel adquirir novos conhecimentos a
partir da informacao fornecida nas projecdes; 12- 98,45% consideraram que a informacao
adquirida através da projegao pode melhorar os seus conhecimentos sobre arte e cultura;
13- 98,45% consideraram que a informacao adquirida através da projecdo pode melhorar
os seus conhecimentos, especificamente sobre conceitos relacionados com a arte

contemporanea.

Assim, podemos determinar que existe uma apeténcia evidente por parte dos
cidaddos para acederem a conteudos informativos potenciadores de aquisicao de
conhecimento sobre os temas discutidos, independentemente das suas variantes
socioculturais, onde o individuo assume a iniciativa de uma boa forma, demonstrando
interesse nas respostas e reafirmando a série de questdes colocadas, também tal como

apresentadas no estudo etnografico, onde foi possivel verificar o interesse dos diferentes
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tipos de pessoas que se apresentavam com diferentes indumentdrias e possivelmente

interesses culturais diferenciados.

O trabalho apresenta os resultados favoraveis obtidos no projeto piloto, com a
esperanca de que existam possibilidades futuras de abertura para realizar um programa
formativo/educativo estabelecido, que expanda a videoteca para uma maior cobertura de
aspetos tedricos e dados da arte contemporanea, assim como ampliar as ferramentas de
reflexao do cidadao e o desenvolvimento e evolugao do ser, em diregao a um futuro mais
reflexivo e de pensamento aberto a novos desafios, que permita consideragdes que visem
contribuir para novas possibilidades de estudo, colocando em pratica a relevancia e a
coeréncia da sua implementagdao, como um programa democratico e estavel de educagao
de arte contemporanea através da video-arte, como uma nova forma, mesmo paradigma,
para expor as praticas e teorizacdes educacionais no espaco publico. Ficou assim
estabelecido como necessidade a flexibilizagao dos conteldos no seu tempo e espago,
reconfigurando as praticas de ensino e aprendizagem, com um ambiente acessivel e
motivador, rapido, organizado e dinamico, que permita ao publico assumir quantas vezes
deseje e a quantidade de conteldos que desejar assumir, segundo as circunstancias do
contexto da urbe e do espago publico onde se implemente a intervengao, o que implica
pensar mais além da escola e dos espacos formalmente concebidos para o ensino, pensando

também em outros espacos e instancias sociais nas comunidades existentes nas cidades.

Transpor as obras para o espaco urbano, implica também transferir o que leva a
revelacdo da reflexdo e dos novos paradigmas da arte contemporanea, que modificam o
pensamento, geram conhecimento, que em certa medida é transferido para o publico,
transformando-se em uma forma de democratizar o acesso ao conhecimento, criando

abertura para novas possibilidades de reflexao.

Torna-se imperioso repensar a urbe e os seus espacos publicos para que possam
cumprir com o papel de encontro, de visualizagao, de diferenga, de enriquecimento social,
de formacdo e educacdo, onde nas cidades se seja capaz de potenciar a escuta do pulsar
da vida urbana contemporanea, abrindo canais de democratizagdo no acesso ao
conhecimento para os seus cidadaos, em implanta¢des do pensamento e das novas formas

de abordar a contemporaneidade, na base da cidadania participativa, voltando a
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democracia e as suas origens, base fundamental da democracia com uma verdadeira
participacdo, pois a nossa sociedade deve ver a importancia da transferéncia de
conhecimento e tomar consciéncia do valor da educacao, ja que cada ser humano é em

grande medida aquilo que resulta da sua educagao .

Ficou demonstrado que o recurso a proje¢ao mural multimédia como ferramenta de
média-arte digital para proporcionar cendrios de educagdo/formagdo visual na drea da arte
contemporanea permite ampliar as ferramentas de reflexdo do cidaddo e o
desenvolvimento e evolugao do ser, augurando um futuro mais reflexivo e de pensamento
aberto a novos desafios de ambito educativo/formativo nos espacos publicos, o que
permite consideragdes que visem contribuir para novas possibilidades que estudem e
coloquem em pratica a relevancia e a coeréncia de sua implementagao, através de um
programa democratico e estavel de educagao na arte contemporanea, nas comunidades
das cidades, para a transformagao do ensino, com uma nova possibilidade de educagao,

criando um novo paradigma que emerge em favor da evolugdo do ser humano.

No ambito da implementagdo do programa estavel o objetivo é, em primeiro lugar,
expandir o conhecimento acerca da arte contemporanea recorrendo a fundos e apoio
institucional e governamental para desenvolver a implementac¢do de um programa estavel
e continuador do projeto "+ PROJECCAO AC - Arte Contemporanea no Espaco Publico", do
estudo "Projecao Digital de Arte Contemporanea no Espago Publico: Formagdo e
Divulgagao a partir da Cidade", na cidade do Funchal, na Regidao da Madeira, Portugal, uma
vez que foi selecionado o projeto "+ PROJECCAO AC - Projecdo da Arte Contemporanea"
N2 33 na lista de candidaturas, apresentado na Convocatoéria de Projetos "Funchal 2027
Capital Europeia da Cultura", nos resultados "PROJECTOS CULTURAIS Funchal 2027", da

convocatoria aberta a nivel regional, nacional e internacional.

Neste contexto podemos nos permitir ter uma grande perspetiva para uma
programacao estavel nos préximos anos, com o apoio financeiro necessario para poér em
pratica a programagao e produgdo de novos videos com conteudos diversificados, para
levar estas intervengOes as diferentes freguesias da cidade e mais tarde as diferentes
cidades e vilas da regido, permitindo assim a possibilidade de instanciar inovagdo na

transformagao das formas de ensinar recorrendo a proje¢do mural, implementando um
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novo paradigma de ensino publico, em defesa da expansao do conhecimento, em favor da

evolucdo do pensamento humano.

Palavras-chave: projecéo digital, educagdo democrdtica, espago publico, arte

contemporénea
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1. INTRODUCCION

En los tiempos contemporaneos, la humanidad en su sentido de busqueda de la
evolucidn del individuo como un ser sensible, reflexivo, y con acceso al conocimiento de
las artes, procura medios para alcanzar su educacion artistica en el area del arte
contemporaneo, como lenguaje de expresidn actual de forma democratica e incluyente.
Con lo cual se torna imperativo, proponer un nuevo sistema de formacion y reflexién para
impulsar la cultura, desde una difusion democratica, especialmente el pensamiento
artistico contemporaneo. Siendo necesario ofrecer herramientas para la comprension y
asimilacién del arte contemporaneo, de forma que el ciudadano asimile el pensamiento
critico y la creatividad artistica. Creandose asi un nuevo paradigma para la difusién del

conocimiento artistico.

Este nuevo paradigma pretende la intervencidn en el area del video digital como
medio de ensefianza, considerando aqui la educacién visual, a partir de la proyeccion
multimedia mural en el espacio publico, como medio de educacion y difusion de los
diferentes enfoques del pensamiento, en la perspectiva de llegar a la mayor cantidad de
individuos, considerando especialmente aquellos que no tienen acceso, a la cultura y
formacidn, sea por el tiempo, estilo de vida o circunstancias diversas. El cual pretende la
inclusidn de todos los grupos, entendiendo que es fundamental y a priori los individuos de
grupos mas vulnerables, que de una u otra forma no tuvieron la oportunidad de formacién

dentro del drea del arte contemporaneo.

En la perspectiva que siempre la concepcion de todo ser humano es influenciado por
el entorno, por las imagenes que lo circundan, pues no hay duda que todas nuestras vidas
se desenvuelven dentro del contexto visual, todo es asumido en primera mano por la
imagen que recibimos de la denominada cultura visual, que como Dikovitskaya (2005)
presenta la cultura visual y los estudios visuales, como un nuevo campo de estudio de la
construccidn de la cultural visual, en las artes, en los medios y en el dia a dia, donde la
cultura visual refiere imagenes como punto central para la representacién del significado

del mundo.
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Esto permite contextualizar la importancia de la cultura visual, por lo que se puede
exponer entonces, que si hay algo que pueda transformar el mundo, es el lenguaje visual,
pues durante afos los diferentes entes de la sociedad han utilizado reiteradamente el
lenguaje visual para fomentar e inducir a las personas con los diferentes mensajes visuales,
por lo que el mundo de hecho utiliza la cultura visual, para implementar la capacidad de
comprender donde estamos, que por primera vez ha cambiado en los ultimos afios, para

un nivel que ha emergido como un creciente e importante campo interdisciplinar.

Existen varias reflexiones a formular sobre el proyecto, en la base de la formacién,
hablando especificamente de la educacidn en el espacio publico como medio de difusién e
instruccién del conocimiento de la contemporaneidad, asumiendo como base los
conocimientos de los nuevos lenguajes en la actualidad del arte y la cultura. Para lo cual se
propone especificamente la creacion, desarrollo y la exploracién de un artefacto, donde se
opta como base el tema del arte contempordneo, por ser una area de conexién del
pensamiento actual, refiriéndome a la cultura visual, ante el individuo de masa, el individuo
general de la urbe, el individuo que vive y/o deambula por la ciudad, proponiendo una
formulacion que trae nuevas visiones y nuevos retos para la educacion, apoyandose en la
cultura visual, que esta presente en el cotidiano de todo individuo que reside en la urbe,
pues es alli en las ciudades, donde el bombardeo de imagenes y la potencia tecnolégica es
enorme. Como expone Nascimento, (2005) p.2 en su formulacién “La cultura visual, como
el término sugiere, entiende que las interpretaciones visuales tienen una cultura, las cuales
afectan tanto el proceso de produccion como el de recepcion. Las imagenes son
construidas a partir de un reportorio cultural, forjado en el pasado, que, en el presente,

fijan y diseminan modos de comprension histéricamente construidos”.

Bajo la premisa de llevar el arte contemporaneo a todos, como elemento del
pensamiento contemporaneo, parto del discurso de Benjamin (1936) escrito hace casi un
siglo. Nos permite hacer una reflexidn sobre la obra de arte en el momento actual, en el
cual otros medios son aplicados en diferentes contextos para presentar nuevas realidades
y fundamentos de nuevas formas de arte, con una nueva visualizacién de la misma, en la
posibilidad de llevar a todos la experiencia de apreciar el arte por medio de la reproduccion,

convirtiendo la apreciacién de un acontecimiento Unico en un acontecimiento de masa
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(para todos) — Nota: traduccién de Hernando Urrutia, serd colocada como traduccion

nuestra, en todas las demas traducciones que fueron realizadas por Hernando Urrutia:

“Podria caracterizarse la técnica de reproduccién diciendo que libera el objeto reproducido del

dominio de la tradicién. Al multiplicar lo reproducido, lo coloca en el lugar de acontecimiento

Unico a un acontecimiento en masa.”, (Benjamin, 1936 p.79)

Surgiendo la necesidad de utilizar los medios visuales que ya son parte del ser
contemporaneo y utilizarlos como herramientas de educacion visual, para esto se requiere
elaborar, organizar, programar y realizar diferentes videos digitales, segun el trabajo inicial

de aproximar la contemporaneidad y sus diferentes contenidos.

En la perspectiva de convertir algunas estructuras arquitecténicas de la ciudad como
telas de proyeccién, de modo de llegar a ser realmente viable esta propuesta de ensefianza,
desde la ciudad y sus espacios publicos, tornandose las ciudades en espacios de educacion
y reflexidn, de difusion e intercambio de pensamientos. Esto requerird de enfoques y
técnicas de desarrollo de la imagen digital referente a la proyeccién, dependiendo de los
medios para proyectar, de esta forma técnicamente hablando vemos que también es
necesaria la tecnologia computacional y sus variados softwares de manipulacion,
tratamiento y digitalizacién de imagen y de video (imagen en movimiento), donde existen
variados softwares de aplicacidn, para conseguir resultados visuales actuales a nuestro

tiempo, con una lectura contemporanea.

Donde el tema de investigacidon es la proyeccion de video/imagen digital, como
intervencion del espacio publico, desde el video/documental pedagédgico, en la aplicacién
del software de manipulacién de imagenes, montaje y digitalizacién. Para la realizacion del
artefacto de video pedagdgico y sintetizado, que sea un video piloto para su
implementacion inicial, que abarca el drea de las ciencias sociales en el contexto de la
educacion del pensamiento contemporaneo, como generadora de conocimiento, la cual es
basada en el proceso de concepcidn e implementacidn en el escenario educativo, fuera de
los espacios propuestos por el sistema tradicional de ensefianza, en la formulacién de Ia

imagen proyectada.

Para ello se propone formar el ser de forma democratica, permitiendo el acceso al
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futuro, para un ser humano con mayor reflexién y abierto a las nuevas experiencias, mas

sensible, de pensamiento amplio y actual, siguiendo la evolucidon de la contemporaneidad.

1.1 CUESTIONES DE INVESTIGACION Y OBJETIVOS

El tema de investigacion y estudio es de forma general la propuesta de la hipdtesis
sobre la proyeccién multimedia/digital como herramienta pedagdgica, en los espacios
publicos de las fachadas de las estructuras arquitecténicas, en el contexto de las urbes,
buscando conocer sobre los diferentes aspectos que involucra la apropiacién del espacio

publico.

En ese sentido como demarcacidon de la hipdtesis en el estudio se incluyen los
siguientes elementos encuadrados en los objetivos, los cuales estaran relacionados con los

siguientes items:

* Laidentificacion del potencial de la proyeccién visual, como proyecto fundamentado
en el Video Digital /Multimedia, para fines de educacion masiva y democratica, en la
promocién de las artes contemporaneas como generadores de conocimiento y

expansion del pensamiento y reflexion;

* El andlisis de la intervencidn de los espacios publicos, en la proyeccién digital sobre
estructuras arquitectonicas relevantes, significantes y/o simbdlicas dentro de la
ciudad, en la vertiente de la proyeccién de la imagen, como medio de intervencién
del espacio urbano, creando la confrontacién y el didlogo entre el individuo y la

ciudad;

* La aplicacion de software de digitalizacién, manipulacién de imagenes, montaje y
edicién, para la realizacidon del video sintetizado y pedagdgico, que serd el video
piloto para su implementacién inicial, teniendo en cuenta que pueden ser
implementados en el futuro varios videos adicionales, pues sabemos que el arte
contemporaneo es amplio, en constante evolucién, pues cada dia crece y se
construyen formas de expresiones artisticas y nuevos lenguajes en el campo de la

contemporaneidad;
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* La gestidon e implementacion de la intervencion del proyecto del video piloto en el

espacio publico, como medio de expansidn del conocimiento de forma democratica;

* Lacreaciény la realizacion de las encuestas al publico transeunte en la intervencion
del espacio publico y el estudio de visualizacion de datos y su andlisis, como parte

fundamental de la metodologia.

Se pretende que la creacién y desarrollo de los objetivos expuestos sea basado en
el proceso de concepcidon e implementacién en el escenario educativo, fuera de los
espacios propuestos por el sistema tradicional de ensefianza, lo cual viene a ocupar un
vacio existente, donde se torna imperioso poner en practica como forma de llegar
democraticamente a los individuos, que por diferentes razones no tienen acceso a estos
contenidos de conocimientos, ya que en general el arte siempre ha sido para grupos

minoritarios.

Buscando el ambito de la intervencidn del espacio publico como medio de difusién
del conocimiento en la comunidad y el espectro a abarcar de una urbe determinada, en
el caso especifico del area escogida para la prueba piloto en la implementaciéon del

proyecto, desde la practica real de la proyeccion de video digital.

Partiendo de la cultura visual, esto claramente como seleccion de territorio y sus
individuos, donde sea posible llegar en primera instancia a ser ajustada a una ciudad,
antes de implementarla en cada una de nuestras urbes (ciudades y pueblos) para poner
en practica este proyecto, de modo que realmente el ciudadano tenga la posibilidad de

tener acceso de forma democratica al conocimiento generado.

Este Proyecto es construido de forma sintetizada y pedagégica en las prdcticas de
Video Digital/Multimedia, para su implementacién, proponiéndose formar el ser del
futuro, un ser de mayor reflexion y abierto a las nuevas experiencias, mas sensible y de
pensamiento amplio y actual, para acompafiar la evolucion de la contemporaneidad en

el arte y en la sociedad del mundo actual a partir de la creacidon de conocimiento.
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1.2 ORGANIZACION DE LA TESIS

Para la presentacién del desarrollo de este estudio y de los resultados alcanzados,
organizamos la tesis en cinco capitulos principales: Metodologia; Encuadramiento Tedrico;
Desarrollo del Proyecto (video piloto); La implementacion del proyecto en el espacio

publico; Estudio Empirico y/o La aplicacion de las encuestas y su analisis.

Se presenta en el capitulo Metodologia un abordaje metodoldgico adoptado al
desarrollo de la investigacion. Donde se tratan los elementos y sus caracteristicas,
parametros que posibilitan la realizacién de la propuesta en estudio, de los procedimientos
y diferentes aspectos en las etapas de la investigacién para alcanzar los objetivos

establecidos.

En el “Encuadramiento Tedrico” debido a no existir elementos anteriores para el caso
concreto de este estudio, buscamos presentar varios elementos tedricos importantes
dentro del ambito del espacio publico, como el desarrollo de diferentes abordajes a partir
de teorias, conceptos y aspectos relacionados al levantamiento de proyectos realizados
como intervencion del espacio publico desde el ambito artistico, donde son consideradas
las perspectivas delineadas como base, aln no siendo desde el dmbito estrictamente
riguroso de contenidos, dentro del panorama, como la fundamentacion y circunscripcion
necesarias al proceso de preparacion y realizacion de los objetivos planteados para la

investigacion.

En los capitulos del Desarrollo del Proyecto (video piloto); realizamos la mediacién y
curaduria de los elementos a utilizar como base tedrica de datos rigurosos; La
implementacion del proyecto en el espacio publico; Estudio Empirico y/o La Aplicacién de
las Encuestas y su Analisis, se tratan los conceptos, estrategias y definiciones fundamentales
necesarias para la concepcién, el desarrollo, la intervencion en el espacio publico y el
levantamiento de los resultados obtenidos de la propuesta de intervencion presentada,

como modelo de aprendizaje al publico general.

Para culminar la tesis presentando el andlisis y conclusiones de la visualizacion de
datos, no solamente a partir de los resultados obtenidos en este proyecto piloto, mas si con

el deseo de que se abran las posibilidades futuras de llevar adelante una programacion
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establecida ampliando la biblioteca de videos para una mayor cobertura de los aspectos
tedricos y datos del arte contempordneo, para ampliar las herramientas de reflexién del
ciudadanoy el desarrollo y evolucidn del ser hacia un futuro mas reflexivo y de pensamiento
abierto a los nuevos retos, lo que permite tener consideraciones apuntando a contribuir
para nuevas posibilidades de estudios y puestas en prdctica por la pertinencia y coherencia
de su implementacidn, como programa de educacidn de arte contemporaneo de forma
democrdtica y estable, dentro de las comunidades existentes en las urbes, para la
transformacion de la ensefanza, con una nueva posibilidad de educar, creando un nuevo

paradigma que emerge en pro de la evolucion del ser humano.
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La investigacion y el desarrollo de la implementacion del proyecto tiene como area
dominante el video digital/multimedia, tomando como subgénero el video
documental/pedagdgico, a partir de la proyeccion multimedia mural en el espacio publico,
como medio de educacién y difusion de los diferentes enfoques del pensamiento dentro
del arte contemporaneo, abarcando el drea de las ciencias sociales en el contexto de la
educacion como generadora de conocimiento, en una sintesis visual de contenidos. Para
ser llevado al contexto de la ciudad mediante la proyeccidn en el espacio publico, sobre las
estructuras arquitecténicas emblematicas de las urbes, en la perspectiva de llegar a la

mayor cantidad de individuos.

Para implementar el desarrollo del proyecto es importante exponer algunas
reflexiones pertinentes en el encuadramiento tedrico y revision de la literatura, como base

de la fundamentacién del proyecto.

Partiendo desde el discurso anteriormente expuesto de Benjamin (1936), nos lleva a
hacer una reflexion sobre la contemporaneidad y su forma de difundir la obra de arte desde

un dmbito aun mas amplio y democratico en su acceso.

Una referencia importante para esta investigacion es la educacion visual

contemporanea que podemos llevar a las diferentes comunidades, (publico general).

Esto puede ser una perspectiva a nivel de ensefianza, convirtiendo asi cualquier
espacio publico en una interesante pantalla de visualizacién, donde es posible transmitir
diferentes lenguajes de conceptos y llevar la educacion visual por medio de la memoria
visual, aumentando las perspectivas y la apreciacién estética de los individuos. Asi
desarrollando la pedagogia del arte contemporaneo a nuevos niveles, llevandola a mayor

cantidad de publico posible.

Es un gran reto, pero posible, pues se tiene siempre la concepcidn que todo ser
humano es influenciado por el entorno, por las imagenes que lo circundan, ya que no hay
duda que todas nuestras vidas se desenvuelven dentro del contexto visual, todo es

asumido en primera mano por la imagen que recibimos en la creatividad del Disefio, del
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Arte, de la Arquitectura y todo el dmbito creativo estd organizado por la Cultura Visual, la
forma como vivimos y observamos el mundo, esta siempre configurada, por las imagenes

disefiadas o creadas.

Seguidamente proseguiré en la fundamentacién del proyecto o encuadramiento
teorico, donde es fundamental exponer y realizar unas reflexiones sobre los diferentes

tdépicos que estan dentro del proyecto.

2.1 ARTE CONTEMPORANEO COMO EXPANSION DEL PENSAMIENTO

En la dinamica del arte esta implicito que se definan etapas y se les identifique con un
titulo. El caracter evolutivo de estos procesos creativos no permite lograr tal definiciéon con
exactitud, solo en las ultimas manifestaciones y cuando un nuevo pensamiento ha abierto
las puertas a una nueva etapa se entienden sus caracteristicas, el pensamiento permite la
reflexién y es una condicién “sine qua non” del hombre evolucionado, condicién sin la cual
no puede haber una verdadera evolucién del ser humano, como dice la celebre frase que se
le atribuye a Victor Hugo “El pensamiento es mas que un derecho, es el aliento mismo del

hombre.”, que lo presenta Robb (1999).

Al hablar sobre arte contempordneo nos referimos siempre a una pregunta, équé
significa la palabra “contempordneo”? Ser contemporaneo implica corresponder en el
tiempo con aquello que se observa, pero el tiempo del arte contemporaneo y nuestro
propio tiempo no necesariamente coinciden en el mismo espacio. Pues vemos que el arte
contemporaneo ha existido por un tiempo razonablemente largo y parece alejarse cada vez
mas del presente, pero algunos trazan una linea que se extiende hacia el pasado; podemos
también predecir con ello la produccién de arte contemporaneo icénico en un futuro
inmediato y seguir extendiendo la linea de tiempo en ambas direcciones. Ademas, la
permanencia de esta designacion en documentos y exposiciones ha elevado Ia
contemporaneidad al estatuto de una categoria histérica, curiosamente diacrénica: lo
contemporaneo tiene que perdurar en el tiempo para poder existir como tal, y con ello se

crea una paradoja de lo contemporaneo en un sentido estricto.
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Entonces para definir el arte contemporaneo nos basamos en como asumen la obra

sus creadores, como lo expone Caballero (2014):

“En el arte contemporaneo los artistas tenemos una responsabilidad cada vez mayor a través
del trabajo que hacemos, ya no es suficiente con representar cosas, sino que cada vez tenemos
que investigar mas y tener un didlogo mas profundo y a la vez responsable con todo lo que esté
sucediendo a nuestro alrededor”.

“(...) el arte contempordneo abarca también mayor investigacién en cuanto a los materiales y
los medios de los que nos valemos para trabajar, (...)

“El artista contempordneo cada vez tiene una mirada mas profunda hacia la sociedad, ya no es

un ser aislado o encerrado en el taller pensando en sus propios problemas o ideas

(autorreferenciales), sino que cada vez se tiene mas relacién con el publico. No es una cuestion

meramente formal, sino que contiene una investigacion tematica que no se agota”. (Caballero.

2014, p.45-46)

Como se expone anteriormente, el arte contempordneo podemos tomarlo entonces
como el arte producido por artistas que se cuestionan la practica artistica de una forma mas
profunda que una mera ilustracion. Por tanto, el arte contemporaneo es un arte que estd
cruzado por el pensamiento. El Arte contemporaneo que es la expresion artistica actual, el
cual surge representando una ruptura con lo que hasta entonces se llamaba arte moderno,
el arte contemporaneo es de grandes posibilidades expresivas, que relne una notable
diversidad de estilos, movimientos y técnicas, que dominan nuestro tiempo. Como
consecuencia, es asociado al arte contempordneo todo aquello que es radical, perturbador
donde es instaurado un didlogo que nos lleva a la reflexidn, a profundizar en el pensamiento,
lo cual es una de sus mejores cualidades, como lo expone Barbosa (2006, p.17) "El arte
contemporaneo tiene la preocupacion en establecer un didlogo con el publico y hacerlo
pensar", que reflexiona ademas sobre la ensefanza del arte, donde debe ser considerada la

educacidn artistica como similar a la educacion intelectual, es decir, "Arte/Educacién como

conocimiento” — traduccidon nuestra.

El arte contempordneo esta ubicada en un nuevo territorio donde conviven diversas
disciplinas ya fuera de sus habitats, donde los limites son mas permeables, como lo expone
Lozano (2014) p. 13-14 “el arte contemporaneo es un agente activo capaz de producir un

cambio y que muchas veces sostiene una responsabilidad social y también educativa. Crea
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conciencia en un gran cambio desde el arte hacia la representacién y reflexién de la realidad,

especialmente en torno a realidades crudas en lo politico, social, etc.”

“El arte contempordneo es una etiqueta muy amplia que incluye una heterogénea
variedad de practicas simbdlicas y manejos aleatorios de simbolos que conducen a una
metafora sobre la realidad”... “donde las realizaciones creativas pueden caracterizarse por

ser altamente abiertas y experimentales”.

Lo que nos lleva a ubicar el arte contemporaneo como un catalizador de la sociedad
gue indaga los propios contextos de su entorno con un caracter experimental, abierto y
visionario, en el marco de las cuales, se exploran lenguajes técnicos formales tanto como
discursos, conceptos y el sentido del contexto. Estas practicas, entonces, transforman el

cémo se ve el arte, donde se exhibe, cdmo circula, cdmo se recibe.

El arte contemporaneo explora las relaciones entre el arte y la vida, las fortalece y/o
estremece. Cuando hablamos de arte contemporaneo, hablamos de practicas innovadoras
en términos de técnicas y dispositivos empleados en la operacidn creativa. En esa medida,
y seguramente respondiendo a un didlogo muy importante con las vanguardias histdricas,
la obra puede ser llevada a cabo con medios tradicionales, puede suceder también, que ella
sea realizada a través de dispositivos y medios imprevistos o no preexistentes, ya que el arte

contemporaneo bdsicamente pone en duda los limites.

El arte contemporaneo implica un reto para cualquier sistema legal, que lo obliga a

revisar, reconsiderar, probar, o redefinir los presupuestos bajo los que cominmente opera.

El arte contempordneo, es una forma de pensamiento critico que no solo es
consciente de lo que vino antes de si, sino de su contexto de produccién y circulacién, donde
pueden estar reunidas multiples combinaciones entre diferentes medios para producir

también una multiplicidad de formas de representar las situaciones del mundo.

El arte contemporaneo no es estdtico, no se acomoda, por el contrario, interfiere,

subvierte y manifiesta su inconformidad, el arte contemporaneo es agitador de reflexiones.

Es imperativo tener en cuenta varias aproximaciones y sus reflexiones sobre el arte
contemporaneo, como también lo reflexiona en términos generales como el arte de hoy
Delfim (2011), donde expone que se da paso al nuevo periodo donde el arte contemporaneo
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estaria enraizada en el abandono de las categorias, narrativas y paradigmas que habian
moldeado el arte hasta el modernismo, para asumirse como practica social, mas cercana de
la cienciay las disciplinas de las ciencias sociales y humanas, abriendo paso a las perspectivas

conceptuales.

Estas exposiciones de Delfim Sardo nos permite ubicarnos en el contexto del arte

contemporaneo, que forma parte de la cultura actual.

El acercamiento al arte contemporaneo de forma habitual permite que las
percepciones y parametros de entendimiento minimos dentro del arte contemporaneo,
sean expuestos, sobre la premisa de que el arte se puede asimilar y tratar de entender, si
tenemos las herramientas para ello, porque para poder entrar en el mundo del arte
contemporaneo, es importante ver algunas apreciaciones, como el conocimiento v la
sensibilidad, como lo dice Cabrita (2014) artista portugués, que expone muy acertadamente
en un ejemplo de la percepcidn, en el cual expone que no hay un entendimiento universal
de la obra de arte, refiriéndose especificamente a una obra, donde puede ser entendida la
obra de arte de diferentes formas, desde las dpticas de los diferentes entornos de las
comunidades, a partir de las diferentes informaciones asimiladas por el individuo dentro de

su contexto y sus vivencias, como lo expone a continuacion:

“La Percepcidn, la vivencia y la experiencia es también una experiencia socioldgica, en el
sentido en que no puede redimir una lectura de una obra de arte del contexto histérico y social
en que ella es entendida, todavia asi, no deja de ser verdad la circunstancia de un tiempo
anacroénico de la obra de arte, que fue creada para la adecuacién de un tiempo determinado y
no dejamos de emocionarnos con ella, entonces tenemos de creer humildemente, que existe
en la obra de arte una forma de llegar al espectador, como también implica un sumatorio de
orden de “parametros de entendimiento” todavia después de agotados todos esos pardmetros
de entendimiento, tiene una reserva de sentido que se transporta a través del tiempo, que
perdura y que nos hace sentir una relacién intima, personal en la forma de relacionarnos con
ella”. (Cabrita 2014) — traduccion nuestra.

Entonces retomando lo expuesto por Cabrita (2014), queda un interrogante
interesante referente a los dichos “parametros de entendimiento”, podriamos decir que
entonces debemos conocer estos parametros para permitirnos tener una apreciacion
minima de la obra, de forma de tener una relacién mds directa con la misma, un didlogo mas

directo para su entendimiento.

Se puede ciertamente reflexionar también sobre lo que expone Cabrita (2014):
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“El artista usa sus creaciones utilizando su pensamiento, para realizar obras de arte que en

permanencia traigan la pregunta, la duda, la inquietud, la interrogacion, la perplejidad, o sea

herramientas espirituales para la construccion de nuevas maneras de ver el mundo, territorio

que constituye la duda de inestabilidad y no una narrativa liviana, banal, infantil, periodistica,

superficial, esto asi no propone un cambio de la sociedad”. (Cabrita, 2014) —traduccién nuestra.

Reflexionando sobre lo expuesto por Cabrita (2014), podemos entender que el buen
arte tiene la funcion de ser subversivo, que el arte es un lugar donde se puede pensar cosas
gue no se pueden pensar de otra manera, que en el arte contemporaneo lo mds importante
es crear conexiones que permitan la reflexién, donde los artistas tienen el papel

preponderante de empujar esas nuevas reflexiones, que lleven a nuevos conocimientos,

donde los artistas estan para difundir y motivar la capacidad de profundizar el pensamiento.

Donde la responsabilidad de un artista no depende apenas de su busqueda estética
o de su impacto intelectual, sino también de su capacidad de influenciar, desafiar,

proponer, criticar y sensibilizar.

En una perspectiva podemos ver que este proceso de aprendizaje del ciudadano hacia
el arte contemporaneo, lo puede tornar en un individuo que tendra mayor aproximacion a

los nuevos lenguajes en las artes.

También se expone la posibilidad real de que la educacidn como forma pedagdgica,
permite exponer que los individuos se pueden educar en el arte, como lo expone Guerra
(2014) Directora de la Galeria “Cristina Guerra - Contemporary Art” de Portugal. Donde ella
misma expone que el arte puede educarse individualmente, como fue su caso y que las
personas aprenden y pueden entender el arte contemporaneo. Guerra (2014) que es una
de las personalidades con mayor esfuerzo para la internacionalizacion del arte
contemporaneo en Portugal, dice que ella misma es un ejemplo claro de esto, que el
acercarse y conocer el arte contemporaneo marca, cambia la forma de pensar y de ver el

arte.

En una perspectiva podemos ver que este proceso de aprendizaje del ciudadano hacia
el arte contemporaneo, lo puede tornar en un individuo que tendra mayor aproximacion a
los nuevos lenguajes en las artes, que después podria interesarse en estar cerca de los
eventos y asistir a las exposiciones, que podria acompanar lo que se esta haciendo, que le

gustaria conocer los artistas y sus procesos, despertaria un interés, una abertura al
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conocimiento, lo que implica como anteriormente he mencionado una aproximacién a lo
nuevo, a las nuevas propuestas y paradigmas, a las nuevas formas de abordajes y la entrada

a un sistema de reflexién y no un rechazo como ocurre de forma general habitualmente.

Lo que nos hace pensar que un individuo con acceso a informacién y con capacidad
de asumir nuevos lenguajes de interpretacion, asimila también nuevos paradigmas y asi
nuevas reflexiones, lo que le hace un individuo mads activo en las reflexiones y de

pensamiento abierto, se predispone a ser un individuo participativo en la sociedad.

Otro tema importante es el aceptar una obra de arte contemporaneo, donde el
aceptar implica el primer paso para conocer, no aceptamos algo que no conocemos, eso no
supone que nos guste una obra, significa solo aceptar que es una obra de arte y que ello
conlleva a un respeto sobre el trabajo del artista, tratar de entenderla y aunque no la
entendamos, no significa que no nos guste ella, que no exista una conexiodn entre la obra 'y
el espectador, esto implica un sin numero de elementos adquiridos en el tiempo por cada
individuo, el cual educa su forma de ver y de entender, las respuestas o interrogantes
contemporaneos desde un punto de vista estético, esto es realmente relativo, a uno le gusta
o no le gusta, el aceptarla no necesariamente supone que le guste, tener esa
retroalimentacion (feedback) significa una respuesta puramente estética, y no tiene nada
gue ver con si la obra es importante dentro del contexto artistico, sea por su técnica,
lenguaje o manifestacidon conceptual, dentro de un periodo determinado, o si la obra es de
alguien muy reconocido en el dambito del arte, puede, perfectamente gustarnos algunas

obras de un autor determinado y otras no.

Cuando nosotros aceptamos una obra, estamos asumiendo que conseguimos aceptar

su lenguaje y su técnica.

También es importante exponer la aceptacidn de los nuevos lenguajes y técnicas con
diferentes valores estéticos, como lo expone Jung (1932) donde expuso una idea
transformadora para el mundo de la estética que aln, hasta nuestros dias, conserva una
especial vigencia para la comprension del arte moderno y contemporaneo, donde reflexiona
sobre la estética, donde lo feo de hoy es signo de grandes transformaciones futuras, pues

dice:
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“Lo grotesco en las creaciones de los artistas ya es un propésito creador”, “La inversién de lo

que tiene sentido en lo absurdo, de la belleza en la fealdad, la semejanza casi dolorosa de lo
insensato con lo que tiene sentido, y la en verdad, excitante belleza de lo horrible, de la belleza

en la fealdad”. (Jung, 1932 p.15-16) — traduccidn nuestra.

Permitiendo asi esclarecer algunos puntos que estaban sobrentendidos y que debian

fortalecerse, entre otras reflexiones.

En otros términos, se trata de entender que lo que hoy nos parece feo, de mal gusto
(o no) y desagradable, posiblemente sea apreciado en un futuro como una obra de arte. La
anterior apreciacidn estética surge con la aparicidn de las vanguardias del arte moderno y

seguidamente, con las actuales manifestaciones de arte contemporaneo.

También es importante exponer que en algunas ocasiones el arte contemporaneo de
vanguardia puede resultar una provocacién de provecho, nos revela nuevas experiencias,
nos exige un cambio de nuestra actitud y pensamiento y se anticipa a lo que en algunos afios

aceptaremos como normal.

El arte siempre ha sido fundamental en el proceso de construccion de nuevas
perspectivas, transformando la comprensidn y la percepcidn de la realidad. Convirtiéndose
en el hacedor del gran papel, en la importante labor en la busqueda para comprender la
realidad, como para visualizar las posibilidades al futuro, lo que vendra. Por eso trabaja el

arte contemporaneo en los caminos de la vanguardia.

Lo que nos permite entrar en la contemporaneidad, en el mundo del arte
contemporaneo y las apreciaciones sobre el mismo, como lo entendemos, como lo
asumimos, desde un ambito abierto y conseguir dilucidar los vastos caminos de sus
lenguajes, sus conceptos y las interrogantes que nos cuestionan las diferentes obras, en los
diversos ambitos del hombre universal contempordneo que mira el pasado, en el presente,

hacia el futuro.
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2.2 EL AMBITO DIGITAL EN LA EXPRESION CONTEMPORANEA

Debemos estar conscientes que los cambios de esta era tecnoldgica, no pueden estar
restringidos al uso instrumental de las tecnologias o de los recursos digitales (digital) !,
debemos comprender de hecho lo que esta ocurriendo en nuestro mundo, las relaciones y
perspectivas culturales, politicas y sociales a partir de los avances de las nuevas tecnologias,
para que sean realizadas y ampliadas con responsabilidad, pertinencia y de forma critica
como dice Lemos (2003). Exponiendo que debemos usar los recursos de la tecnologia digital
para implementar nuevas posibilidades de desarrollo de las relaciones y perspectivas

culturales, politicas y sociales.

La proliferacion de estimulos tecnoldgicos, en los ambitos sensoriales, ademas de las
constantes novedades, aunque dispersas, son una nueva realidad del mundo

contemporaneo que debemos asumir.

La expresiodn de la contemporaneidad esta conectada estrechamente a los medios que
dispone en la actualidad, lo que implica que el mundo digital esté inmerso en nuestra
cultura, especialmente como medio de expresidon y comunicacién. Donde los
creadores/artistas utilizan los medios propios de su tiempo como herramienta de creacion,
produccion e implementacion en su presentacion, donde el arte digital se torna en el
lenguaje utilizado por excelencia por sus creadores, los artistas que van a la vanguardia,
buscando estar siempre al frente en sus investigaciones y experimentaciones en la

constante busqueda de nuevas formas de crear, como lo expone Giannetti (2006, p. 69).

“El arte, como una creacion libre de la mente humana, no explica un mundo independiente,
sino que reflexiona sobre la experiencia del sujeto en el mundo en el que vive y ofrece
diferentes formas de explicar el entorno en el cual el sujeto y la obra estdn inmersos".
(Giannetti, 2006, p. 69)

La era digital trajo el desarrollo de la expresion contemporanea del arte, potenciando

las posibilidades dentro de los diferentes medios del arte digital (Media-Arte Digital) como

1 “Digital” Formalmente: aquel lenguaje que ha sido traducido a una secuencia finita de Os y 1s.
Materialmente: a una secuencia igualmente finita de dispositivos abiertos o cerrados. Ver: Brea Luis (2002),
p. 5). En la publicacién “La era postmedia. Accidn comunicativa, practicas (post)artisticas y dispositivos
neomediales”, Editorial CASA (Centro de Arte de Salamanca), Salamanca. Colecciéon Argumentos. Espaiia.
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nuevos lenguajes que utilizan los diferentes procesos computarizados ademas de los
diferentes equipos anexos de apoyo, para poner en practica de mejor manera los resultados
de creacidon como propuestas de vanguardia, con una conexidon entre arte ciencia y
tecnologia, adicionando un elemento fundamental en los trabajos artisticos, que ademas de
ser desarrollados y puestos en practica a partir de la propia tecnologia, se tiene como

premisa la inmaterialidad de las obras, como lo expone Marcos (2007).

El arte digital se formo tanto por el desarrollo de la ciencia y la tecnologia como por influencias
histéricas-artisticas. En la primera mitad del siglo XX, varios experimentos explorando
dispositivos de tecnologia y mecanica para creaciones artisticas. De los artistas, Marcel

Duchamp y LaszI6 Moholy-Nagy, merecen un reconocimiento especial por su trabajo seminal

sobre la integracion de la interaccidn y la virtualidad (en el sentido de lo inmaterial) en el arte,

ya que exploraron nociones fundamentales que sentaron las bases del arte digital actual.

(Marcos, 2007, p.70). - traduccidon nuestra.

Las nuevas expresiones artisticas del arte digital vienen influenciadas desde su inicio
por el movimiento “Dada” y el arte conceptual, donde el arte digital hereda del arte
conceptual que se toma de la formulacién de arte conceptual realizada en 1961 (Flint Henry,
1961) (que es cuando la idea/concepto prevalece sobre la produccion de la obra), credndose
asi un cardacter transgresor en sus posibilidades de creacion y motivando a los individuos a
reflexionar sobre la obra y ampliar su pensamiento a nuevas posibilidades mentales, como
bien lo expone "invencidn de nuevas habilidades mentales", del cual hereda el trabajo de
conceptos para su creacion y para la exploracion, hereda del Dada la inconformidad con las
reglas aceptadas/establecidas y o convencionales; la adopcion del caos (anti-logica) e

irracionalidad; los collages y yuxtaposiciones de imagenes y textos; las combinaciones de

reglas; y la volatilidad, Marcos (2007).

Beiguelman (2011), formula que el arte digital esta insertado en el contexto de las
diversas formas de expresion del arte contempordneo. Como un proceso intenso de
digitalizacion de la cultura en todas sus instancias. Donde segun Marcos, Branco y Carvalho
(2009), con el uso de tecnologias digitales en todas las actividades de la vida diaria, las
actividades que involucran los medios artisticos seran apropiadas o absorbidas a través de
las computadoras en los proximos afios, en este sentido, podemos asumir lo que expone

Machado, (2007, p.10)
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"Sitodo el arte viene con los medios de su tiempo, las artes mediaticas representan la expresion

mas avanzada de la creacidn artistica actual, es la mejor expresién de la sensibilidad y el

conocimiento del hombre del tercer milenio" (Machado, 2007, p.10) - traduccién nuestra.

En la proliferacién de los diferentes ambitos que genera la tecnologia surge el Media
Arte como una expresion artistica contemporanea, que utiliza tecnologias electréonicasy / o
digitales en el desarrollo de propuestas estéticas hechas a partir de programas o sistemas,
es definida por Giannetti (2006) como parte integral del contexto de la creacién artistica
contemporanea. El término “Media” se utiliza para diferenciarlo de las manifestaciones
artisticas que utilizan herramientas distintas de las basadas en tecnologias electrénicas y /
o digitales. También se puede definir como arte electrdnico, que se caracteriza por ser
manifestaciones artisticas que utilizan nuevas tecnologias, como la audiovisual, la

informatica y la telematica, y que presentan sistemas interactivos.

En relacion con el media-arte digital, implantado en el campo del arte digital /

computacional, podemos partir de las consideraciones de Marcos (2007):

“Se puede definir como el arte que utiliza la tecnologia de medios digitales como un proceso

(medio) y / o como un producto (resultado final) donde la tecnologia es una herramienta al

servicio del ingenio creativo (artistico, cultural, educativo, etc.) o como motor de innovacion al

nivel de la creacién de nuevas formas y discursos estéticos que exploran la expresividad

informativa y sensorial del contenido multimedia y la interactividad inminente de los medios

computacionales”. (Marcos, 2007 p.72) - traduccién nuestra.

Con el avance de las tecnologias y el potencial que ofrecen, estos propician impactos
significativos en la produccién y expresidon del arte contemporaneo, con innumerables
posibilidades aun por explorar. De esta forma, es posible identificar en el arte de los medios
digitales, que adicionados a los conceptos se encuentran en disposicion para generar
nuevas perspectivas, los cuales buscan involucrar discusiones y problemas asociados a la

subjetividad, la conciencia y la construccién de la cultura en nuestra sociedad, como parte

de una generacién que busca el cambio hacia una nueva evolucién del ser humano
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2.3 LA CULTURA VISUAL COMO DIFUSION Y FORMACION DESDE LA CIUDAD

La cultura visual es aquella que cuestiona las visualizaciones (el modo como vemos) y
las imagenes como portadoras de significados o “soportes de verdades”. La cultura visual,
gue esta presente en el cotidiano de todo individuo que reside en la urbe, pues es alli en las
ciudades, donde el bombardeo de imagenes y la potencia tecnoldgica es enorme. Como
expone Nascimento (2005 p.2) en su formulacién de que la cultura visual entiende que las
interpretaciones visuales tienen una cultura y que las imagenes son construidas a partir de
un repertorio cultural, forjado en el pasado y en el presente, que fijan y diseminan modos

de comprender.

En la diseminacién de los modos de comprender, de formarnos o educarnos,
asumimos algunos de los principios difundidos por Foucault, “Las luces que descubrieron las
libertades inventaron también las disciplinas”. “Todo sistema de educacién es una manera
politica de mantener o de modificar la apropiacién de los discursos, con los saberes y los
poderes que ellos propios traen”. Como lo hace ver Neto (2007 p.17-18), en su andlisis sobre
Foucault en la publicacidon “Foucault y la Educacion”, donde expone el pensamiento de
Foucault y las nuevas maneras de problematizar las practicas y teorizaciones educacionales,
eso significa pensar y problematizar, mas alld de la escuela, también otros espacios e
instancias sociales. Eso desde los diferentes espacios de socializacion del hombre, fuera de
los espacios propuestos por el sistema tradicional de educacién, pues el sistema establecido
y tradicional, construye un vinculo solo determinado por los circulos que pueden o
consiguen de una u otra forma acceder a la educacién, en este caso referenciado

especificamente al arte contemporaneo.

En la intencidén de transmitir el conocimiento de forma de expandir los horizontes de
la educacién, desde la intervencién del espacio publico, establece como necesidad Ila
flexibilizacion de los contenidos en su tiempo y espacio, reconfigurando las practicas de
ensefianza y aprendizaje, con un ambiente accesible y motivador, rapido, organizado y
dindamico, que permitan al publico asumir las veces que pueden y la cantidad de contenidos
gue desean asumir, segun el contexto de la urbe y el espacio publico donde se implemente

la intervencion, retirandose el hecho de que el profesor debe estar presente, pues era el
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detentor absoluto de la transmisién y transferencia de conocimiento, como lo dice Santaella

(2013), por eso es importante comprender las transformaciones.

[...] el profesor debe estar preparado en la medida en que tenga una seguridad serena en

relacién con el hecho de que quedd en el pasado, la era en la cual solia ser el retenedor

detonante de la transmisién y transferencia de conocimiento”. (Santaella, 2013, p. 307) -

traduccidn nuestra.

No hay duda de la necesidad de nuevos enfoques, nuevas estrategias y notas para los
procesos pedagodgicos, la busqueda de convergencias y articulaciones con propuestas que
reconozcan y valoren los avances y el potencial de los dispositivos y recursos digitales de

una manera critica, creativa y reflexiva. Aspectos que hacen del Media Arte una referencia

significativa en las perspectivas que imaginamos para la educacion.

La educacion, como base para sustentar y desarrollar la sociedad, necesita una
mejoria constante para adaptarse y estar adecuada a un nuevo contexto, en el que a

menudo surgen nuevas tecnologias y un nuevo perfil del individuo.

Estan los nuevos y los viejos modelos de comunicacién a ser explorados, en un
entorno de experimentacion y nuevas estéticas con el apoyo de una infraestructura
tecnolégica en constante proceso de desarrollo. Esta caracteristica de transformacion, con
gran potencial innovador y critico, puede servir como referencia para las reformulaciones
y reconfiguraciones esenciales en el campo de la educacion, para nuevos entendimientos
en proposiciones que sean mas coherentes en el escenario digital actual, segun expone

Santaella (2008).

En la reflexion es importante exponer también la democratizacion al acceso de la
informacion y del conocimiento que propone esta investigacion, se estaria hablando de las
informaciones sobre arte que pueden ser construidas socialmente y de como es importante
valorizar todo tipo de conocimiento, que los individuos van adquiriendo fuera de los
espacios habituales como escuelas y universidades, conocimiento muchas veces adquirido

a través de la cultura de “masa”, de la cultura visual.

Machado (2004) nos lleva a reflexionar con su formulacién sobre el espacio privado y

el espacio publico, que es el ambiente urbano fluido del publico aglomerado (masas) que
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aparece como una gran posibilidad de insercién social en el ambito del arte para tornarlo

como un evento de masa (para todos) como lo expone:

“A medida que el arte migra del espacio privado y bien definido del museo, la sala de conciertos

o la galeria de arte para el espacio publico ... al entorno urbano, donde comienza a ser

disfrutado por masas inmensas y dificiles de caracterizar, ella cambia de estado y alcance,

configurando nuevas y estimulantes posibilidades de insercidn social. Ese movimiento es
complejo y contradictorio, como no podia dejar de serlo, ya que implica un gesto positivo de
apropiacién, compromiso e insercién en una sociedad de base tecnocratica y, al mismo tiempo,

una postura de rechazo, critica, a veces incluso contestacién. Al ser excluido de sus guetos

tradicionales, que lo legitimaron y lo instituyeron como tal, el arte ahora enfrenta el desafio de

su disolucién y reinvencién como un evento de masa”. (Machado, 2004 p.14) — traduccién

nuestra.

Cuando hablamos de cultura de “masa”, claramente nos referimos a la cultura del
individuo medio, si todavia puede llamarse asi, subcultura dicha “masa”, pues como lo dice
Machado (2004) p.10 en su discernimiento, en la publicacidon “Arte e Midia: Aproximacdes
e Distingdes” donde formula que ahora no parece tan clara la definicion de cultura. “En
nuestra época, el universo de la cultura se muestra mas hibrido y turbulento de lo que lo
fue en cualquier otra época”. La cual viene desde la modernidad con el crecimiento en las
aglomeraciones de las metrépolis y sus diferentes manifestaciones. La apreciacién de la
evolucion como sociedad y sus valores dentro del campo social en la proyeccién del
desenvolvimiento del hombre, sea en la ciencia y tecnologia, como en el pensamiento
filoséfico, como también las reflexiones de Ortega y Gasset (1921), en la “Rebelién de Las

Masas”, donde el individuo nacido en la masa y formado por ella y para ella, son ahora

también de cierta forma comparables con el mundo contemporaneo.

Un individuo en el mundo contempordneo es el que estd integrado en una sociedad
en la cual entiende sus mecanismos y diferentes paradigmas de la contemporaneidad, esta
mas informado, lo cual permite diferentes ambitos de la reflexidn, torndndose un individuo
gue puede participar mas activamente del desarrollo de su propia comunidad, aportando
nuevas reflexiones a los diferentes paradigmas, cuestionando y proponiendo nuevas
soluciones para si y su entorno, para su propia ciudad, lo cual es su derecho en una

verdadera democracia.
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En este caso la ciudad misma es la que deberia acompafiar esa conexién de
contemporaneidad que muchos individuos no asumen, por la sencilla razon de no

comprenderla debido a su desconocimiento.

Una ciudad y sus diferentes instituciones deben tener la obligacion de estructurar los
diferente ambitos que corresponden a la organizacion, manutencién y desarrollo de todo
lo referente al buen funcionamiento de una ciudad, para una sana convivencia de sus
ciudadanos, desde los diferentes entes que tienen a cargo la importante labor de gobernar
y legislar los destinos de las ciudades, que sus propios ciudadanos le han otorgado, para
preocuparse por sus propios conciudadanos, en sus inquietudes y problemas, en su

integracidn y participacion, en sus diferentes cuestionamientos y propuestas.

La Proyeccién de la imagen en la cultura actual es una fuerte herramienta de difusion
del pensamiento y conceptos, aunque parezcan complejos. La imagen del arte
contemporaneo contribuye a la documentacién y divulgacion del pensamiento
contemporaneo, de los conceptos y paradigmas propuestos en los trabajos de criticos y

artistas.

Las imagenes en el Arte Contempordneo nos proponen tener una vision de mayor
reflexion como plantea Barro (2003) que formula como sintesis en la introduccion de la
imagen, algunas interrogantes en la representacion contemporanea: “La imagen como
ejercicio de la realidad”, que orienta sobre la simulacion, la representacidn y el realismo. “La
imagen como ficcidn”, “Asimilacién y temporalidad de la imagen”, que nos da una visién de
la cultura visual, en los diferentes abordajes de nuevos niveles, que nos permita llevarlo a la
mayor cantidad de publico posible, para conseguir una asimilacién y comprension, ya que
existe la concepcidn que todo ser humano es influenciado por el entorno, por las imagenes
que lo circundan, pues no hay duda que todas nuestras vidas se desenvuelven dentro del

contexto visual, todo es asumido en primera mano por la imagen que recibimos.

Pasando a la reflexién que nos formula Moreira (2008) en su publicaciéon “Ciudades

Expuestas: una taxonomia de lo publico en arte”, donde expone:

“Lo urbano hace posible que el arte pruebe lenguajes que presuponen una escala mayor y un
plano de comunicacién mas complejo, formado por comunidades y paisajes diversos”.
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“En este lenguaje, participan multiples voces con fuerzas imprevistas y conflictos de traduccién

de los discursos, actualizando la vieja idea del arte publico, basada en el consenso. En la década
de 1990, la institucionalizacién del arte publico hizo que las obras se trasladaran al espacio
publico, como un adorno monumental. Por el contrario, se encuentran muchos artistas que
han propuesto intervenciones efimeras en una pantalla de la ciudad con textos e imagenes”.

“Esta nocion de la ciudad como laboratorio viviente abordaba el arte de la arquitectura como

un dispositivo para la construccién de formas de la vida cotidiana y manifestaba una capa de

incertidumbre, una apertura subjetiva necesaria contra la arrogancia del urbanismo. Asi, el arte

también llamaba para si |a tarea de andlisis y construccion de la ciudad”. (Moreira, 2008, p.1-

2)

Estas formulaciones de Moreira (2008) nos llevan a reflexionar y a ser estimulados
sobre el Arte Publico en la vertiente de la proyeccién de la imagen, sea estatica o en
movimiento, como medio de intervencidon del espacio urbano, en la medida que son

formadas las imagenes en cada experiencia vivida en las particularidades de los lugares.

Asi su estancia en los espacios neutros y blancos de las galerias y museos, o incluso en
las casas de los coleccionistas, que acostumbraban a tener un modo de vida confortable,

son llevados a los espacios publicos.

Esto nos confronta con el nuevo paradigma que refiere la aproximacion a las
interrogantes de la investigacién de legibilidad, visibilidad y escala en contextos especificos,

del espacio publico.

También nos ubica en la creacidn de la memoria del paisaje urbano y en la formulacién
del evento como apropiacidon del espacio publico para la construccidn de una ciudad
temporal, hecha de pensamiento critico y de la confeccién de mapas personales, donde la
posibilidad de la ciudad, se tornara en una experiencia del momento, de una experiencia
nueva en la forma de vivir en ella, entendiendo a los artistas como productores de ciudades
en instalacion, es decir, de porciones de la ciudad en vias de nacer para cumplir funciones
simbdlicas oscurecidas por la vida funcional, ampliando lo que podria denominarse una
nueva forma de evolucién del espacio urbano, del espacio publico, creandose nuevas formas
de asumir el entorno del habitat de los ciudadanos que habitan una comunidad, para

diseminar nuevas posibilidades al individuo, la cual es planteada a la manera de los

23



2. ENCUADRE TEORICO

fundadores del movimiento de los “situacionistas” 2

expuesto en la publicacién
“Situacionista: teoria e practica da revolucdo” de traduccién Wuillaume y Vinicius (2002). La
idea es proponer una inversion en el pensamiento: al hablar de la instalacidn artistica en el
espacio urbano, pensariamos en las ciudades que se instalan, efimeras y personales, en el

espacio urbano vivido cotidianamente, impulsadas por la provocacion del arte.

Es imperativo exponer otra formulacién importante dentro del proyecto, la cual se
refiere al “Aura” del arte que ya no se situa en el mundo representado por la obra, nien la
forma misma, si no en medio de la forma colectiva temporal que produce al exponerse, esta
“aura” de arte terminaria por ser revisada en el caso de estar en el espacio publico, por la
mayor cantidad de publico, donde es trasladada el Aura de arte contemporaneo en una

asociacion libre.

Es en este sentido que se puede efectivamente hablar de un efecto comunitario en el
arte contemporaneo, pues nos lleva a revisar los dos lados del didlogo como una interaccion

necesaria.

La comprension viene por el hecho de interactuar y revisar constantemente para
llegar al conocimiento, esto no ocurre con la obra contemporanea a nivel de la sociedad.
Debemos asumirlo, como lo expone Benjamin (1936), en un recorrido por el proceso que
lleva al individuo en la forma de observar la obra de arte desde su produccion clasica y su
forma de observarla en el aqui y ahora, del original hasta la reproductibilidad de esta, con
los nuevos medios, enfocandose en este caso a la reproductibilidad de la imagen

proyectada.

2 “Situacionistas” El Internacional Situacionista (1957-1972) fue un grupo que utilizé la ciudad como
escenario activo, produciendo mapas, maquetas, pinturas, revistas, peliculas y excursiones por varias
ciudades de Europa. Su deseo era "destruir la idea burguesa de felicidad" presente en el mundo hipnotizado
por la produccion y por el confort, a través de la busqueda de una psicogeografia del espacio. El Urbanismo
Unitario seria formado a partir y por las construcciones existentes y no era exactamente una doctrina
urbanistica, sino una critica al urbanismo: "una técnica de defensa de las condiciones siempre amenazadas
de la libertad, en el momento en que los individuos que no mas existen como tales construyan libremente su
propia historia." Ver: Andreotti y Costa (1996, p. 118). En la publicacién “Ciudades Expuestas: una taxonomia
de lo publico en arte” Barcelona, Espafia
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2.4 PROYECCION DE LA IMAGEN SOBRE ESPACIOS PUBLICOS

2.4.1 La Democratizacién del Espacio Publico

Para hablar de la democratizacién del conocimiento en la ciudad, hablamos en la
formulacion de la imagen proyectada, en la intervencidn en el espacio publico, donde es
inevitable revisar las declaraciones sobre arte publico que también son declaraciones sobre
el espacio publico, si el arte publico es interpretado como "arte en lugares publicos "arte
gue crea espacios publicos”, “arte de interés publico", o cualquier otra formulacién que
reune las palabras "publico" y "arte publico" tiene connotaciones democraticas. Estas
formulaciones que expone Deutsche (1992) p.1, implica "abertura" "accesibilidad",

n.n

"participacion”, "inclusion" y "responsabilidad" para el pueblo.

Machado y André (2012) p.119-136 exponen en su publicacién “Espaco Publico e
Criatividade Urbana - O Caso do Marais em Paris” que “La innovacidén socio-territorial de
las ciudades contempordneas se forja, en buena medida, en sus espacios publicos”. “Es
sobretodo alli que se producen los medios urbanos creativos”. Este proyecto debate la
creatividad urbana anclada en el espacio publico, como recurso simbélico de la identidad

local, como lugar de encuentro, de debate, de confrontacion de ideas y de practicas.

Estas formulaciones de Machado y André (2012) nos permiten ver el derecho del
individuo sobre su propio espacio donde cohabita, su espacio comun de encuentro y
relacidon dentro de su comunidad, que le permite tener un sentido de pertenencia, pero
¢hasta qué punto le pertenece ese espacio?, nos podemos preguntar sobre lo privado y lo
publico, hasta donde llega lo publico y si realmente lo publico es realmente publico, en el
hecho de que el ciudadano haga uso real, al usufructuar, beneficiandose asi de lo que
publicamente es de todos, es una de las interrogantes que facilmente nos podemos
plantear en nuestras reflexiones sobre la democratizacion de los espacios, de los individuos

como ciudadanos y de la expansién de su pensamiento.

La democracia en la ciudad es un tema de reflexion que se desenvuelve y expone
como necesario, para los individuos que habitamos una urbe, donde debemos plantearnos
las necesidades de estas. Necesitamos pensar en las ciudades, donde las ciudades sean

capaces de escuchar el pulso de la vida urbana contemporanea y convertirlas en entes de
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democratizacidn del conocimiento de sus ciudadanos, en despliegues del pensamiento y
de las nuevas formas de abordar la contemporaneidad, en la base de la ciudadania
participativa, volviendo a la democracia y sus origenes, base fundamental de la democracia

de verdadera participacion.

Las practicas de intervencion del espacio urbano se basan como lo expone Deutsche
(1992) p.3 en la idea de que: “(...) el espacio publico lejos de ser una entidad preexistente

creada para sus usuarios, es antes un espacio que surge de la practica de sus utilizadores”.

En esa perspectiva el permitir nuevas practicas al ciudadano, abre las posibilidades
de participacién en la practica del espacio urbano con diferentes posibilidades y llegando a
tener a su alcance el conocimiento de forma democrética, teniendo en cuenta los ambitos
existentes, en poder disfrutar y utilizar de ellos cuando asi lo desee, o le sea posible, le
permite activar su deseo o no de tener acceso a ello, y de esta forma democratizar la accion
de asumir el conocimiento segln sea su interés, como expongo en mi articulo cientifico (+
Projection AC Artefact of video projection of contemporary art in the public space) de

Urrutia (2018):

“La verdadera democratizacidn del conocimiento en el espacio publico proporcionaria acceso
e inclusién de todo el publico, para disfrutarlo y usarlo siempre que desee y le sea posible,
permitiéndole activar su deseo o no de acceder a él y, por lo tanto, democratizar la accién para
tomar conciencia de acuerdo con lo que sea de su interés”

“Es importante reflexionar sobre la democracia en la ciudad, ya que es un tema de reflexion
que se desarrolla y expone como necesario, para los individuos que viven en una ciudad, donde
debemos considerar sus necesidades. Tenemos que pensar y escuchar el pulso de la vida
urbana contemporanea en las ciudades y transformarlo en cuerpos de democratizacién del
conocimiento de sus ciudadanos, en despliegues de pensamiento y nuevos enfoques de la
contemporaneidad, sobre la base de la ciudadania participativa, en el retorno a la democracia
y sus origenes, como base fundamental de la democracia de la participacion efectiva de los
ciudadanos”. (Urrutia, 2018 p.116-117)

2.4.2 El Espacio Publico / El Publico

El espacio publico es la impronta urbana, es un referente de la cohesién de la
comunidad, es la protagonista en la trama y en la vida urbana, el espacio publico cumple

con el papel de encuentro, de visualizacion, de diferencia, de enriquecimiento social.

Con la aparicion de la ciudad, el espacio publico cumple un papel importante en las
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interrelaciones urbanas, politicas y de varias indoles en la conexién de las diferentes
instituciones en el ambito social, productivo, etc. En los inicios de las primeras ciudades se
hace diferencia en su trazado cuando se determina claramente el espacio publico respecto
de los otros. El mayor valor de la vida citadina se produce en el exterior del espacio publico,
la vida urbana cobra valor en el afuera, en el espacio para todos, ya sea en la cotidianidad
o en los diferentes rituales, en la vida ociosa, en el desarrollo de la cultura (eventos), en los
momentos de holgura, o de zozobra, en definitiva, es el escenario para el reconocimiento
y las interrelaciones que fortalecen la identidad y las diferentes dinamicas sociales de la

vida urbana.

La ciudad permite tener con el espacio publico que es comun a todos, otra forma de
asumir su vida, no como ciudadano en su individualidad pura, sino como individuo sujeto
a lo comun para varios individuos, lo comunal, como lo expone Arendt (1993) en su

publicacion “La Condicién Humana”:

“El nacimiento de la ciudad-Estado significé que el hombre recibia “ademas de su vida privada,

una especie de segunda vida, su bio politikos. Ahora todo ciudadano pertenece a dos ordenes

de existencia y hay una tajante distincion entre lo que es suyo y lo comunal”. (Arendt, 1993

p.39)

Es fundamental para la ampliacion de la reflexidn plantear la importancia que da

Vélez (2006) cuando expone reflexiones sobre el espacio publico de la ciudad:

“Al espacio publico se le adjudica un valor simbdlico y un valor practico. Es un referente
simbdlico, porque alli se da la reunidn, la instruccidn, la cohesién, el reconocimiento de la
diferencia y los principales eventos sagrados o civicos, por otra parte, es un lugar practico, por

que representa el contacto con el otro, con la realidad de la comunidad y sus diversas

dindmicas, representando el lugar prioritario para la puesta en escena de la vida social politica,

es el espacio para la convergencia de sus habitantes”. (Vélez, 2016 p.34)

Cuando es formulada la proyeccion en los espacios publicos, la misma esta
referenciada sobre la arquitectura de edificaciones urbanas de gran dimensiéon y de
especial significado, sea por su localizacion o por la importancia de la edificacion dentro de
la comunidad y estructura social de la ciudad. Es de calcular el impacto en el publico en
general, revisando sus posibilidades de abordaje, potenciandolas, y expandiéndolas como
posibilidad de enfrentamiento del ciudadano con la propia urbe, esto puede permitir llevar

a la reflexion los diferentes individuos que por estos espacios transitan a los cuales
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llamamos “el publico”

Cabe entonces reflexionar sobre la formulacién de Duque (2008) sobre publico y lo
publico en su articulo “El Arte en cuanto generador de espacios Publicos”, en la publicacion

“Cool-tura”:

“iQué o quién es el publico? Cabe entender tentativamente por tal una colectividad no

completamente indiferenciada, ya que como indica el uso del término en plural es posible

distinguir al menos entre publicos de distintas edades y sexo (en el pasado incluso, entre la

condicidn civil y la militar: los famosos “militares sin graduacién”). Al contrario de la “masa”, el

publico y los publicos estaran constituidos por un conjunto de individuos libres (o tutelados

para llegar a serlo) y autoconscientes, indeterminado en cuanto al nimero o cantidad (tan

“publico” son las cinco personas reunidas en un jazz club, como las 100.000 atiborradas en un

estadio de futbol), mas definible por la calidad, o sea definible en cada caso por la intencién de

sus componentes de abajo a arriba, de congregarse en un espacio comun, en nombre o funcién

de algin proyecto o designio libremente compartido, y con el animo de disfrutar del

espectaculo, o en todo caso, de recibir mas o menos pasivamente un servicio”. (Duque 2008

p.17-18)

Esta exposicion de Duque (2008) nos permite aclarar que publico viene a ser un
conjunto de individuos en un espacio determinado sin divisiones o clasificaciones, solo

determinado con la presencia de individuos dentro de un contexto comunitario.

El espacio publico en la urbe, lamandole propiamente ciudad es un espacio vivo, un
6rgano dindmico y cambiante que condiciona al hombre a mantener una actualidad en sus
practicas, en sus concepciones, en sus imagenes y en sus proyecciones. De ahi que la
problematica acerca del espacio urbano tenga que ser mucho mds amplia. De otra forma
se caeria en una comprensién muy reducida. Por ello se requiere abordar el espacio urbano

desde multiples disciplinas.

El espacio se habita, es habito. Los habitos dan sentido al espacio, forman parte de
un marco de comportamiento que afecta al individuo y que afecta a otros individuos. El
individuo como ser vivo, crea, promociona, transforma habitos, moldea sus percepciones
del mundo, sus configuraciones léxicas, sus actitudes somadticas, sus composiciones

escopicas, en definitiva, sus aproximaciones visuales y sus estéticas.

Lo que permite infringir influencias sobre el ciudadano que asume visualizaciones del
espacio publico como consumo abierto, lo que muestra cuan importante es la generacién

de lo que visualmente el ciudadano asume en el espacio publico.
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Al densificarse las ciudades en su poblacién incrementan las infraestructuras, las
estrategias de abastecimiento, de comunicacién, de captacién, de circulacion, de
educacion y por ende de sus espacios publicos y sus posibilidades. Donde Ia
contemporaneidad requiere de mayores y mejores estrategias para mejorar la evolucién

del ciudadano.

2.4.3 Proyeccion en el Espacio Publico

El espacio publico es el escenario por excelencia de la vida cultural de una ciudad, de
sus practicas culturales. Lugar donde se cultivan las relaciones en el afuera, en el cual se
fortalecen los intercambios, se visibilizan las formas estéticas de sus actores, en definitiva,
es la dimensidn en la que caben todas las expresiones culturales. Es el medio para que se

consoliden las identidades y se refuerce lo que se considera propio de una cultura.

Partiendo de los antecedentes histéricos de los trabajos de intervencion de
proyeccion en el espacio publico consciente, teniendo claro que fueron proyecciones de
trabajos cinematograficos, que, por falta de espacios de proyeccidn apropiados en algunas
comunidades alejadas de los grandes centros urbanos, fueron utilizadas algunas fachadas
como tela de proyeccidn, no con el objetivo de intervenir el espacio urbano. Pero teniendo
realmente el objeto principal de la intervencidn del espacio publico, podemos hablar de la
primera intervencién que implicaba una presentacion y puesta en escena de la imagen en
tiempo real, que involucraba varios elementos que componian la intervencion del proyecto
como un trabajo arquitectdnico que construye una intervencion que contiene la unién en
un espacio, con sonido, musica, iluminacion, imagen y arquitectura, como lo expone Treib
(1996), donde presenta varios datos de la intervencién que se torna un hito en la
produccién multimedia, donde los espectadores fueron testigos de una deslumbrante
demostracion de tecnologia de punta al servicio de las artes. Este bombardeo totalmente
automatizado de color, luz, sonido e imagen, fue el resultado del encargo que se le solicita
a Le Corbusier para liderar el proyecto del pabellon Phillips en la Feria Mundial de Bruselas,
donde se le solicita a Le Corbusier el disefio del pabellédn, como escaparate de su progreso

Ill

e ingenieria, al que llamé el “gran estdmago” por su forma vista desde la parte superior,

donde a Le Corbusier se le ocurrié el nombre de “Poéme électronique”, donde su historia
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puede verse en el documental VEP 3 (Virtual Electronic Poem), que ofrece una vision
general de las motivaciones, los métodos y los resultados del proyecto Virtual Electronic

Poem.

En el proyecto se tiene como elemento importante para dar cohesién al material
visual de proyeccion, la composicion musical “Electronic Poem” de 8 minutos de 1958, que
se le atribuye a Varese Edgard, al cual se le encarga la composicion musical que realiza
como experimentacion sonora, donde utilizd ruidos de mdquina, acordes de piano

transportados, coro filtrado y voces solistas, ademas de coloraciones de tonos sintéticos.

La incursidn y apoyo al proyecto en la musica y en el disefio arquitectdnico por parte
del compositor de musica concreta, arquitecto e ingeniero Xenaki lannis fue decisivo pues
el concepto y la geometria de Xenaki lannis, que fue el asistente arquitectdnico de Le
Corbusier para el disefio del pabelldn, ayudo a la formalizacidn del proyecto. El interior del

pabelldon también estaba iluminado por un patrén de luces de colores en constante cambio.

Le Corbusier escoge una serie de imagenes sincronizadas, ademas de una pelicula de
fotografias en blanco y negro seleccionadas por Le Corbusier, que tocaba temas vagos de
la existencia humana. Ademas de la proyeccion de la pelicula, tres proyectores separados

mostraron fotos fijas adicionales en las paredes.

Lo que hace de este proyecto la primera intervencién en tiempo real en el espacio
publico, no solo por la proyeccién de la imagen estatica como de laimagen en movimiento,
es el disefio del esquema de disposicién compleja de los monitores de sonido por Varese,
para la sincronizacién con la pelicula y los cambios de luces, en la colocacion de cada uno
de los que componia la gran cantidad de altavoces utilizados en todo el pabellén, en su
compleja disposicidn de altavoces para el despliegue sonoro, envidandose el sonido para las
partes altas y bajas por las paredes, abriendo el paradigma de la intervencion del espacio

publico en su area de injerencia, por sus varios elementos de intervencién, torndndose en

3 Proyecto VEP (Virtual Electronic Poem) El documental general del proyecto ha seguido un enfoque
integral para recuperar el acceso a "Poéme électronique" a través de tecnologias de realidad virtual (VR), que
también incluyen una reconstruccion del espacio fisico en graficos por computadora (CG). El proyecto VEP
finaliz6 en 2005, y sus instalaciones son mantenidas por CIRMA, Universidad de Turin. El VEP fue cofinanciado
por la Uniodn Europea, bajo el programa  Cultura  2000. Disponible  on-line:
http://www.cirma.unito.it/vep/VEP_documentary.html
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un hito en la multimedia y en la notable colaboracion, pues no existia hasta entonces la

colaboracion como se entiende actualmente.

Figura 2. 1 Proyecto “Poeme électronique” de Le Corbusier, Varese Edgard y Xenaki lannis, para el Pabellon
Phillips en la Feria Mundial de Bruselas de 1958

También puede verse como una busqueda pionera en la produccién de arte
posmoderno, o incluso como un prototipo de realidad virtual, que fue inspiracidn y ejemplo
para las futuras intervenciones en el espacio publico, pues desde alli comienza a haber una
transformacién de la forma como se trabaja, credandose una nueva manera de abordaje de
los artistas, ampliando la forma de asimilacién de los espectadores y demostrando que la
tecnologia puede estar al servicio de las artes, pues en el contexto, fue la vanguardia de la

tecnologia y de la expresion artistica, en la dimensidn cultural en el espacio publico.

La dimensidn cultural del espacio publico se constituye en otra de tantas facetas de
su pluralidad de apropiacidn, de significado, de imagen, de simbolismo y de sentido. Donde
sus temadticas pueden ser de todas las dérdenes: artisticas, ancestrales, tecnoldgicas,
educativas, arquitectdnicas, urbanisticas y todas las posibles... si nos centramos en las
6rdenes que amplian la transformacidn ancestral y arquitectdnica de la urbe, nos quedan
las ordenes artisticas, tecnoldgicas y educativas, las cuales son la base del proyecto de

investigacidn de la proyeccidn de video en el espacio publico.
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Con base en practicas recientes, se expone la propuesta para la dimensidn publica
del arte actual, en las manifestaciones artisticas de proyeccion de video/imagen en
interaccidn con el ambiente urbano como tela de proyeccion, como lo refiere Rizzo (2010)

en su disertacion “A Projecdo de Video no Ambiente Urbano: A Cidade como Tela”.

Lo que nos permite vislumbrar que las edificaciones de la ciudad sean un espacio de
comunicacion abierta y directa hacia un ambito de ciudadania participativa y con conexion
artistica en el terreno de las ideas, con una interaccidon desde la propia ciudad hacia el ser

humano.

PROYECTOR

Figura 2. 2 Esquema de la implementacion del Artefacto, en la proyeccion digital sobre las estructuras
arquitectonicas de la urbe.

La reflexién lanzada por Muanis (2011) sobre la produccién de las nuevas narrativas
en la contemporaneidad visa a sefialar las posibilidades tecnolégicas actuales como un
medio de llevar a un nivel mas alla de lo establecido, posibilitando el incremento de nuevas

narrativas visuales, en su exposicion:

“El cine, como las pinturas rupestres, reproduce las escenas exteriores y cotidianas del hombre
contemporaneo. Sin embargo, mediada por la tecnologia y la capacidad creciente y casi infinita
de la maquina para sintetizar imagenes, esta vida diaria se lleva a otros limites, rompiendo los
limites de la realidad. Aun asi, lugares, ciudades y monumentos reaparecen en el cuarto oscuro,
participando en estas narraciones”.
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“Los monumentos y edificios no son presencia estatica en la ciudad. Absorben por si mismos

el contenido de tantas narrativas de los medios mas variados, especialmente a la velocidad

actual de imagenes e informacién”. (Muanis, 2011 p.182)

Podemos también ver otra formulacion de Muanis (2011) en la publicacién “Mapping
Projection: The Real and Virtual on Metropolises Buildings” = “Proje¢dao Mapeada: o Real e

o Virtual nas Edificagdes das Grandes Cidades” donde formula sobre las artes y las calles de

la ciudad diciendo:

“El espacio publico, susceptible a interferencias y manipulaciones, vuelve asi a ser un ambiente

para un arte que vuelve al pueblo y en el dia a dia, rechazando el espacio sacralizado,

transformando las calles en galerias de arte al aire libre”. (Muanis, 2011 p.180)

Las reflexiones de Munais Felipe miran el espacio publico como una gran posibilidad
de intervencion dentro de la ciudad, como ente dinamizador del arte en sus diferentes

ambitos narrativos, llevando el arte del espacio sacralizado habitual para lo publico (para

todos) a través de la tecnologia y sus variadisimos medios.

Arantes (2009) expone nuevas formas de apropiacién de diferentes espacios
establecidos para la exposicién y la confrontacion del arte en el presente, a partir de los

cuales se abren otras posibilidades:

“El concepto de flujo como una posibilidad para pensar sobre la estética contemporanea
aparece, por lo tanto, como un contrapunto a los discursos estéticos de la tradicion, que
predican la forma fija y perenne: indices de belleza, objetividad y el principio de verosimilitud”.
p.76

(...) el espacio parece haberse desmoronado, cambiando su fijeza e inmovilidad por un espacio
en flujo, que coloca la conexidn, la movilidad y el sujeto en transito como su eje fundamental.
p.77

“En el arte, la configuracion de estas nuevas especializaciones corresponde a la practica del
desplazamiento, a la desterritorializacién, a la critica del cubo blanco y del sistema de arte, a la
ruptura con los espacios de exhibicidn y expositivos tradicionales como museos y galerias de
arte, a las practicas de intervenciones urbanas, (...) a las nuevas configuraciones espaciales del
arte que han sido creadas desde principios del siglo pasado por la vanguardia histérica y se
extienden hasta el presente”. (Arantes, 2009 p.77) — traduccidn nuestra.

Por lo cual podemos ver claramente que estan abiertas las puertas a la utilizacién del
espacio publico ya hace tiempo, pues existe un interés en volcar el arte hacia la ciudad

hacia el espacio comun, llevando las aproximaciones artisticas al alcance de todos.
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2.5 CONTEXTUALIZACION DE LAS PROYECCIONES EN LAS INTERVENCIONES
DEL ESPACIO PUBLICO

Para contextualizar las proyecciones en sus intervenciones en el espacio publico, se
asumen después de una busqueda e investigacién en el estado de arte, por las diferentes
publicaciones impresas y on-line que aluden al tema de las proyecciones en los espacios
publicos, se llega a la conclusién que la proyeccion digital en los espacios publicos de las
ciudades como herramienta utilizada en el ambito de la ensefianza del arte contemporaneo
es un asunto que no ha sido abordado, asi queda un vacio en el campo de formacién directa
en el dmbito de contenidos rigurosos. Por lo cual se va a exponer algunos artistas y obras
importantes en el desarrollo de las proyecciones digitales, como intervenciones artisticas
importantes en el espacio publico, que vienen a dar una experiencia imprescindible en el
desarrollo de la investigacion, sobre el cual existen diversas aproximaciones de
transformacion del espacio en su intervencién, como ente y generador de reflexiones, por
medio de las diferentes obras de proyeccion de los diferentes artistas, profesores e
investigadores, que a lo largo de un periodo han tenido hasta el momento la proyeccién de
la imagen como medio de expresividad, con aproximaciones que deben asumirse desde su

contexto socio cultural.

Expone Dubois (2004 p.46) en su publicacidon Cinema, Video, Godard, en su disertacién

WNAA s . . , v . .
Maquinas e Imdagenes: una cuestidn de linea general", dice "la pantalla de la imagen viaja,
circula, transita, sufre varias transformaciones, fluye como un rio sin fin ", refiriéndose al
hecho de que la imagen esta en constante movimiento y penetracién en la sociedad de los
tiempos actuales. La formulacién mas importante que expone Dubois ante mi investigacion,
es que expone la imagen como una entidad fisicamente distinta, e inaccesible para las
manos del espectador, surgiendo la impalpabilidad de la imagen proyectada, pues laimagen

permanece mas alla de su soporte material.

Al exponer la ciudad como encuentro de reflexion donde se reclaman las calles de la
ciudad como lugares para la discusion y reflexion del pensamiento, como lo formula el
artista Wodiczk (1992) que de cierta forma utiliza, sus proyecciones de imagenes como

vehiculo de conexion.
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Wodiczko en los estudios que lidera como profesor en Harvard en el programa “Art
Design and the Public Domain” se focaliza en la exploracién y discusion del arte y disefio
analitico, critico y transformador de la intervencién practica contemporanea que envuelve

los espacios publicos y la vida de las personas en las ciudades.

Figura 2. 3 Intervencion - Proyeccion de video / imagen Hiroshima, Japdn, 1999, de Krzysztof Wodiczko

Las intervenciones de Wodiczko (1992) plantean una serie de problemas provocados
por la interferencia que causan. La arquitectura, por ejemplo, tiene su autoridad
cuestionada cuando la fachada ya no tiene su propia materialidad. De repente, el edificio o
el monumento tiene una intervencidn en su disefo y su historia. La caracteristica estatica
de su materialidad se debate cuando las paredes reciben imagenes, lo que crea un
antropomorfismo en la relacion e interpretacién de lo que esta construccidén representa

para la ciudad.
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Figura 2. 4 Proyeccion de video interactivo - Tijuana Projection 2001 México - sobre la violencia contra las
mujeres por Krzysztof Wodiczk

Otra de las reflexiones importantes que expone Wodiczko (1992), es como la
intervencién torna el espacio en dos vertientes para ser asumidos y como su caracter
subversivo o critico puede variar seglin sea su condicidén de aceptacidn simultanea o no con

los eventos implementados por las instituciones gubernamentales de las urbes.

“La estrategia de la proyeccion en los monumentos es atacar el monumento por sorpresa,

usando diapositivas, o participar e infiltrarse en los programas culturales oficiales que suceden

en el lugar. En este Ultimo caso, la proyeccién en el monumento se convierte en una doble

intervencion: contra lo imaginario del propio monumento en si y contra la idea de una vida

social con el monumento, como una relajacién no critica. (Wodiczko, 1992, p.115)

El caracter subversivo de Wodiczko (1992), tiene un lineamiento estético conectado
a lo urbano en el dmbito arquitectdnico de las ciudades, como vinculo entre la ciudad y los
ciudadanos, como respuesta a las diferentes problematicas que sus propios ciudadanos

viven.
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Figura 2. 5 Imagen con sonido, proyectada en la fachada del Krzysztof Wodiczko Kunstmuseum Basel 2006

El artista Wodiczko (1987) utiliza las imagenes como mensajes, que son el resultado
de una mezcla cuidadosa de imagen, contexto y momento histdrico, pues su interés que es
por momentos politico, utiliza imagenes de conceptos contextualizados, usando el medio
para colaborar con las comunidades en torno a temas sensibles, dando voz a las
preocupaciones de los ciudadanos hasta entonces marginalizados y silenciosos, que viven
en las sombras de los monumentos. Utilizando la proyeccién de las imagenes, las manos de
los miembros de la comunidad, caras o cuerpos enteros, las cuales son proyectadas en las
fachadas arquitecténicas, y combinando esas imagenes con testimonios sonoros, provocan
en los espectadores la reflexién. El desafia el silencio de la monumentalidad, activdndonos
en un examen de nociones de derechos humanos, democracia y verdades sobre la violencia,
alienacién y deshumanidad que fundamentan innumerables aspectos de la interaccion

social en la sociedad actual.
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Wodiczko ha llevado a cabo mas de 70 proyecciones a gran escala en diferentes
partes del mundo, con diapositivas y proyecciones de imdagenes de video, que en 1996
agregaron sonido y movimiento. Centra la atencidn en las formas en que la arquitectura y

los monumentos reflejan las memorias y las historias colectivas.

Ascher (2010) en su publicacién explica las diferentes intervenciones del artista
Wodiczko donde expone la relacidn del espacio arquitectdnico de los edificios y el uso de
imagenes conectadas a ciertos conceptos que se centran en su interés especial en la
relacion del individuo y sus relaciones sociales, creando conciencia en la revelacién de
mensajes ocultos pero poderosos, que formulan nuestras actitudes sobre temas sociales e

histéricos importantes para reflexionar y crear valores culturales.

Ascher (2010) también expone los problemas del mismo espacio publico que es de
cierta forma un espacio abierto, pero limitado al area urbana, ya que existen varias
restricciones creadas por la competencia extrema entre las fuerzas econdmicas y las

necesidades humanas de los habitantes de las ciudades:

“La competencia por el uso del espacio publico a menudo enfrenta al sistema econémico del

capitalismo contra estas demandas legitimas de un sistema fundamentalmente democratico.

Cuando estos dos requisitos entran en conflicto entre si, como suele ser el caso en las zonas

urbanas, inevitablemente se plantea la cuestion de cual debe prevalecer: intereses econémicos

o las necesidades humanas”. (Ascher, 2010 p.1)

Asher (2005) en la publicaciéon también hace comparaciones y destaca el trabajo de
Wodiczko donde expone y enfatiza que la linea de pensamiento de las proyecciones busca
interrumpir el patrén inconsciente de la vida cotidiana que hace vulnerable al doble

pensamiento politico y social. Con sus enfrentamientos laborales, la falta de vivienda, la

inmigracion, la pobreza o la delincuencia urbana.

Wodiczko desafia a la comunidad a renunciar al sentimiento de silencio y asumir las
responsabilidades de la ciudadania en una democracia. "El silencio y la invisibilidad son los
mayores enemigos de la democracia", comenta Wodiczko: "Si no puede hablar, ninguno de
sus otros derechos constitucionales puede ser ejercidos", (entrevista de Wodiczko dada a

la Oficina de Noticias del MIT), expuesta en la publicacién de Asher (2005) p.8-9.
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Figura 2. 6 Reaccidn del publico en la proyeccion de la fachada del Kunstmuseum

Para pasar a otro punto importante en la obra de Wodiczko, que es la formalizacion
de la obra, el artista utiliza, como se menciond anteriormente, que la imagen ademas de
adaptarla al concepto también ella es adaptada al espacio arquitectdnico, utilizandola de
manera coherente para moldear sus imagenes. con cargas simbdlicas, que el propio
Wodiczko quiere a nivel conceptual, para aumentar el potencial de laimagen y su discurso.
Transformando su discurso en una fuerte protesta politica hacia los diferentes problemas
de las comunidades mas desfavorecidas a nivel social y sus variadisimos problemas dentro
de las urbes, comunas y guetos, lo que ha determinado su trabajo como una compuerta de
didlogo, para dar voz a los que no tienen voz, representando un importante didlogo social
de denuncia, no solo ante el publico general, como ante los diferentes organismos y
entidades institucionales a quienes les compete, pues la lucha de clases y las diferentes
relaciones con el espacio publico pueden ejemplificar no solo una subdivisidén entre los

ciudadanos, sino que también pueden indicar una relacion de poder.

La sociedad se forma en base a esta diferencia, como lo expone Massey (1991) donde
hay algunas personas capaces de cambiar y crear realidades, y otras que no tienen la misma
movilidad y oportunidades y reciben solo lo que se crea, como lo expone Massey (1991) en

su reflexidn sobre la desigualdad de Marx:

“Aunque los ciudadanos viven en el mismo lugar, no tienen el mismo poder para relacionarse
con los interlocutores sociales. Esta situacién es llamada de “Geometria del poder” Para
explicar la contraccién del espacio y el tiempo teorizada por Marx, ella argumenta que las raices
locales y culturales pueden interferir en la relacién que un grupo social tiene con un espacio o
con la estructura social. En otras palabras, hay algunos grupos que tienen la oportunidad de
comunicarse, fluir y moverse, y otros que no” (...). (Massey, 1991, p.26) — traduccién nuestra.
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De esta forma Wodiczko termina por ser la voz de los que no tienen derecho ni poder
de llegar a ser escuchados, como el mismo dice en la entrevista realizada en el 2005 vy
publicada en el 2011 en PBS.org y ART 21, p.4 “Uno de los objetivos detrds de mis
proyecciones es sacar a la luz todas esas voces y experiencias, y animar el espacio publico

con ellas de una manera inspiradora y provocativa, tal vez como una forma de protesta”

Pasando ala produccién formal del desarrollo y forma de trabajar de Wodiczko donde
constantemente delimita la imagen enmascarandola con un fondo negro, la cual es
utilizada para que solo se proyecte la parte de la imagen que desea, es una opcion validay
técnicamente viable, utilizada también por muchos artistas en el mundo, dentro de
diferentes areas de produccion artistica. Wodiczko ademas utiliza como forma de
enmascarar la parte de la imagen de su interés, una interfaz especialmente disefiada para
el proyecto "The New Mechilinians”* que permitié captar solo los ojos de los individuos
hablantes (interlocutores), lo cual permite una interaccién rapida y directa al vivo, lo que
genera una interactividad con los espectadores que se tornan también actores del proyecto

al vivo, sujetos participantes de la intervencion.

4 — Proyecto de Wodiczko: The New Mechilinians. - disponible: https://vimeo.com/49069127
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Figura 2. 7 Proyecto audiovisual "The New Mechilinians" para la Exposicion Newtopia (Estado de los
derechos humanos de los inmigrantes indocumentados) en el edificio del Ayuntamiento de Malinas, Bélgica,
2012, por Krzysztof Wodiczko

Otro artista interesante que realiza proyecciones en espacios publicos es Walsh Craig,
principalmente interesado en hibridos y proyectos de lugares especificos, ademas de la
exploracion de contextos alternativos para el arte contemporaneo. Walsh siempre usa la

proyeccidn en respuesta a los entornos y paisajes existentes.

El proyecto de Walsh, titulado "Emergence", involucra una serie de proyecciones
fantasmales y coloridas de los rostros de varios activistas, en los drboles préximos. La
instalacion rinde homenaje a la propia historia de Hyde Park, como un destino social para

la protesta.

Generando no solo una intervencion en los elementos naturales, en este caso
especifico (arboles), como medio de conexion técnica y elevado potencial estético, si no
gue estos elementos que sirven de tela de proyeccion fortalecen el caracter conceptual de

la obra especifica, como parte fundamental en el ambito de base conceptual de los
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activistas representados en las proyecciones, aumentando su lectura coherente, en el
espacio publico, potenciando su propuesta, como discurso de obra contempordnea,
creando una llamada de atencién y reflexion de los espectadores, hacia las problematicas

existentes.

Figura 2. 8 Proyecto "Emergence" de Craig Walsh para Art & About Festival, Australia, 2013

Otro trabajo de Walsh con las proyecciones también implica el subvertir el espacio
tradicional, haciéndose eco del trabajo de Wodiczko. Tanto Wodiczko como Walsh
amplifican las voces que a menudo se pasan por alto, que son ignoradas habitualmente. A
través de sus interesantes trabajos le da voz, poniendo en evidencia polémicas y cercos de
comunicacidn que le son impuestos a muchos de los activistas, donde los resultados son
no solo para realizar una llamada de atencion, como para atraer observadores casuales

(publico general) e igualmente fanaticos del arte publico.

Walsh para formalizar el trabajo crea una serie de increibles proyecciones para

iluminar los arboles de Sydney Hyde Park South. Walsh utiliza en el proceso de produccion
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del proyecto “Emergence”® y el proyecto “White Night”, la misma técnica de enmascarado
de las imagenes para obtener el mismo resultado final, como se puede apreciar. El mismo
dice "Estoy interesado en representar historias en un espacio que normalmente no esta

representado en monumentos", escribié Walsh sobre el proyecto en Art & About Festival.

Figura 2. 9 Proyeccion de Craig Walsh para el proyecto "White Night" en Melbourne, Australia

En el proyecto "Digital Odyssey" de 2010 apoyado por el “Museum of Contemporary
Art Australia”, Walsh realiza un viaje regional épico y un programa de residencia artistica,
gue ha llevado la inconfundible obra de arte de Walsh a zonas rurales y remotas de

Australia.

Para este ambicioso proyecto, Walsh viajé con todo el equipo técnico necesario y
exigido para asegurarse de que era completamente autosuficiente y capaz de presentary

producir obras publicas importantes en cualquier parte del pais.

> — Proceso de Produccién del Proyecto “Emergence” por Craig Walsh (2012) - disponible:
https://www.youtube.com/watch?v=NLKISTFcTt8 m
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Figura 2. 10 Imagen A) y B) Proyeccion itineraria de Craig Walsh, para el proyecto "Odisea digital”, de MCA,
Australia

Este proyecto fue el primero de su tipo en Australia. Utilizando el extraordinario arte
del destacado artista contempordneo, Walsh, con el proyecto “Digital Odyssey” que buscé
capturar la imaginacién de las personas que viven, trabajan y visitan areas regionales.
Walsh (2017) cred impresionantes proyecciones a gran escala en espacios publicos: en
arboles, edificios y rios, e invité al publico a participar en su trabajo, compartiendo sus

historias y formando parte de las obras (proyecciones).

En los diferentes proyectos de creacion, los artistas utilizan para la produccién de su
lenguaje visual propio, la fotografia digital que luego es procesada digitalmente por
plataformas y software de edicion de imagenes, haciendo lo que antes se hablaba de
enmascarar la cara u objeto de interés, utilizando software de edicién de imdgenes, como

es el trabajo del artista Walsh.

Otro proyecto de intervencion de Walsh (2008), ahora desde el espacio publico de la
urbe es el Proyecto “Incursion” “37:20:15.71" N — 121: 53:09.51"W”, en San José,
California, EUA (2008) que forma parte de una serie de instalaciones de proyeccion a gran
escala del artista australiano Walsh, las cuales ocupan sitios especificos y responden a
contextos ambientales contrastantes. Estas intervenciones urbanas proporcionan visiones
surrealistas de formas organicas que dominan los sitios arquitectdnicos y alteran su funcion
percibida. Donde nos exponen puntos focales del concepto de incursién como una entrada
agresiva en territorio extranjero; Una redada o invasion como el acto de entrar en el

territorio o dominio de otra persona; El acto de entrar o encontrarse con viviendas dafadas
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por la incursiéon del agua de la inundacién. Como formas de reflexion que colocan al

transelnte del espacio publico intervenido.

“Incursion 37:20:15.71” N — 121: 53:09.51” W” ¢ abarca las huellas de la historia y

restablece una presencia psicodélica dentro del sitio arquitectdnico actual.

Figura 2. 11 Proyecto “Incursion” — “37:20:15.71” N — 121: 53:09.51” W” de Craig Walsh, en San José,
California, EUA (2008)

Donde la intencion del artista es crear una interaccidn con el espacio y sus memorias,
con los ciudadanos propios de la comunidad, como una interrelacidon de encuentro, una
especie de memoria de identidad, haciendo recuperar la memoria de identidad al espacio

intervenido, como una suerte de recuperacién de si misma.

En el proceso formal para incorporar las imagenes en el trabajo desarrollado por
Walsh, tiene como objetivo desafiar las expectativas tradicionales de los monumentos
publicos y la historia selectiva, representada en nuestros espacios civicos. Deconstruyendo

habilmente y de forma inteligente su propia definicién, humanizando el monumento,

6 — Proyecto “Incursion 37:20:15.71” N - 121: 53:09.51” W, por Craig Walsh (2008) disponible:
https://vimeo.com/8420326
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donde se produce una fusion temporal de personas todos los dias con otras especies de
seres vivos que ocupan areas compartidas. Neutralizando los modelos de arte histéricos y
publicos permanentes, a menudo controlados por motivaciones subjetivas. Hay que

reconocer las contribuciones infinitas que influyen en nuestras percepciones del lugar.

Existen otros artistas que trabajan lenguajes similares al del artista Walsh,
desarrollando proyectos que se proyectan no solo en espacios de fachadas de los espacios
urbanos, sino también sobre la naturaleza que es utilizada como tela de proyeccién, eso
con el animo de tener coherencia con sus propuestas, en el caso de los trabajos de
Echaroux (2016) que es un artista que utiliza la proyeccién sobre varias superficies
habitualmente en el espacio publico de las ciudades, donde tiene como lema “Usando la
luz como una forma de expresion”, y ciertamente tiene razén, pues la proyeccion es una

luz proyectada sobre una superficie que permite una forma de expresarse.

Figura 2. 12 Proyecto “Amazonia" de Echaroux Philippe, (2016) Brasil

El artista Echaroux proyecta rostros de indios brasilefios en los arboles de la selva
amazédnica de Brasil de los estados de Ronddnia y Mato Grosso, de la tribu Surui, dirigida
por el Jefe Almir Surui. Donde Surui dice que los madereros y los mineros destruyen su
habitat para robar madera y piedras preciosas. Para Surui "cada arbol talado es un hombre

muerto". La intervencion, realizada por el fotdgrafo y artista francés Echaroux (2016) para

46



2. ENCUADRE TEORICO

el proyecto “Amazonia” 7 2016, de su proyecto global “The Crying Forest”, donde Echaroux
(2016) fue invitado por el lider de la tribu Surui, que a su vez fue invitado por el gobierno

de Brasil para ayudar a la preservacion de la selva.

Echaroux declara que las intervenciones en los formatos habituales de proyeccién en
las urbes de las ciudades, pasan a realizarse en otros espacios de intervencién, cuando
expone: "Se trata de sacar el “Street Art” (Arte de Calle) de los formatos habituales de
proyeccion en las urbes, de las ciudades de su lugar comun, es decir, de la pared o las
fachadas", que tiene como objetivo llamar la atencién sobre la deforestacién que devasta

el bosque.

Las proyecciones demuestran la profunda conexidon entre la naturaleza y sus

habitantes, destacando la necesidad de preservacidon del medio ambiente.

Echaroux ademas de su trabajo de imagenes de rostros, muy utilizados en varias
intervenciones realizadas en varios paises en su habitual trabajo de “Street Art” (Arte de

Calle), utiliza el grafismo.

Figura 2. 13 Proyectos de intervenciones con textos “Grafiti" de Echaroux Philippe, Venecia

Echaroux en sus proyecciones en los espacios publicos de las urbes, adopta también
una interesante forma de utilizar la proyeccién con la utilizacién de textos como si se
tratase de intervenciones directas a las paredes con pintura, lo que termina por mantener

el caracter visual improvisado y libre del grafiti y del arte de calle, como expresién

7 — Proyecto “Amazonia" de Echaroux, Philippe. (2016) disponible: https://vimeo.com/185443720
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subversiva, del movimiento urbano, revolucionario y rebelde, con textos contestatarios de

la subcultura del arte de calle/grafiti.

Figura 2. 14 Proyecto de intervencion con textos “Grafiti" de Echaroux Philippe, Paris

Echaroux coloca el grafiti temporal como formas de expresion en el contexto de la
comunicaciéon textual, con los cuales realiza intervenciones en Nueva York, Venecia,
Barcelona, Paris, etc., colocando siempre textos que llevan siempre a la reflexiéon de los

ciudadanos espectadores.

El trabajo del francés Echaroux es muy similar al Proyecto “Symbiosis” de Carvalho
(2007) una artista visual brasilefia nacida en Belém do Par3, que desarrolla desde mediados
de 2007. El proyecto consiste en una serie de acciones de video digital o proyeccién
fotografica en las copas de los arboles y vegetacion en diferentes espacios de ciudades,
comunidades, areas verdes y bosques, mezclando intervencién urbana, fotografia, video

digital e instalacién al mismo tiempo.

El proyecto “Symbiosis” consiste en una serie de acciones de video digital o

proyeccion fotografica en copas de arboles y vegetacién en diferentes espacios de
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ciudades, comunidades, areas verdes, bosques, mezclando al mismo tiempo intervencién

urbana, fotografia, Video digital e instalacion.

Carvalho expone sobre su propuesta, donde utiliza el termino de Simbiosis, diciendo
gue lo utiliza porque es un término de la ecologia que designa una relacién entre dos o mas
organismos vivos de diferentes especies, en los que ambos tienen ganancias en esta
relacion. Y asi es como ocurre la simbiosis, propuesta aqui. Dos entidades: imagen y
naturaleza, siendo la naturaleza anfitriona del arte, creando con él un nuevo ser, un “UNO”.

De esta relacidn se genera algo mas: escultura de luz, un arbol observador.

Figura 2. 15 Proyecto “Symbiosis” de Carvalho Roberta, en Brasil, 2007

La propuesta de este proyecto va mucho mas alla del uso del drbol como pantalla
para unaimagen, y toma el nombre que lo designa al extremo, propone hacer una simbiosis
con el lugar donde transita, generalmente las orillas de los rios de las comunidades
amazédnicas riberefias en el Para, la isla de Combu, Murutucu y otros lugares. Es el cuerpo

gue se adapta al espacio de la naturaleza, para formar un solo organismo con él, en una
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delicada relacion simbidtica y simbdlica que plantea reflexiones sobre nuestra relacién de

identidad con la naturaleza y viceversa.

Otro proyecto interesante de Carvalho (2005) es el proyecto “Pretérito do Presente”
de 2005, que lo componen una serie de intervenciones urbanas en el centro histérico de
Belém. Donde la artista propone una reflexidon y cuestionamiento ¢Qué tiempos pasados

aun permanecen en el presente?

IS ‘ % i“ | =

Figura 2. 16 Proyecto “Pretérito do Presente” de Carvalho, Roberta de 2005, centro histdrico de Belem,
Brasil

Para esta serie de proyecciones, fueron retiradas matrices del interior de la propia
ciudad, ademas de fragmentos de una ciudad antigua a través de documentos como
periddicos y postales antiguas que se utilizaron para ser proyectados en las fachadas de los
edificios abandonados de la ciudad. Proyecto aprobado por la Beca de Investigacion del

Instituto de Artes do Pard, 2005.

Ademas de la técnica de proyeccion de imagen fija o en movimiento y el de la técnica
de creacion de nuevas imagenes con la utilizacién de tecnologia 3D, o la intervencion en
espacios utilizando la proyeccion de Mapping 3D, estdn los artistas que crean imagenes a
partir del procesamiento de la imagen creada digitalmente, con la utilizaciéon de variados
procesos como es el caso de Artus (2016) que trabaja desde el 2011, con la fuerza de la
potencialidad de la luz en la animacion generativa y el cddigo para crear y controlar las

formas, donde algunas son de manifestaciones de movimientos tentativos, otras libres de
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movimientos mas expresivos y otras son muy analiticas, donde intenta comprender cada

parametro de comportamiento en el entorno donde se realiza la intervencion.

Artus busca realizar varias reflexiones en los espectadores que transitan cuando sus

obras intervienen los espacios publicos.

Figura 2. 17 Obra “Snail Trail”, de Artus Philipp, presentada como artefacto tridimensional en el Festival
“LUX — Light Art Festival”, Helsinki, Finlandia en 2014

Artus presenta el proyecto “Snail Trail”, (2012) donde la idea basica del trabajo estd
inspirada en procesos de aceleracién exponencial, que se pueden observar a diferentes
niveles. Donde expone que la evolucién de la vida avanza a un ritmo extremadamente lento
durante mas de 3 mil millones de afios, hasta que de repente parece explotar en el periodo
Cambrico. Las herramientas de los seres humanos progresan relativamente poco durante
la Edad de Piedra hasta que llega un rapido desarrollo cultural durante el Holoceno. Hoy en
dia, el intercambio de informacion a través de Internet genera un proceso de aceleracién
similar. Desde esta perspectiva, la espiral exponencial en una concha de caracol casi puede

parecer un guifiio milagroso de la naturaleza.

51



2. ENCUADRE TEORICO

Otro tema que interesa en Snail Trail”, es la influencia que un espacio especifico tiene
en la forma de ser. En la animacién, cada entorno obliga al caracol a inventar una nueva
locomocidn. Este principio se puede ver en la teoria de la evolucion de Darwin, donde las
especies se adaptan a su entorno, pero también se puede experimentar en la vida diaria,

donde cada entorno influye en nuestra comunicaciéon y comportamiento.

Donde los senderos de luz fluorescente ofrecen una perspectiva Unica sobre la
locomocidn: a través de ellos, la audiencia puede ver simultaneamente lo que sucede, lo
que sucedid y lo que sucedera. Esta reflexidn sobre el tiempo se elabora aiin mas a través
de la estructura de trabajo interminable del ciclo, asi como a través del pulso recurrente de
sonido y luz que se refiere a fendmenos naturales periddicos como las mareas o las

estaciones.

El proceso de produccién de “Snail Trail”, se realiza con la proyeccion de la animacién
con luz Iaser en una superficie brillante, tomando una foto de cada cuadro, adicionalmente

la creacion del disefo de sonido y la postproduccion.

Figura 2. 18 Obra “Snail Trail”, de Artus Philipp, presentada como video mono canal en el Festival “IMAGE
PLAY — International Video Art Festival”, Funchal, Portugal en 2019

El proyecto “Snail Trail”, ha sido presentado en 2 posibilidades, una como escultura

laser en movimiento en presentacién de ciclos circulares en un artefacto creado como
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dispositivo para ser presentado en el espacio publico, y otra como video en mono canal
presentado en varios festivales internacionales en los cuales cabe destacar que fue

presentado en el “IMAGE PLAY — International Video Art Festival”, en Funchal, Portugal.

Otro proyecto interesante de Artus es “FLORA” (2015-2016), que es una obra de arte
abierta que genera creatividad en los intervinientes, los espectadores que deseen formar
parte del proceso de las transformaciones de la imagen, pues “FLORA” es como un

instrumento visual que refleja la personalidad del jugador.

Cada individuo tiene un enfoque Unico para controlar las formas. Algunos son muy
tentativos, otros son imprudentes y salvajes, y otros son muy analiticos e intentan
comprender cada parametro. Ademas, las preferencias estéticas para las formas varian:
algunos prefieren formas armdnicas curvas mientras que otros prefieren patrones

abstractos vanguardistas.

Figura 2. 19 Obra “FLORA”, de Artus Philipp, presentada en la “Semana de Arte Visual”, Ciudad de México,
Meéxico en 2017
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El proyecto “FLORA”, tiene en algunos casos de intervencidn, como es el caso donde
el artista permite la participacion abierta del publico, un caracter de inclusion directa e
inmersién en el proceso creativo, lo que pone en evidencia la intencidn del artista Artus de
hacer que el publico sea también creador de la puesta en escena, de las formas y sus

comportamientos en la intervencion, llevando al publico a la exploracidn creativa.

En la instalacion interactiva “FLORA”, las lineas abstractas crean formas complejas y
delicadas, que se asemejan a la apariencia de las plantas. El espectador puede controlar de
forma interactiva la animacion con un panel tactil y, por lo tanto, disefiar los patrones
emergentes, como en la presentacién de “FLORA”, realizada en el “DARK - Light Art

Festival” 8, en Arnsbergs, Alemania 2017.

Figura 2. 20 Obra “FLORA”, de Artus Philipp, presentada en “Videoformes”, Clermont-Ferrand, Francia en

2018

8 _ Proyecto “FLORA”, de Artus Philipp, presentada en “DARK - Light Art Festival”, en Arnsbergs, Alemania

2017, disponible: https://vimeo.com/208746318
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Artus toma como inspiracion inicial el movimiento de los animales felinos. Donde
entendid que una simple cadena de juntas giratorias puede crear un movimiento fascinante

y elegante.

Donde experimenta con los movimientos generados de diferentes formas, unos muy
calculados y otros de forma aleatoria, conjugando variaciones de formas que imitan la
naturaleza, especificamente la flora en su expresion mas general y sus movimientos, lo que

lo torna una obra que apela al sentido mas cercano del espectador hacia la naturaleza.

Artus imprime a su obra “Flora” un valor de un ente que se expresa, esa expresion de
movimiento que le da un dinamismo, que por si sola no tiene en los periodos de ciclos
normales, consiguiendo colocarlos en ciclos acelerados de movimiento y transformacion.
Artus estudio la animacion de personajes y las leyes del movimiento de Newton, lo cual fue
una influencia importante. Ademas, se inspird en artistas que exploran la relacion entre la

ciencia y la naturaleza como Paul Klee, Hiroshi Sugimoto y Karl Blossfeldt.

Figura 2. 21 Obra “FLORA”, de Artus Philipp, presentada en “DARK - Light Art Festival”, en Arnsbergs,
Alemania 2017

Esa transposicion de los diferentes elementos de estudio en sus leyes del

movimiento, lo hace enfocarse de forma insistente pero emotiva en la realizacién de los
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diferentes elementos que componen sus creaciones como base de su estudio y pasién por
la investigacidon que estd unida a la experimentacion en sus creaciones, que las tornan

unicas y especiales.

Todo lo anteriormente expuesto es para ubicarnos en el ambito del encuadre del
estado del arte, que es escogido por su contextualizaciéon, por lo cual se exponen
determinados artistas que componen un grupo de creadores de intervenciones en el
espacio publico, por su importante papel social dentro de las comunidades, pues las
intervenciones en los espacios publicos no deben ser superfluas, pues el ser vacios de
contenido en beneficio de la comunidad, nada trae en el desarrollo de los ciudadanos, estas
intervenciones deben tener un papel preponderante para el progreso de las comunidades,
debe no solo ser su voz y protesta ante diferentes posiciones que los afectan, como el
hecho de que el espacio publico es para todos y debe ser utilizado por los que intervienen
el espacio publico o espacio comun, sea en las urbes o fuera de ellas, refiriendo asi al
espacio que comparten las comunidades en su habitat, estas intervenciones deben
centrarse ademas de llamar la atencidén y hacerlos reflexionar, debe realizarse en el
provecho para todos, de alli que cada accidon de intervencidn debe tener un cariz de servicio
a la comunidad, un servicio que determine futuros logros de derechos, bienestar, inclusién,

apropiacion, creacion, reflexion y conocimiento para sus conciudadanos.

2.6 APROXIMACION DIRECTA DEL INVESTIGADOR EN LAS
CONTEXTUALIZACIONES DE LA PRODUCCION DE LA IMAGEN Y EL VIDEO

Con el animo de tener un mayor acercamiento en la investigacion al actual ambito de
las tecnologias y de las creaciones visuales de la imagen en movimiento, como en las
intervenciones en el espacio publico, de mi parte directa como investigador/realizador, que
aun teniendo conocimientos dentro del campo de la sintaxis de la imagen y de la
transformacion de la imagen estatica e imagen en movimiento, desde los mediados de los
afios 80 e inicios de los 90, donde fue galardonado en el afio de 1991 con el premio maximo
galarddén, “Mencién de Honor”, con el proyecto de imagen 2D "Transformacion de la

Imagen" en el Salén "Xl Muestra UPB" Universidad Pontificia Bolivariana, en Junio de 1991,
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en Medellin — Colombia y el premio maximo galardén, “Mencién de Honor”, con el
proyecto de video "Imagen en Movimiento" en el Salén "XI Muestra UPB" Universidad
Pontificia Bolivariana, en Noviembre de 1991, en Medellin — Colombia, ademas de haber
realizados estudios en los mddulos de especializacion y post graduacién en imagen para
televisidn, cine y video experimental como: Lectura de Medios Il - (Cine - Video); La Imagen
en Movimiento; El Video en el Ambito Experimental y de Largo Metraje, entre otras y
teniendo las herramientas tedricas y practicas del manejo del area de la imagen estatica y
en movimiento en el area audiovisual, se asume la importancia de una contextualizacion
directa actual de las nuevas tecnologias en el desarrollo de proyectos en el ambito de la
experimentacion y sus procesos en la utilizacién de las herramientas (software) y equipos
(hardware), ademas de crear las oportunidades de presentar proyectos dentro del circuito
del arte, regional, nacional e internacional, como experiencia no solo en la participacion
como en la produccién de la puesta en escena de las intervenciones, con el propdsito de
tener una mayor compenetracidon con el proceso y desarrollo del trabajo que tienen los

diferentes creadores y productores en este contexto especifico.

Este proceso comienza desde el afio 2014, en la UAb-PT, donde se comienza a
interactuar con las diferentes herramientas de tecnologia disponibles y desarrollar varios
trabajos en el drea audiovisual (video) y en el arte digital con la imagen estatica, que, desde
esa fecha hasta la actualidad ha realizando mdas de 400 obras de arte digital con 2
exposiciones Individuales en Espafa y Portugal y 46 exhibiciones Colectivas en 14 paises
como: Alemania, Argentina, Australia, Chile, Espana, Inglaterra, Italia, México, Polonia,
Portugal, Puerto Rico, Tunez, Turquia y Uruguay, ya en los audiovisuales y video arte ha
realizado 19 obras con 7 exhibiciones individuales y 97 exhibiciones colectivas en diferentes
Festivales, Encuentros, Forums, Bienales en 19 paises y regiones como: Arabia Saudita,
Argentina, Aruba, Brasil, Chile, Colombia, Croacia, Cuba, Escocia, Espaiia, Estados Unidos
de América, Francia, Holanda, Inglaterra, Italia, México, Portugal, Reino Unido y Uruguay.
Siendo merecedor desde el 2015 hasta la actualidad de 3 premios y 87 reconocimientos.
Con mas de 113 representaciones institucionales, ampliando las representaciones en su

totalidad con mads de 133, en 30 paises y regiones.
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En el ambito del desarrollo de obras de arte digital, obras de video arte y video
Mapping, realizo en el 2019 la creacion de los diferentes proyectos que se construyen bajo
diferentes parametros del concepto base “mirARTE”, (mirar con arte), lo que implica que
desde el referente conceptual se crean todos los proyectos a desenvolver en el arte, digital,

videoarte y video Mapping.

“mirARTE”, estd enfocando el desarrollo de las narrativas, donde interesa hacer foco
en formas especificas de mirar que sean determinantes en nuestra percepcion visual,
refiriendo una sensacion o sensaciones entrelazadas de variadas lecturas. Partiendo desde
un punto de conexién entre lo digital y lo real, entre lo humano y la maquina, donde se
construyen los sujetos de las narrativas con aproximaciones visuales en diferentes facetas,

desde el pasado, en el presente y hacia el futuro.

Es la vinculacion con las miradas y formas de percibir el mundo, que da sentido desde
las imagenes enigmaticas de la creacidn sobre la base conceptual del “mirARTE”, (mirar con

arte), en la relacion con el espectador.

Ya que la accion de mirar no es una accién inocente pues siempre estd luchando por
el poder, que ciertamente propone una serie de preguntas y reflexiones, écédmo es la
relacidon que puede establecer entre el poder y la accidn de mirar o ser mirado?, ¢codmo se

encuentra legitimada y codificada culturalmente la accién de mirar?

Es de interés exponer las diferentes conexiones visuales donde en cada una de las
obras producidas se exponen diferentes reflexiones, desde donde las tecnologias juegan
un importante papel de la conexién y desconexién directa del mirar, torndndose en su gran
mayoria en un lenguaje de comunicacion en un ambito virtual, lo que implica también
desde un estado del ciberespacio, en la transformacién de las formas de didlogo en la

comunicacion del individuo.

La mirada desdibujada que ante alguna barrera trata de observarnos, pero le es
imposible vernos, en esa mirada escondida que ademas evade o se oculta detrds otro
elemento, la mirada distraida y la evasiva, la cual desea no ver frontalmente, una evasién

consciente, un estado de negacidn, o contrariamente en la mirada incisiva, que es la forma

58



2. ENCUADRE TEORICO

extrema de mirada, la cual es vista como hostil y dominante, que tenemos en algunos

momentos ante los otros.

Las acciones que se encuentran dentro de un sistema que crea conexiones entre
diferentes individuos y sus mundos, ya sean internos o externos, entre seres o elementos
gue se convierten en seres con cualidades humanas, tomando el control dentro de un

mundo ancestral y primario.

El sutil discurso de la relacidn que une lo sagrado y lo profano, en un mundo de

encantamiento.

El control y la identidad Unica de cada ser, llevada a los algoritmos numéricos, como

factor del proceso de identificacion.

El mundo interno, en la mente, como si de un viaje al interior del yo interno fuese la
opcion de descubrir quiénes somos, desde una perspectiva de la transmutacidn de la vision
del mundo tecnoldgico y el ciberespacio, como respuesta a la mirada al espacio intimo

dentro de nosotros mismos.

La vision que permite la transgresién de las transformaciones entre humano /
madquina / tiempo / espacio, y elementos virados en direccidon de la memoria selectiva,
donde el ser humano aparece en la mas profunda zona de la memoria, pero reconfigurado
en el campo digital del circuito. Proponiendo nuevamente el pensamiento como referencia
del texto "Mas alla de lo humano" de Nietzsche, que no significa la muerte del "ser

humano", pero si la muerte del "ser humano" consagrado por el humanismo.

Futuras condiciones de lo humano y su conexion a las interfaces como prétesis
computarizadas, donde se postula que el cuerpo humano en metamorfosis,
biolédgicamente manipulado, que se altera para enfrentar el mundo futuro "underground",

gue muestra el lado oscuro de lo que podria ser, como estrategia pos-evolucionista.

El individuo fuera de su espacio de habitat privado, queda propenso a la existencia
de las miradas andnimas. Bajo el concepto de la mirada desde la oscuridad y sus
connotaciones, los temores y dudas, sus reflexiones sobre lo oculto y lo que desde la

oscuridad nos remite nuestro inconsciente y nuestra memoria colectiva e individual.
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Nuestra visidn organica llevada al futuro, con la digitalizacién y transformacion de
todo lo que asimilamos desde nuestra visidn orgdnica, con la tecnologia en su conjugacién
de sensores, llevando nuestra percepcidn visual organica a los digitos, codigos binarios y

algoritmos para poder ser procesados, para tener una medicidn, un control.

Las diferentes reflexiones de interés se tornan el referente de la base conceptual en

todos los proyectos a desarrollar en el arte, digital, videoarte y video Mapping.

Ademas de las exhibiciones de trabajos audiovisuales, arte digital, video
instalaciones, algunas de las obras de video arte han sido exhibidas en el espacio publico
sobre fachadas, pero también sobre parque mévil /vehiculo en el espacio publico, como
proyecto de arte mévil en el espacio publico urbano, como es el caso del proyecto "mirARTE

- en el espacio publico", seleccionado en el 2017 en convocatoria internacional.

El proyecto fue compuesto por obras de video arte que estan conceptualizadas bajo
diferentes parametros del concepto base “mirARTE”, (mirar con arte). Producidas del 2014
hasta el 2017 vy realizado en el 2018, bajo coordinacién de la Galeria de Arte
Contempordneo "Galeria Callejera" - Proyecto de arte publico mévil, en Santiago de Chile,

Chile.

En la intervencion fue desplazado el proyecto por diferentes puntos de la ciudad,
cada dia, durante 7 dias y en horario nocturno, lo cual permitié abarcar varios sectores de

la ciudad y asi los ciudadanos de varias comunidades de la urbe.

Para la produccion de la puesta en practica de la intervencion fue colocada en la parte
posterior de la carga, que se encuentra como estructura de camidn cerrado con techo, las
paredes laterales de la zona de carga de 1,350 x 2,415 metros., que permitid la utilizacion
del formato 16:9 con una modificacién de pérdida no apreciable e imperceptible, pues la
imagen real en proporcion a 16:9 era de 1,30 x 2,42 metros. Realizandose una pequefia
alteracion para cubrir el drea completa lateral, del acrilico de alta resistencia de uno de los
laterales de la camioneta, al cual se le aplicd vinil adhesivo efecto vidrio esmerilado, que
permite el paso de la luz, para permitir su proyeccién desde la parte interna con un
proyector de ultracorta distancia, y sonido amplificado que contaba con baterias aparte,

solo para el uso de la energia necesaria para el sonido y la proyeccién.
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Figura 2. 22 Proyecto de intervencion en el espacio publico "mirARTE - en el espacio publico" de Hernando
Urrutia (Exposicion individual de video arte) Galeria “Callejera" Arte Contempordneo - Proyecto de arte
publico mavil - 2018, en Santiago de Chile, Chile

Uno de los puntos mas interesantes del proyecto mévil en el espacio publico, es la
dindmica de desplazamiento en los diferentes puntos de la ciudad, lo que permite una
circulaciéon entre las diferentes comunidades que componen la ciudad, permitiendo el
acceso rapido a diferentes grupos de ciudadanos en sus entornos, llevando hasta ellos el

arte contemporaneo en la manifestacidn audiovisual.

Con la intencidn de crear nuevas posibilidades de Intervencién del espacio publico se
propone el proyecto "olhAR-TE IV - Fragmentos de um todo" (mirARTE IV — Fragmentos de

un todo)

Proponiendo dos formas de visualizar la obra, una interna y otra externa, con la
posibilidad de visidn de la parte posterior de la intervencién interna de la video instalacion
(con audio) "olhAR-TE IV - Fragmentos de um todo", en la parte exterior de la fachada del

Teatro Municipal "Baltazar Dias", en horario nocturno, proyecto incluido en la Exposicion
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Colectiva "Persona", bajo la invitacion de la curadora Fatima Spinola, en la programacion
de la Celebraciéon del Dia del Artista, en la Sala "Nobre" del Teatro Municipal "Baltazar

Dias", en Agosto de 2017, en Funchal, Portugal.

Figura 2. 23 Proyecto "olhAR-TE IV - Fragmentos de um todo”, de Hernando Urrutia, intervencion
audiovisual del espacio publico, en la fachada del TMIBD, en horario nocturno, agosto de 2017, Funchal -
Portugal

El cual es un proyecto de doble exhibicidn, una en horario de dia dentro de la sala
“Salao Nobre” del TMBD, junto con todas las demas obras participantes de la exposicion
“Persona”, donde en la propuesta presentada por el creador Hernando Urrutia, se solicitd
tener doble lectura, doble exhibicién, una para el publico que habitualmente asiste a
eventos culturales dentro de la sala ”Saldao Nobre” y otra para el espacio publico en la parte
externa, llevando la obra al publico general que transita por el espacio publico de la avenida
“Arriaga”, creando en los transeuntes residentes de la ciudad, como de los turistas que
transitaban por el lugar, un gran interés por la intervencion. Por ser realizada la obra de
video arte con el rostro del creador, fueron muchas las personas que se acercaron en los
periodos nocturnos para preguntar sobre la obra, credndose un didlogo interesante entre
el publico y el propio creador, donde se abordaban las conexiones de las reflexiones de los

conceptos del proyecto.
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Para la produccién se colocd detras de la ventana un plastico blanco mate, con la
calibracion exacta para un correcto paso de luz del proyector, donde se disponia de un
horario establecido, donde la vigilancia del TMBD habria la ventana para la proyeccién y la
ventana al lado para el paso del sonido de uno de los monitores hacia el exterior, dejando
ya estipulado, calibrado y marcado el nivel testado del volumen necesario en la mesa de
mezcla de la amplificacidon de sonido, para la correcta audicion en el exterior, para lo cual

se abria la ventana de madera del monitor, dejando pasar el sonido al exterior.

Figura 2. 24 Proyecto "olhAR-TE IV - Fragmentos de um todo”, de Hernando Urrutia, intervencion
audiovisual interna de la video instalacion, (parte posterior de la fachada del TMIBD, en horario diurno,
agosto de 2017, Funchal — Portugal

Ademas de las presentaciones en los espacios publicos de las obras anteriormente
nombradas, estan también algunas exhibiciones de proyeccién habitual en espacios
internos, que abrieron la oportunidad de algunas de las sesiones, para la proyeccion

también en el espacio publico, como lo fueron:
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32 Festival Internacional de Video Creacidon 2017 - Close Up Vallarta — en el
Instituto Vallertense de Cultura, el Teatro Vallarta y en el Espacio Movie Picnic,
donde se proyectd la muestra en el espacio publico, en Puerto Vallarta - Jalisco,
México;

9a Edicidn Festival Internacional de Video Arte Atlantica Visual-Art" (Vida) -
Seccion dentro del Festival Internacional de Cine Islantilla Cineforum, 2018,
donde se proyectd en el espacio abierto, con el lema “Festival de Video Arte bajo

la Luna y las Estrellas”, en Islantilla, Espafia;

Xl Encuentro Video Corto - A Pantalla Abierta, Universidad Auténoma del Estado
de México, 2018, donde ademas de la programacion habitual de exhibicién en las
salas de la Universidad, fueron seleccionadas algunas obras de creadores para
formar parte del Programa “Jévenes Creadores” como fue la obra de Hernando
Urrutia “Mirarte en la Oscuridad”, también galardonada con el premio “Ganador
Estimulo” en el XlIl Encuentro Video Corto - A Pantalla Abierta, para participar en
los encuentros de los diferentes campus/planteles de la Universidad Auténoma

del Estado de México, en Toluca, México;

AHORA - Festival de Arte Activista Latinoamericana, con la intervencion en la
urbe, mediante la proyeccién en el espacio publico de la obra de arte digital, ide
la serie “How you see the soul?”, en espafiol ¢Como se ve el alma? y el video arte
“olhAR-TE com docgura IlI” (mirARTE con dulzura Ill), en el 2019, en Montevideo,

Uruguay;

Miami New Media Festival - Edition 2019 MNMF XIV" - Identity: the New Frontier,
ademas de realizar exhibiciones en los espacios internos del Laundromat Art
Space Gallery y en el Museo DORCAM, también fue realizada la exhibicion con
proyeccién en el espacio publico en el "Laundromat Art Space- Street Projection”,
en Noviembre 15 de 2019 - organizado por "Arts Connection Foundation" en

alianza con el DORCAM, en Miami, Estados Unidos.

Miami New Media Festival - Edition 2020 MNMF XV" - Censorship, ademas de

realizar exhibiciones en los espacios fisicos internos de la "Casa di Cultura" 22 y
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23 de Octubre de 2020 y el 26 de Noviembre de 2020, en Oranjestad, Aruba; en
el AIRWG de la Institucidon PuntWG & AirWG, para el Programa de Residencia
Artistica "airWG", de Amsterdam, el 30, 31 de Octubre y 01 de Noviembre de
2020, en Amsterdam — Holanda; en una proyeccién especial organizada por el
“Grito Casa Audiovisual”, en el “Cielito Tinto” de “La Waffleria”, el 25 de Febrero
de 2021, en San Cristébal - Venezuela; en el Centro de Bellas Artes, Ateneo de
Maracaibo, en la Sala Oscar D ' Empaire del Teatro Bellas Artes, el 26 de Febrero
de 2021, en Maracaibo — Venezuela, también fueron realizadas exhibiciones con
proyecciones en el espacio publico, en el del Laundromat Art Space Gallery, el 20
de Noviembre de 2020, en Miami - Estados Unidos y en el DORCAM - Doral
Contemporary Art Museum, el 28 de Noviembre de 2020 en Miami - Estados
Unidos, organizado por "Arts Connection Foundation" en alianza con el DORCAM,
en Miami, Estados Unidos y adicionalmente presentaciones on-line, en el canal

YouTube del MNMF, el dia 08 de Enero de 2021, desde Miami — Estados Unidos.

Se presentan adicionalmente otros proyectos concebidos desde su inicio para ser
presentado en exhibicion tanto en el espacio interno, como en el espacio publico, como es

el caso del proyecto "olhAR-TE SEMPRE" (mirARTE siempre) de Urrutia.

Figura 2. 25 Presentacion del Proyecto "olhAR-TE SEMPRE"(mirARTE SIEMPRE) de Hernando Urrutia, con
intervencion en el espacio publico para la inauguracion del 159 Festival for Music Digital & Art -
MADEIRADIG'18, en la ciudad de Funchal, Portugal
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"olhAR-TE SEMPRE" (mirARTE siempre) estd compuesto por una serie de obras de
video arte de 2017 / 2018, bajo la invitacién de la curaduria y organizacién del 152 Festival
for Music Digital & Art - MADEIRADIG'18, Ponta do Sol/Calheta, Portugal, pero la
intervencion en el espacio urbano se destina para la inauguracién del Festival, en la ciudad
de Funchal, con la utilizacidn de 3 proyectores y amplificacion de audio adecuado para el

exterior.

También se presentan adicionalmente otros proyectos concebidos desde su creacién
para la proyeccidon unicamente en el espacio publico, como lo son el proyecto “olhAR-TE
mais além” (mirARTE mas alld), de Hernando Urrutia, proyecto de video arte de
Intervencion en el espacio publico de Proyeccidn Audiovisual, formando parte de la
Programacion Anual del "Cais do Carvao", bajo la invitacion de la Division de Cultura y
Turismo de la Cdmara Municipal de Funchal, como parte de la estrategia de dinamizacion

del espacio recientemente revitalizado, como area de desarrollo de eventos culturales, en

Funchal, Portugal.

Figura 2. 26 Proyecto "olhAR-TE mais além” (mirARTE mas alld) de Hernando Urrutia, proyecto de
proyeccion audiovisual de video arte para intervencion en el espacio publico, en la programacion anual del
"Cais do Carvdo", 2019, Funchal - Portugal
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El proyecto “olhAR-TE mais além” (mirARTE mas alld) fue proyectado con un
proyector de 12.000 limenes con una imagen de proyeccion de formato 16:9 con de 6 x
10,64 metros y sonido amplificado especialmente para espacios publicos, llevando nuevas
narrativas audiovisuales a los ciudadanos, ampliando su capacidad de recepcion, educacion

y memoria visual hacia las nuevas posibilidades audiovisuales.

En el dmbito de ampliar los conocimientos y desarrollo de proyectos de proyeccion
en el espacio publico, también se incursiona en la exhibicidon del proyecto audiovisual
itinerante de video Mapping “olhAR-TE mapeaMENTO”, (mirARTE mapeaMENTO) 12
intervencion y video Mapping + iluminacién programada LED RGB?®, con el proyecto “olhAR-
TE mapeaMENTQO”, (mirARTE mapeaMENTO), con la 22 intervencién, compuestas por obras

de video arte de 2014 - 2018 de Urrutia.

Figura 2. 27 Proyecto de video Mapping “olhAR-TE mapeaMENTO”, (mirARTE mapeaMENTO) 1¢
intervencion, de Hernando Urrutia, presentado en Febrero de 2019, en Funchal, Portugal

9 — “LCD RGB" - LCD Lighting Emitting Diode (Diodo emisor de luz) - RGB Red Green Blue (rojo,
verde y azul) colores para producir mas de 16 millones de tonos de luz
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El proyecto de video Mapping “olhAR-TE mapeaMENTO”, (mirARTE mapeaMENTO)
12 intervencién, presentado en Febrero de 2019, proyecto itinerante, en el espacio publico
con intervencién realizada en el espacio exterior cercano al BCCalling (Barreirinha Culture

Calling) el cual fue quien apoyo la iniciativa, en Funchal, Portugal

El proyecto de video Mapping + iluminacion programada LED RGB “olhAR-TE
mapeaMENTO”, (mirARTE mapeaMENTO) 22 intervencién, presentado en Marzo de 2019,
en el espacio publico de video arte — Mapping - iluminacion programada LED RGB, en el
espacio interior de las murallas de la Fortaleza “Sao Jodo Batista do Pico”, de la ciudad de
Funchal, compuesto por obras de video arte de 2014 - 2018, con apoyo del BCCalling de

Funchal, Portugal.

Para esta intervencion con Mapping (mapeo), adicionalmente se utilizo la técnica de
iluminacién programada LED RGB, con un hardware y software especial de mezcla y
programacion de luces, para ser parte de la intervencion, colocandose 2 fuentes de
iluminacidn conectadas a la consola de programacidn, las cuales estaban dispuestas en
angulo dentro del espacio interno de la estructura, consiguiendo asi verse desde varios
angulos el portal central con los cambios de colores e intensidades luminicas en esa parte
de la intervencién solamente, modificandose segun la programacion el cambio de mezcla
de colores entre ambas fuentes luminicas y modificado su intensidad segun los sonidos de
bajos de cada video en escena, lo que en conjunto con las alteraciones de la imagen
sincronizada del audio de cada uno, hizo de la intervencidon una presentacidon con alta

dinamica y buena aceptacion por parte de los espectadores.
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Figura 2. 28 Proyecto de video Mapping + iluminacion programada LED RGB “olhAR-TE mapeaMENTO”,
(MmirARTE mapeaMENTO) 29 intervencion, de Hernando Urrutia, presentado en Marzo de 2019, en la
Fortaleza “Sdo Jodo Batista do Pico”, en Funchal, Portugal

En el proceso de la investigacion se escribe el articulo: “Proyeccién Multimedia Mural
en el Espacio Publico: La difusidn y formacion a partir de la urbe” *°, presentado en la 72
Conferencia Internacional de Artes Digitales ARTECH 2015, en Ovidos , Portugal y publicado
en el libro "Creating Digital E-Motions — Proceedings of the 7th International Conference

on Digital Arts ARTECH 2015" ISBN: 978-989-99370-0, pag. 245-250, el cual fue notificado

10 _Enlace del articulo:
https://www.researchgate.net/publication/301350351_Proyeccion_multimedia_mural_en_el_espacio_pub
lico_la_difusion_y_formacion_a_partir_de_la_urbe
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en Octubre de 2019 que se encuentra indexado, en la “Web of Science Core Collection” del

Web of Science Group - Web of Science Author Connect, en Estados Unidos de América.

Ademas del articulo cientifico “+ PROJECTION AC - Contemporary Art Video Artefact
Projection in the Public Space” ** (+ PROJECTION AC - Artefacto de Video Proyeccién de Arte
Contempordneo en el Espacio Publico), presentado en la 1a Conferencia Internacional
sobre Estudios Transdisciplinarios en Artes, Tecnologia y Sociedad - ARTeFACTo 2018, en
Lisboa, Portugal y publicado en el libro “ARTEFACTO 2018 - 1st International Conference
on Transdisciplinary Studies in Arts, Technology and Society " ISBN: 978-989-99370-7-9.

Ademas es aceptado para ser publicado en la revista de literatura, linglistica
Educaciéon y Artes “Texto Digital”, para el dossier “Imagens e Imagindrios na era

III

digital/virtual”, de la Universidad Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, Santa Catarina,
Brasil, el 31 de Septiembre de 2020 y publicado el 23 de Diciembre de 2020, el articulo de
autoria de Hernando Urrutia en coautoria con Adérito Marcos y Pilar Pérez “A projecao
mural multimédia como formagdo cultural e democratica no espago publico” %, en espaiiol
(La proyeccién mural multimedia como formacién cultural y democratica en el espacio

publico), el cual se encuentra en Repositorio Abierto de Comunidades y Colecciones de la

UAb-PT (Universidad “Aberta” Portugal), en Articulos de Revistas Internacionales

Para proliferar la investigacién y posibilitar su estudio por parte de otros
investigadores, ya que no existe material sobre este caso de estudio especifico de la
investigacion sobre las Proyecciones Multimedia Mural en el Espacio Publico: La difusion y
formaciéon a partir de la urbe” y sobre Artefactos de Video Proyeccién de Arte
Contempordneo en el Espacio Publico, como medios de difusidn de contenidos rigurosos

del arte contemporaneo, en el area de la educacién.

M _Enlace del articulo:
https://www.researchgate.net/publication/330926636_PROJECTION_AC_Artefact_of video_projection_of
_contemporary_art_in_the_public_space

12 _ Enlace del articulo en Repositorio Abierto de Comunidades y Colecciones de la UAb-PT
(Universidad “Aberta”-Portugal), en Articulos de Revistas Internacionales:
https://hdl.handle.net/10400.2/10406
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Los 3 articulos se encuentran en las plataformas: "ResearchGate" (plataforma
cientifica para compartir documentos de investigacion) y en "Academia.edu" (plataforma

académica para compartir documentos de investigacion).

@ CRELTING
SDIGITAL ol ARTFACT2018

O\ Z-MOTIONS

\LRT=CF °

PROCEEDINGS

2015
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B ; A, AERTASD) ik

REVISTA TEXTO DIGITAL

e TN O B dgre v. 16 n. 2 (2020)
A) B) C)

Figura 2. 29 Libros de los articulos publicados A) “Creating Digital E-Motions- ARTECH 2015” - B)
“ARTEFACTO 2018 - 1st International Conference on Transdisciplinary Studies in Arts, Technology and
Society" — C) Revista “TEXTO DIGITAL”, Dossier “Imagens e Imagindrios” de Brasil

Debido a la experiencia acumulada y como forma de expansion de la investigacién y
sus elementos asociados soy invitado a realizar conferencias adicionales a las realizadas
anteriormente en las presentaciones de los articulos publicados, en las cuales se

encuentran:

"El Arte Contempordneo, una via para impulsar nuevos pensamientos”, en la mesa de
didlogo "Ritmos Tectdnicos 2", - de las "Raias Atlanticas - Ritmos Tectdnicos de Arte y
Pensamiento ", organizado por el Municipio de la "Camara de Lobos" y la Asociacion "Raias
Poéticas", con Curaduria de Luis Serguilha y apoyo de la APCA, en el "Convento de Sao
Bernardino" Municipio de "Camara de Lobos", del 02 hasta el 03 de Junio /2017, Camara de

Lobos - Portugal;
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“Video Arte - La Experimentacién del Sonido y la Imagen en las Narrativas
Contemporaneas", organizado por "Pipi Noir Lab", en el Espacio "Pipi Noir Lab", 10 de

Marzo, de 2017, Funchal - Portugal;

“+ PROJECTION AC - Proyeccion de Arte Contemporaneo en el Espacio Publico: Un
caso de estudio insular en la ciudad de Funchal"”, en el Encuentro Internacional de Arte
Contemporaneo: "LIMITES DEL ARTE, practicas limitrofes y defensa del campo". Organizada
por la "Cooperativa de Arte", "Uberbou House", "Curatoria Forense" y Gestién Autdonoma

de Arte Contemporaneo Latinoamericano", dias 02 y 03 de Septiembre de 2017, Sdo Paulo

— Brasil;
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Figura 2. 30 Afiche y programacion de la conferencia de Hernando Urrutia en el “Encuentro Internacional de
Arte Contempordneo: LIMITES DEL ARTE, prdcticas limitrofes y defensa del campo”, en 2017, Séo Paulo -
Brasil

“Video Arte - La Experimentacién del Sonido y la Imagen en las Narrativas
Contemporaneas - Una aproximacién a la obra de Hernando Urrutia", por invitacién de la
Decanatura del IDBA (Instituto Departamental de Bellas Artes) y el Comité de
Investigaciones FAVA, realizada el 29 de Marzo, de 2019, en la Sala de Musica de Camara,

Instituto Departamental de Bellas Artes, Cali - Colombia;

“Las Nuevas Narrativas Visuales como Experimentacion en Movimiento y su

Proyeccién en el Espacio Publico", como conferenciante invitado principal internacional, por
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la Organizacion del 3er. Encuentro Internacional: Experiencias Investigativas en
Arquitectura y Disefio UPB 2019, en la Aula Magna Monsefior Manuel José Sierra, el dia 05

de Abril, en la Universidad Pontificia Bolivariana, Medellin - Colombia;

“Hernando Urrutia e a Video Arte - Uma aproximagao a obra de Hernando Urrutia”
(Hernando Urrutia y el Video Arte - Una aproximacion a la obra de Hernando Urrutia), por
invitacion del profesor Pau Pascual, del aula de Proyectos en Artes Visuales de la UMa

(Universidad de Madeira) realizada en Octubre de 2019, Funchal - Portugal;

“Video Arte - A Transformagdo Audiovisual nas Narrativas Contemporaneas", (Video
Arte - La Transformacién Audiovisual en las Narrativas Contemporaneas), en la Muestra de
Video Arte "EXPERIMENTA - Transformag3o Audiovisual", en la Galeria "Marca de Agua" 15

de Noviembre de 2019, en Funchal - Portugal;

“As Novas Narrativas Experimentais como Renovagdo da Video Arte Atual", (Las
Nuevas Narrativas Experimentales como Renovacién del Video Arte Actual), en el Coloquio
del "IMAGE PLAY International Video Art Festival", en el Teatro Municipal "Baltazar Dias" 21

de Noviembre de 2019, en Funchal - Portugal.

“iCoémo se ve el arte y cultura en el futuro, lo (im)posible ?, ¢Es la transformacion del
sector una nueva posibilidad en su expansiéon? - La dimensidn digital como posibilidad de
mantener la cultura, como una particularidad nueva en los proyectos de todos los entes
culturales. En el Debate "Arte y Cultura Post-Covid", organizado por Franquearte (Madrid,
Espafia), el 02 de Mayo de 2020, transmitido el debate en video conferencia desde Madrid

- Espafia.

Invitado a ser moderador y conferenciante junto a otras personalidades en el
Conversatorio / Debate "Artes Digitales": Redes sociales y artes plasticas; Lo digital y la
produccion de arte contemporaneo; Vida digital versus presencial; El consumo de las artes
en las plataformas digitales, en el ambito del proyecto "Funchal Cultura 2030", organizado
por la Cdmara Municipal "do Funchal", Transmisién on-line a realizar-se desde el Teatro

Municipal "Baltazar Dias", 12 de Octubre de 2020, en Funchal - Portugal.

Debate "Os Artistas diante da experiéncia de uma feira virtual", (Los Artistas ante la

experiencia de una feria virtual), en el ambito de la 22 Feria Transfronteriza de Arte
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Contemporaneo, organizado por la Fundacion Olontia de Espafia. Transmisién on-line a

realizarse desde Espafia y Portugal, el 31 de Enero de 2021, en Tavira - Portugal.

En el proceso de expandir los conocimientos hacia los demds, acepta la invitacion
para crear e impartir el taller "El Video como Renovacion Tecnoldgica de Experimentacion
Digital de las Nuevas Narrativas Contemporaneas", por invitacion de la Organizacién del
"3er. Encuentro Internacional: Experiencias Investigativas en Arquitectura y Disefio UPB
2019", 02 de Abril y viernes 05 de Abril de 2019, en el Linklab (Bloque 10, Aula 218), Escuela

de Arquitectura y Disefio, Universidad Pontificia Bolivariana, Medellin - Colombia.

En el desarrollo del taller se realizan trabajos de los participantes, donde se
desprende por parte de los docentes de la UPB, la iniciativa de crear una exposicion con las
obras realizadas de los trabajos de ejercicio de video arte, realizados en el taller por los
participantes, con la curaduria, texto, creacién del nombre de la muestra de video arte
ademas de su organizacién de Hernando Urrutia. La muestra de video arte “Experimenta -

Transformacion Audiovisual”, fue exhibida en la UPB de Medellin Colombia.

Esta exhibicion fue implementada también en Funchal, Portugal, bajo el nombre
“Experimenta - Transformac3o Audiovisual”, en la galeria “Marca de Agua”, en Noviembre
de 2019 en su primera edicidon, donde se realiza también una conferencia sobre el video
arte como generador de nuevas narrativas audiovisuales, con el propdsito de difundir el
video arte y las contextualizaciones de estos, dar a conocer al publico general las formas
de creacidn con base en la aproximacioén a la experimentacion digital y en Diciembre de
2020 en su segunda edicién la muestra se torna internacional, siendo esta muestra
internacional de video arte presentada desde el BCCalling — Barreirinha Culture Calling, que
fue implementada y organizada en pro de la expansidn de la cultura del video arte como
expresion de experimentacion en la actualidad, invitado artistas de destaque internacional
para su programacion, donde “Experimenta” se transforma ya en una exposicion de
videoarte basada en el acercamiento a la experimentacion digital en su renovacién
tecnoldgica, para la creacion de nuevas narrativas contemporaneas, como fuente de
amplificacién de la cultura audiovisual, en la creacion de recientes posibilidades en la
transformacién audiovisual de la misma como medio de expresidén y creacion de formas

actuales de comunicacion en la imagen en movimiento y su conexién con el sonido, para
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acercarse a los diferentes conceptos, donde la investigacién conceptual y la técnica formal,
es fundamental para llegar a una experimentacion con resultados relevantes para nuestro
tiempo y concretos en su comunicacion, originando asi nuevos enfoques dentro de las

nuevas narrativas, en la composicion de la cultura audiovisual contemporanea.

EXPERIMENTA - Transformacién Audiovisual, presenta una apreciacién dindmica y
fresca del individuo actual, que forja nuevos caminos de expresidon contempordnea en la
creacion a través de la transformacion audiovisual desde un ambito abierto de creacidn,
permitiendo la mezcla y conexién de diferentes técnicas, enfoques, lenguajes y formas de
creacién, ofreciendo como resultado, obras audiovisuales variadas, que enriquecen la

exposicion, con la exploracién individual de sus creadores.
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Experiencias Investigativas
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+ 9nas. Jornadas del Vestir y la Moda

Participé como ponente en el 3er. Encuentro Internacional: Experiencias Investigativas en
Arquitectura y Disefio + 9nas. Jornadas del Vestir y la Moda, realizado del 2 al 6 de abril de
2019 en la ciudad de Medellin con la ponencia

Las Nuevas Narrativas Digitales como Experimentacién Visual en
Movimiento y su proyeccién en el espacio ptiblico
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Figura 2. 31 Imagen del afiche y los Certificados de la participacion como conferencista principal y docente
de Taller en el "3er. Encuentro Internacional: Experiencias Investigativas en Arquitectura y Disefio UPB
2019", Medellin - Colombia
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En el ambito de aumentar la difusidon de la cultura audiovisual experimental, desde el
2017 se comienza a desarrollar la concepcién del festival de video arte, IMAGE PLAY -
International Video Art Festival, que se implementa en su primera y segunda edicion con la
direccion y curaduria de Urrutia, la produccién de Urrutia y coproduccion del TMBD vy el
apoyo del Departamento de Economia y Cultura de la Cdmara Municipal de Funchal, en la

ciudad de Funchal en Noviembre de 2019 y 2020.

El IMAGE PLAY International Video Art Festival ** nacié como una idea en 2017, con
el objetivo de promover y difundir la imagen en movimiento y el sonido de los medios
creativos audiovisuales del video arte, como forma de expresion del arte contemporaneo,
teniendo en cuenta el panorama artistico actual, la creacion multidisciplinar y el arte de las
nuevas generaciones de artistas a nivel nacional e internacional, trayendo al publico de la

ciudad, a través del Festival, el videoarte en sus diferentes sesiones.

Su propdsito es fomentar la experimentacion, la investigacion, la produccion y la

difusidn de la creacidn artistica de vanguardia, para enriquecer la sociedad.

EXPERIMENTRAH

TRANSFORMACAD AUDIOVISUAL

E3 PERIMENT

TRANSFORMACAQ

NoVEMBER
15 - 21 - Nnov - 2019

20 > 105EssA0 | 151 SESSION 19:00 H

CONFERENCIA 0. v

> 20 SESSAO | 20d SESSION 19:00 H
NOVEMBRO 2020 NOVEMBER

TEATRO MUNICIPAL BALTAZAR DIAS

FUNCHAL - WADEIRA - PORTUGAL TEATRO MUNICIPAL BALTAZAR DIAS | FUNCHAL - MADEIRA - PORTUGAL

2 -

T1 | BCCalling

Figura 2. 32 Imdgenes de los afiches: IMAGE PLAY - International Video Art Festival y EXPERIMENTA -
Transformacion Audiovisual — Muestra internacional de Videoarte, en sus primeras y seqgundas Ediciones en
2019 - 2020, en la ciudad de Funchal, Portugal

13 _ IMAGE PLAY International Video Art Festival, pagina de red social Facebook: disponible:
https://www.facebook.com/IMAGE-PLAY-International-Video-Art-Festival-111258250254787/
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El Festival Internacional de Videoarte IMAGE PLAY 2019 - 2020, tienen como objetivo
promover un encuentro entre los lenguajes del videoarte de diferentes culturas,
proponiendo una reflexion y un pensamiento audiovisual, explorando relaciones con una
tendencia experimental y / o conexién con la tecnologia. El Festival Internacional de

Videoarte IMAGE PLAY, tiene en su contexto el didlogo entre culturas.

Propone la difusiéon y asimilacién de experiencias, métodos y conocimientos,
potenciando las relaciones entre pensamiento / accion y creatividad / innovacion en las
experiencias cambiantes de la sociedad contemporanea y los lenguajes que hacen visibles

estas alteraciones y nuevas experiencias.

Ademads de las exhibiciones de las sesiones se realizé un Coloquio, con el animo de
servir de plataforma para contribuir a la reflexion del pensamiento contemporaneo sobre
la produccion cultural y artistica de nuevas narrativas audiovisuales, asi como el

pensamiento critico que genera.

El arte actual se configura desde algunos puntos de significancia y vuelven a ganar
sentido en las diferentes categorias y elementos, propios y de terceros, que buscan definir
una identidad. El arte también se abre a lo extrafio, en un proceso continuo de vinculacion
y desapego cultural. En estas dinamicas, se reafirman las diferencias culturales. A través de
su programacion, el Festival Internacional de Videoarte IMAGE PLAY, busca articular un
discurso abierto, construir un puente que vincule al publico (audiencia) en las nuevas
narrativas audiovisuales del arte emergente, que se inserta en el proceso de

experimentacion y transformacién continua del videoarte como una herramienta creativa.

O IMAGE PLAY International Video Art Festival, ha sido reconocido a nivel mundial,
siendo invitado a estar presente en STABICOFILM - Web italiano dedicado al cine
experimental e independiente, en la Seccidén de Festivales de Cine Experimental, en la lista
de los Festivales Europeos y en el Calendario anual de Festivales de Cine Experimental
Europeos, al lado de festivales de gran trayectoria, bajo la invitacidn de su Editora/jefe Gaia
Pinotti. También es de resaltar que debido al buen trabajo realizado en las curadurias del
IMAGE PLAY International Video Art Festival y EXPERIMENTA — Transformacién Audiovisual

(Muestra Internacional de Video Arte), he recibido la invitacién para colaborar como
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Miembro del Comité Cientifico y Curador para el Over The Real - Videoart Festival VI Edicion
2021, en Lucca — Toscana, Italia, por parte de su Director/Curador Maurizio Marco Tozzi,
llevando una muestra seleccionada de las 2 Ediciones de IMAGE PLAY International Video
Art Festival y EXPERIMENTA — Transformacién Audiovisual (Muestra Internacional de Video

Arte), para ser proyectadas dentro del Over The Real - Videoart Festival VI Edicidn, en Italia.

Figura 2. 33 Video Mapping, realizado por Hernando Urrutia, para su proyeccion en la intervencion del
espacio publico de la fachada del TMBD, en la inauguracion del IMAGE PLAY International Video Art Festival,
el 20 de Noviembre de 2019, Funchal, Portugal

Con la difusion del trabajo de Urrutia en el medio regional, nacional e internacional,
fue merecedor de la invitacién para la residencia artistica T1 | BCCalling — Barreirinha
Culture Calling, en el 2019, por su curador Raul Albuquerque, donde se propuso la obra de
video instalacién “olhAR-TE tocAR-TE desde a lua” (mirARTE tocARTE desde la luna), como
uno de los trabajos propuestos y desarrollados en el proyecto “olhAR-TE tocAR-TE”
(mirARTE tocARTE). que es la conexion del mirar y del tocar lo que se desarrolla como
reflexion conceptual y estética. Es la necesidad de crear respuestas donde su construccion

se base en capturar el punto en movimiento sobre un espacio dado, para conectar la
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articulacion existente en las diferentes relaciones y las diversas vinculaciones de los

elementos en varios niveles de pensamiento en los espacios para intervenir.

Figura 2. 34 Imdgenes de la obra de video instalacion “olhAR-TE tocAR-TE desde a lua” (mirARTE tocARTE
desde la luna), parte del proyecto “olhAR-TE tocAR-TE” (mirARTE tocARTE), de la Residencia Artistica T1 |
BCCalling, (2019), en Funchal - Portugal

Vinculaciones que se mueven de un punto a otro, moviéndose en el plano o espacio,
donde el punto se mueve a través del entorno de origen de la conexion de los diferentes
elementos del encuentro, es el tocar de la luz, de la proyeccidn sobre el espectador que se
torna interlocutor, pues transforma la obra dejandose tocar por la luz de la imagen

proyectada, creando un bloqueo momentaneo de la imagen.

Uno de los objetivos en la realizacidn de la video instalacién (audiovisual) “olhAR-TE
tocAR-TE desde a lua” (mirARTE tocARTE desde la luna), en su implementacion era la
intervencion del publico, que se sobreponia a la proyeccion del video arte, para lograr la
interaccion del publico y la transformacion de la obra, siendo el publico el propio fondo de

proyeccion, pues fue dispuesta su proyeccion intencionalmente en una zona donde debian
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transitar los espectadores para la entrada a la exhibicion de la muestra de los resultados

de la residencia artistica “olhAR-TE tocAR-TE” (mirARTE tocARTE).

Adicionalmente en el ambito audiovisual es presentada en el afio 2020 en
convocatoria abierta internacional, la obra de video arte mirARTE 010..., la cual es
seleccionada para ser presentada en la programacion del nuevo canal especializado en
video arte SVOX.TV y la DIVERSE - Digital Plataforma of Contemporary Work, organizado

por Urban Fugitive Organisation, en el Reino Unido.

Con la creacién y desarrollo de obras de arte digital, video arte y proyecciones en el
espacio publico y los proyectos de implementacion para fomentar la cultura visual de la
imagen en movimiento experimental por medio de la creacion del IMAGE PLAY —

III

international Video Art Festival” y su coloquio, como también la muestra de video arte
“Experimenta — Transformacdo audiovisual”, el taller y diferentes actividades,
participaciones en exhibiciones regionales, nacionales e internacionales de Festivales,
Férums, Bienales, Encuentros, Muestras en video creacion, cortos metrajes, animacion,
video arte, cortos experimentales, video experimental, etc., las conferencias y la residencia
artistica, permitieron ampliar la interrelacién con los medios de la creacion, produccion,
participacién, docencia, curaduria y organizacion de los nuevos vinculos en el area

audiovisual de forma general y en la intervencion en el espacio publico. Lo que se ha

tornado una experiencia enriquecedora y un gran beneficio en la investigacion.

Debido a las diferentes participaciones en proyectos de exhibicidn y conferencias a
nivel internacional, han sido realizadas entrevistas en los medios impresos, radiofénicos y
televisivos, como muestra se coloca a disposicion algunas entrevistas en la televisién (RTP-
Madeira), en el programa cultural “Casa das Artes” '*. Siendo ademas referenciado y
mencionado en varios articulos cientificos de diferentes partes del mundo, relacionados
con Historia del Arte, Arte Digital, Video, Multimedia, Media Digital, Video Arte,

Configuraciones del Pos-digital: arte y cultura tecnolégicas, Imagen en el Espacio:

14— Entrevistas (RTP-Madeira) - Portugal, en el programa cultural:
- “Casa das Artes” (2017). Disponible: https://vimeo.com/247738768
- “Casa das Artes” (2019). Disponible: https://vimeo.com/317990091
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cartografia de la produccion contemporanea, Alfabetizacion Visual, Entre el Receptor y el

Arte Tecnoldgico, Estudios Culturales y Arte Publico.

2.7 CONTEXTUALIZACION DE LAS TECNOLOGIAS PARA LA PRODUCCION
VISUAL DE PROYECCIONES

En el proceso formal para dar cuerpo a la produccién visual de las imdgenes sean
estaticas o con movimiento, hablamos del lenguaje visual que los creadores producen con
la utilizacion de todas las herramientas que estdn a su alcance por medio de las nuevas
tecnologias que dispone, estando a su alcance un gran abanico de posibilidades segun sean
las necesidades de cada creador/artista, cada proceso de creacidn y sus metodologias o
procesos para llegar al resultado final, depende de cada artista de sus conceptos y sus
necesidades de exploracién y lenguaje de expresion que desee plasmar en sus
producciones visuales, para los proyectos de intervencién del espacio publico, desde la
creacion, tratamiento y transformacion de la imagen en un proceso digital, la imagen
generada, el video y sus diferentes procesos de tratamiento de imagen y transformacién,

como de la produccion de la puesta en escena de su intervencion en el espacio publico.

Todos los proyectos son variados y sus expresiones muy diversas como es légico en
las creaciones artisticas, cada creador se expresa segln su apreciacion estética y forma de
concebir sus proyectos, ademas de su interés propio de investigacion, conceptualizacidn y
busqueda personal de la obra, que también juega un papel importante en el
desenvolvimiento y desarrollo de sus creaciones. Donde claramente la tecnologia juega un
papel importante en la transformacién de la expresion de los creadores motivandolos a
nuevos desafios, a la exploracidn y diversificacidn de las diferentes posibilidades que pone
a disposicion las herramientas generadas por los programas computarizados (softwares),
qgue amplian sus posibilidades, sean estas en la creacion de la imagen o video creado con
anterioridad, al cual le suelo llamar imagen muerta, pues no crece ni se transforma mas
alla de lo que fue producida y la imagen viva es la que se transforma y genera al vivo, en

tiempo real, la cual se genera constantemente y en el momento de la intervencidn,
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posibilitando siempre una nueva forma de verse, una nueva disposicidn y generacion de la

imagen.

La forma de realizar intervenciones visuales al vivo viene del pasado cine mudo, que
establecid en sus inicios la realizacion del sonido a sus peliculas mudas al vivo, donde el

Ill

sonidoy sus efectos se realizaban directamente en cada sesidn, esto pasa ahora con el “Live
Cinema”, hacia la intervencion de la imagen y no solo del sonido como anteriormente,
donde estos performances al vivo generan no solo en la imagen como en el sonido, nuevas
narrativas que posibilita la improvisacidn. Estas actuaciones tanto en el montaje como en
la composicién son herramientas posibles para la creacion de una performance, esto se ve
reflejado en el disefio de los programas para video en tiempo real, asi como el rol crucial
del juego de figura y fondo de los efectos visuales, las cuales son creadas a partir de
procesos solo visuales. En estas actuaciones en vivo, donde en el inicio su mayoria estaban
conectadas directamente al sonido o el campo musical, como lo expone Beekman René
(1999) en la exposicion “That Media Thing” y publicado en “Composign Imagens” en la
publicacion de L&G - Series de filosofia del Arte y Teoria del Arte Vol. 15, de 1999: expone
qgue para nuestra sorpresa muchos de los esfuerzos en desarrollar nuevos programas que
posibiliten nuevas maneras de procesar video vienen del campo de la musica. Aunque
también ayudan al desarrollo y libertad de los creadores, pues muchos programas para
video al vivo tienen también ahora conexiones que se pueden utilizar, si asi lo desean, con
diferentes programas de creacidn sonora, lo que facilita la puesta en escena para los que

utilizan el sonido en sus intervenciones.

Algunos artistas usan motores de renderizacién (proceso de generar imagen 2D o 3D)
para videojuegos en la creacién de sus visuales (jodi) y otros utilizan recursos disponibles
on- line (WJs=Web Jockeys). Hasta Google Earth puede servir de material para un
espectaculo en vivo como utilizan los Satélite Jockey o la utilizacion de webcams en vivo y
directo, tornandose en unos artistas investigadores, ya que investigan constantemente las
variables y posibilidades de creacidn, interconexidn y performance que puedan existir para

el desarrollo de sus producciones en las proyecciones con la fuerza del lenguaje visual.

Al hablar del lenguaje visual en movimiento estamos hablando del lenguaje del cine

para lo cual sigue el enunciado de Mackendrick (2004) donde expone una reflexion
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importante en su articulo sobre las peliculas mudas, en la publicacion de los folletos para

sus alumnos.

"El cine opera con sentimientos, sensaciones, intuiciones y movimiento, todas las cosas que se

comunican a una audiencia en un nivel que no apela necesariamente a una comprensién

consciente, racional o critica. Por esto, el denominado "lenguaje" al que el director del filme

apela contribuye a una experiencia mucho mas rica y densa. Las acciones e imdgenes hablan

mas rapido y se dirigen a mas sentidos que el lenguaje verbal. Un tema recurrente de estas

notas refiere a que el cine no es tanto un lenguaje no verbal como uno pre-verbal, pues si bien

permite articulacién de didlogo, un filme también puede contar una historia a través de los

movimientos, acciones y reacciones. (...). (Mackendrick, 2004 p.3) — traduccién nuestra.

Donde expone claramente el poder de la imagen en movimiento operando en la
audiencia que apela a una comprension consciente y critica, sin necesidad de articular
dialogo, en un lenguaje no verbal, pudiendo contar una historia a través de movimientos,

acciones y reacciones, parte fundamental del video arte y el cine experimental.

Es interesante descubrir ciertas similitudes que existen entre la escena de los inicios
del video arte y la escena contemporanea del “live cinema” y el VJ, en ambos existe el deseo
de explorar las nuevas herramientas visuales y construir equipos (artefactos) mas baratos

en un trabajo de colaboracidn conjunto entre ingenieros y programadores.

Existen ademas de las técnicas habituales de proyeccion de imagen /video, otros
artistas que usan la tecnologia "Projection Mapping 3D", no solo para evitar deformaciones
en el espacio proyectado, sino también para crear efectos y usarlos para crear ilusiones

Opticas.

El mapeo de proyeccién “3D” es el acto de rediseiar y re proyectar un objeto 3D
virtual en su contraparte del mundo real, a través de un proyector de video. Por lo tanto,
todas las caracteristicas del objeto real, que son visibles desde el punto de vista del
proyector, tienen una imagen proyectada en ellas, y esta imagen se "extrae" de las
superficies correspondientes del objeto de contraparte virtual. Aumentando el objeto

virtual, en seguida resulta en un aumento implicito en el objeto del mundo real.

El mapeo puede convertir casi cualquier superficie en una pantalla dinamica de video.
Si utiliza un software especializado para deformar y enmascarar laimagen proyectada, para

gue se ajuste sobre la forma irregular del espacio, convirtiéndola en una pantalla de
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proyeccion perfecta. Cuando es bien producido, el resultado final es una instalacién de
proyeccidon dindmica que trasciende la proyeccion del video comun, dejando de ser un

video ordinario para pasar a una produccién de gran potencia visual.

\p) 274 B8}

Figura 2. 35 Mapeo de proyeccion 3D en el evento "Video Mapping Symposium" en Berlin Alemania

La técnica aporta la tecnologia que permite proyectar un video, sin distorsiones, en

formas complejas como un automdvil, una estatua o la fachada de un edificio.

La superficie que servira como pantalla para la proyeccién se mapea en 3D y luego
la computadora calcula todas sus curvas y proyecciones. La pelicula se adapta a la
estructura mapeada, evitando cualquier tipo de distorsién al disefiar formas y voliumenes.
Los propositos del producto son numerosos: campafas publicitarias, conciertos,

espectdculos teatrales, entre otros.

El resultado son efectos extraordinarios de infinitas posibilidades para crear ilusiones
Opticas y de una manera totalmente limpia: no hay necesidad de usar una sola hoja de

papel, plastico o tela, contando solo con la proyeccion.

Ademas de las diferentes técnicas es importante ampliar un poco y entrar al mundo
de la digitalizacién 3D, donde se utiliza un modelo tridimensional para el mapeo, que es un

gran paso a partir de las técnicas del plano distorsionado que constituyen generalmente el
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mapeo. Este es un modelo matematico preciso con herramientas gratuitas y un entorno

visual.

Usando el software podemos digitalizar una escena del mundo real y exportar un
archivo de malla 3D, que puede usarse para el mapeo de proyeccion. Esto significa que, en
poco tiempo, aproximadamente 10-20 minutos, dependiendo del espacio que se va a
mapear, podemos ir a ver un entorno por primera vez, para ampliarlo mediante el mapeo

de proyeccion 3D.

La produccion de las intervenciones en las diversas herramientas de software
utilizados actualmente por los artistas. En su mayoria los creadores trabajan con clips de
video, animaciones Flash y 3D, incluso la generaciéon de material visual a través del
“Processing” de (Processign Foundation - software abierto) o del “VVVV — A Multipurpose
Toolkit” de (Meso - software abierto), los cuales son un conjunto de herramientas de
multipropésito. Transformandose en un entorno de programacién grafica para un rapido
desarrollo y creacién de prototipos, estd disefiado para facilitar la gestién de entornos
multimedia a gran escala con interfaces fisicas, disefio grafico en tiempo real, audio y video,

con los que pueden interactuar simultdneamente con una multitud de usuarios, el cual se

esta volviendo cada vez mas popular.
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Figura 2. 36 Software de mapeo de proyeccion 3D VPT7

Ademas del movimiento por el Software Libre, sus nuevos y variados programas son

presentados a una velocidad creciente. En la actualidad existen una cantidad significante
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de programas especializados para hacer visuales en vivo. Donde el software conocido como
de "arquitectura abierta" como el MAX/MSP/JITTER, el “PureData” o el “Isadora”, ademas

Y AN (4

de “PaintScaping”, “VPT7-Video Projection Tools”, estan a disposicién de los usuarios.

Existe el “Resolume Arena” donde es necesario también instalar las familias de cédec
hap, el DXV Cddecy la version de “VDMX” para que consiga trabajar los diferentes tipos de
video sin problemas de codificacion. El “Resolume Arena”, aunque no es un programa
abierto es un programa muy dindmico, con herramientas, lenguaje amigable y de facil
manejo, experimentandolo en el curso de formacién "Videomapping y Audiovisuales en
Vivo para Proyectos Artisticos", impartido por Roberto Cardenas, en el “Node Center -
Curatorial Studies Berlin” (Estudios de Arte On-Line), de Espafia y Alemania. Tuve un
acercamiento y manipulacion directa, ademas de las experiencias en torno a sus diversas
fases de procesamiento del programa, permitiendo una mayor comprension de su

estructura.
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Figura 2. 37 Software de mapeo de proyeccion Resolume Arena

El medio informatico permite una mayor posibilidad de herramientas a disposicién.
El artista crea la interfaz que desee, eligiendo los llamados objetos de una libreria,

estableciendo conexiones a través de cables (representados por lineas en la pantalla) y
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agregando diferentes parametros a cada objeto. La metafora para este tipo de interfaz es

la sefial (cable) la que pasa a través de todos los objetos en la interfaz.

Para contextualizar la produccién se expone a Woods que es uno de los principales

lideres practicantes del arte del mapeo de proyeccion en 3D.

El trabajo de Woods (2011) que presentaremos sera desde un ambito exploratorio.
Aunque esté fuera del contexto del espacio publico, es importante exponer el desarrollo

de su trabajo para elaborar sus proyectos, donde su interés es simplificar la tecnologia para

crear soluciones refinadas y sustentables.

Figura 2. 38 Obra interactiva “Li Tree”, del artista Woods Elliot, en el evento Avant-Garde Science, del 5th
Annual Imagine Science Film Festival 2011

Woods es un especialista en intercalibrar cdmaras y proyectores, un problema crucial
para crear realidades aumentadas eficaces y proyecciones aumentadas. Es conocido por su
proyecto, "Lit Tree" > de 2011, que es un sistema de proyeccién de luz estructurada en el
que las hojas de un arbol son usadas como los "voxels" ** en una pantalla 3D y se usa un

"Kinect" ! para entrada de formas 3D para los "voxels".

15— "Lit Tree” Proyecto de Woods Elliot, disponible: https://vimeo.com/24049819

16 _ "voxel": la minima unidad cubica que forma parte de un objeto tridimensional (voxeles la unidad
minima procesable de una matriz tridimensional.), es un cubo pequefio en el espacio 3D, que almacena la
informacion en una cuadricula 3D, como lo es un pixel, en un punto en el espacio 2D. Ver: Ver: Matej Jan
(2016) Pixels and voxeles, the long answer - Retronador Magazine, disponible:
https://medium.com/retronator-magazine/pixels-and-voxels-the-long-answer-5889ecc18190

17 _ “Kinect" - significa conectarse, en inglés, es una combinacién de hardware y software contenida
dentro de un sensor. Kinect comprende lenguajes, sefiales y movimientos, lo que permite a los jugadores
interactuar, sin la necesidad de tener el control en la mano, es decir, a través de movimientos. Ver: Karasinski,
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Un pequefio arbol en maceta tiene una conversacién permanente con las personas.
Mediante el uso de la proyeccidon de video, un arbol se amplia de forma no invasiva, lo que
permite la presentacién de patrones de luz volumétrica, utilizando sus propias hojas como

voxeles (pixeles 3D).

El arbol invita a los espectadores con una nube de luz coreografiada, que puede
responder al movimiento de los visitantes. Para acercar a los espectadores "visitantes",
ellos pueden explorar la naturaleza inmediata y enigmatica de esta reaccidn. El arbol puede
formar gestos, de esta manera, y a su vez puede detectar los gestos de sus visitantes. A
través de la aplicaciéon de una capa superficial de interaccién inmediata al arbol, las
personas pueden apreciar mejor la interaccién a largo plazo cuando ellos interactian con

él, creando un didlogo entre el arbol y la persona, a través de patrones de luz 3D.

Con respecto a la produccién, técnicamente hablando, vemos que la tecnologia
informatica y sus diversos softwares para editar, manipular, procesar y digitalizar la imagen
estatica y el video (imagen en movimiento), es variada y que los programas que se
encuentran en el mercado son muchos, solo para citar algunos nombraremos: “Photoshop"
de (Adove Systems Incorporated) que permiten editar y transformar la imagen, "lllustrator"
de (Adove Systems Incorporated) que permiten la sectorizacién de la imagen, creacion de
imagenes, elementos y contiene algunas herramientas que mezclandose con el

"Phothoshop" pueden en una determinada tarea facilitar el tratamiento en la imagen total.

Hablando sobre el tratamiento y la edicion de laimagen en movimiento esta el “After
Effects” de (Adove Systems Incorporated) que permite crear animaciones de elementos y
letras vectorizadas, el “Premiere Pro” de (Adove Systems Incorporated), editor de video, el
“Cinemagraph Pro” de (Fixel) para edicién de video donde ademds de algunas funciones
que tienen los otros editores de video, selecciona la imagen fija para revelar movimiento y
otra parte de la imagen que esta en movimiento es bloqueada, para lograr que una parte
de la imagen consiga estar estatica, mientras la otra parte de la imagen mantiene el

movimiento.

Lucas, (2011) “Como a tecnologia do Kinect revolucionou o mundo". Tecnomundo, disponible:
http://www.tecmundo.com.br/kinect/16237-como-a-tecnologia-do-kinect-revolucionou-o-mundo.htm
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Podemos destacar el "Final Cut Pro" de (Apple Computer) para edicidn de video, pues
se consiguen una variada gama de plugins para edicién que amplian sus posibilidades, el
“Moviestorm” de (Corporate Moviestorm), que de forma virtual realiza construccion de
escenarios, creacion de personajes, direccién, didlogo, filmacidn, edicién, efectos visuales,

sonido, musica, titulos, créditos y el renderizado.

También no menos importantes el “Movavi - Converter” de (Microsoft) convertidor
de formatos y adaptador de tamaios para videos, el “Morpho X” de (Martin Wennerberg)
gue realiza la transformaciéon de una imagen a otra, en forma de transicion segln la
morfologia de las imagenes, especialmente disefiado para la transicion de un rostro hacia
otro, el “Smart Photo Editor” de (Anthropics) que permite crear efectos y transformaciones

en las imagenes fijas.

Sobresale en el procesamiento de la imagen el “Processign” (Processing Foundation)
es un software flexible, abierto y un lenguaje para codificaciéon de imagenes estdticas o en
movimiento, el “Filters for Photos” de (Macphun), utilizado para tratamiento de imagen
fija, entre muchos mds que existen en un amplio mercado de programas para el

tratamiento de la imagen fija 0 en movimiento.
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Figura 2. 39 Imdgenes: A) Software Photoshop CS de Adove Systems Incorporated, B) Software Final Cut Pro
de Apple Computer

En la produccion para la puesta en escena de la imagen proyectada en diversas
superficies sean tridimensionales o no, esta siempre determinado su resultado final por la
tecnologia y la forma de utilizacion de esta, lo que da un papel importante al creador para
darle sentido y expresion adecuada a lo que pretende realizar, lo que permite infringir en

sus trabajos su propio lenguaje expresivo.
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Los diferentes procesos informaticos que dispone la tecnologia modifican vy
presentan nuevas formas de expresion y posibilidades de creacion de los artistas, donde
los creadores tienen la posibilidad de generar nuevos lenguajes a partir de la utilizacién de
todas las herramientas que estan a su alcance por medio de las nuevas tecnologias que el

medio le provee.

Donde en la metodologia e interés conceptual y formal de la investigacion de cada
creador/artista, estd la busqueda en cada proceso de creacion, de los variadisimos
procesos de experimentacion, para llegar al resultado final que desea plasmar en sus
producciones para los proyectos de intervencién del espacio publico. No hay duda de que
la tecnologia es necesaria para las creaciones actuales y que ella abre una puerta muy
amplia de posibilidades en la creacidn, tratamiento y transformacién de la imagen, en el
proceso digital, de la imagen generada, del video y sus diferentes procesos, como de la
produccién de la puesta en escena en la intervencion del espacio publico por sus
creadores/artistas de arte contemporaneo, que trabajan con los medios propios de su
momento y este momento es el de la era de la tecnologia y es con ella que los creadores

deben realizar sus creaciones que permitan alcanzar la vanguardia en el arte.

En la contextualizacidon del estado de arte en su busqueda e investigacidon de
aproximacion y conexién de las areas de intervencion del proyecto, se puede ver
claramente que existen algunos fundamentos tedricos en lo referente a la utilizacidn del
espacio publico como generador de conocimiento y la preocupacién en la relacién entre
ciudad y ciudadano. Existen también fundamentos, formulaciones y teorias que enfocan la
educacion desde un dmbito fuera de los espacios establecidos, pero no se encuentra
realmente un hecho que especifique la utilizacién de las proyecciones digitales sobre los
espacios arquitecténicos de la ciudad con la intencion de educar a los ciudadanos

difundiendo conocimiento.

Existen también proyectos que utilizan la proyeccidn de imagen sobre las estructuras
arquitectodnicas de los espacios urbanos, para presentar obras de arte contemporaneo,
pero no existen aproximaciones de caracter expresamente pedagodgico en la formacién, en
la difusion del conocimiento, especificamente en el drea del arte contempordaneo,

referenciado en los diferentes lenguajes, formas, conceptos y fundamentos, con

90



2. ENCUADRE TEORICO

contenidos rigurosos desde el ambito académico, donde permita al individuo que transita
por la ciudad retomar ese conocimiento para asumirlo en beneficio propio, en la posibilidad

de ampliar su pensamiento y reflexion.
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3. METODOLOGIA

3.1 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Se asume en este estudio la importancia de la democratizacion de la formacién en el
arte contempordneo, mediante la implementacion de la intervencién en el espacio publico
como generador de conocimiento desde la ciudad al ciudadano, donde se plantea brindar
conocimientos rigurosos sobre el arte contempordneo y sus fundamentos, formulaciones y

teorias.

Abriendo un nuevo dmbito fuera de los espacios establecidos, como portadores y
dadores del conocimiento, exponiendo un nuevo paradigma en la formacién a partir de la
cultura visual, en la utilizacion de las proyecciones digitales sobre los espacios
arquitecténicos de la ciudad con la intencidn de utilizarlas como tela de proyeccién, para
formar a los ciudadanos difundiendo conocimiento y reflexidn, creando una abertura a la
inclusiéon a todos los sectores, grupos y comunidades, especialmente a los grupos mas

vulnerables.

En la necesidad de llegar a los ciudadanos que de una u otra forma y derivado a
diferentes motivos no tuvieron un acercamiento al arte contemporaneo, brindandole la
oportunidad de disfrutar de las intervenciones artisticas que nos hacen reflexionar y
expandir el pensamiento para quien las entiende, y solo desde un punto de vista del artista
con los conceptos que el desea comunicar, como es légico. Muchas de las obras de arte
contemporanea precisan de un proceso de reaprender a entender los lenguajes, las formas
de abordaje y las expresiones actuales, y todavia la deconstruccién de la obra, para asumir
un verdadero didlogo entre la obra, que es la mediadora entre el artista y el publico, para
eso es necesario entender la obra contemporanea, alli es donde reside el desafio, llevando
los elementos para que el publico consiga conocer la obra contempordnea, que precisa de
una constante realimentacidn, en la deconstruccidon y reflexién, necesita ser visto el proceso
y su historia, sus movimientos, técnicas, lenguajes, las diferentes obras con sus diversas
formas de expresion y los artistas que influenciaron determinados procesos en la creacién

artistica, de forma envolvente, ofreciendo una aproximacién que amplie su memoria visual
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y su conocimiento del arte contemporaneo, permitiéndole asumir las nuevas propuestas

estéticas, ddndole herramientas para su decodificacidn.

El estudio refleja la necesidad de educar en el arte contempordneo a los que no
tuvieron contacto y a los nedfitos, ofreciendo también a los entendidos o amantes del arte
contemporaneo, nuevos puntos de reflexion y nuevos paradigmas. El entender nos permite
tener una apreciacién, una respuesta, pues solo asi podemos comprender y disfrutar de
algo, cuando lo entendemos podemos aprender a valorar y a cambiar nuestra apreciacion
estética y observar el arte contemporaneo como la forma de transmisién de paradigmasy

conceptos.

Se pretende que la creacion y desarrollo de los objetivos expuestos anteriormente
(Capitulo 1.1 Cuestiones de Investigacion y Objetivos), sean fundamentados en el proceso
de concepcién e implementacidn en el escenario educativo, fuera de los espacios
propuestos por el sistema tradicional de educacién, lo cual viene a ocupar un vacio
existente, donde se torna necesario poner en practica, de forma de llegar
democraticamente a todos los individuos que por diferentes razones no tiene acceso al arte

contemporaneo.

El objetivo de este estudio de la “Proyeccion Digital del Arte Contemporaneo en el
Espacio Publico: La Difusidn y Formacion desde la Ciudad”, es estudiar lo oportuno que es
ofrecer contenidos basados en el arte contemporaneo a los ciudadanos que conforman las
urbes, los cuales tendrdn conocimientos que serdn herramientas para comprender y
transformar su apreciacion del arte contemporaneo. Para esto es preciso la planificacion, el
estudio, organizacion y seleccién del material didactico segun el contexto (comunidad) a la
cual va a ser dirigida la proyeccion, para realizar la narrativa la cual tendra la aplicacion de
software de digitalizacién, manipulacion de imagenes y montaje, para la creacion y
realizacién del video piloto (artefacto), como video pedagodgico y sintetizado. Video que se
construye en las practicas de Video Digital/Multimedia, para su implementacion en el
espacio publico, realizar las encuestas y analizar los resultados, para saber si el publico
general esta interesado y le parece pertinente esta forma de abordar la distribucién del

conocimiento en el arte contemporaneo.
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Pensando en la formacién (educacidn) como una dindmica que considera no solo los
cambios que estamos experimentando, sino también la necesidad y las posibilidades de
utilizar las tecnologias digitales en las practicas educativas de forma democratica, para que
llegue a todos. Sin embargo, si bien destaca la importancia de considerar aspectos
relacionados con las concepciones epistemoldgicas, sobre el desarrollo del aprendizaje a
través de nuevas metodologias, practicas y procesos de mediacidn, buscando no adoptar un
enfoque estrictamente técnico, el estudio implica la exploracion y el andlisis sobre la
implementacidn y sus repercusiones en el contexto social de la urbe en el ambito de la
formacion desde el espacio publico de forma democratica y de inclusidn en los procesos de

difusién y construccion del conocimiento.

Se pretende que la creacion y desarrollo del estudio expuesto, sean fundamentados
en el proceso de concepcion e implementacién en el escenario educativo, fuera de los
espacios propuestos por el sistema tradicional de educacidn, lo cual viene a ocupar un vacio
existente, donde se torna necesario poner en practica, de forma de llegar
democraticamente a los individuos que por diferentes razones no tienen acceso a estos

contenidos de conocimientos de forma sintetizada y pedagodgica.

En este sentido la reflexidn nos lleva a revisar el lugar del vacio, vacio de escenarios
intervenidos, de espacios sin mayores respuestas comunicativas dentro del contexto. De alli
debe venir el surgimiento de la intervencion, en un espacio publico determinado que
permita el didlogo directo con el transeunte. Didlogo que la ciudad contemporanea reclama,
como impulsores de la dindmica de la ciudad que deben ser conectores de la actividad del
ser humano, lugares de permanencia y convivencia, de interaccidn constante, pero solo
desde el didlogo arquitectdnico, no es suficiente en una ciudad de interaccién en la era
contemporanea. El espacio urbano contempordneo para conseguir corresponder las
expectativas de la era en curso, debe crear y mantener un mayor didlogo del establecido
tradicionalmente, solo en base de la estructura arquitectdnica y la publicidad, lo que implica
crear nuevos ambientes que estaran incluyendo y trayendo un nuevo significado al espacio
publico. La cual debe ser respuesta al desarrollo contempordneo del ser humano, con los
nuevos lenguajes en las artes, en el espacio urbano, permitiendo que el arte por medio de

las obras de los artistas se desplace de los museos y galerias al propio contexto urbano,
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volviendo el arte al publico que no forma parte de los circulos que tradicionalmente utilizan

y cohabitan con los espacios culturales de las artes visuales.

Para el estudio en la metodologia general, fueron utilizados métodos cualitativos en
la realizacion de la investigacion: (1) revisidon bibliografica y documental; (2) estudio,
curaduria, creacion y desarrollo del artefacto (video piloto); (3) implementacién del
artefacto en el espacio publico; (4) el estudio de caso: recopilacion y andlisis de datos

(cualitativos y cuantitativos) sobre las encuestas.

Dentro de las investigaciones asumidas, especificamente en la recopilacién de datos
en una vertiente cualitativa con apoyo de datos cuantitativos, se destaca los puntos
importantes a tener en cuenta como: Obtencion de informacion con las técnicas de
recoleccion de datos en la Investigacion, que permita la medicidn de las variables en las
unidades de analisis, a fin de obtener los datos necesarios, para analizar la opinién del
publico, los elementos de medicion en el proyecto como las tipologias del encuestado y
elementos de identificacién social y cultural de los encuestados, donde los pardmetros nos

permitan visualizar el comportamiento de los individuos dentro del contexto.

Las técnicas de recoleccion de datos en el estudio, se refiere al proceso de obtencién
de la informacién empirica que permita construirla, como lo sefala Flores (1994), en su
publicacién, donde refiere que la mayoria de los autores asumen que el investigador
desempena un papel activo, respecto de los datos, y realmente el dato es el resultado de un

proceso de elaboracidn, es decir, el dato hay que construirlo.

Refiriéndose a que debemos buscar crear los puntos importantes en la investigacién
qgue nos atafie, para conseguir encontrar las respuestas a nuestras interrogantes en la

investigacidn, tenemos que construir la forma de encontrar los datos para su debido analisis.

Ademas de tener en cuenta que es importante ver el caracter y utilidad cientifica de
la técnica de recoleccién de datos, donde se define su caracter cientifico en términos de
utilidad y eficiencia en el proceso de la investigacién social, en la medida, que se contempla
los puntos rigurosos del caracter cientifico para tener en cuenta, como lo expone Selltiz,
Jahoda, Deutsch y Cook (1995) que para contemplar un cardcter cientifico deben contener

los siguientes puntos:
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a) Responder a las necesidades de la investigacién de un problema cientifico;
b) Ser planificada;
c) Su aplicacidn controlada;

d) Sus resultados son susceptibles de verificacién;

3.2 REVISION BIBLIOGRAFICA Y DOCUMENTAL

En la revisidn bibliografica y documental se tiene como objetivo principal enmarcar
y sostener el desarrollo del estudio, la creacion, implementacién y el andlisis de los
resultados de las encuestas pertinentes y actitudes adoptadas por los ciudadanos en la
implementacion de la “proyeccidn digital del arte contemporaneo en el espacio publico: la
difusidon y formacién desde la ciudad”, donde se evidencia un abordaje cualitativo, de modo
de comprender los aspectos psicoldgicos, cuyos datos no pueden ser recolectados de modo
completo por otros métodos debido a su complejidad, pues requiere estudio para analizar
las actitudes, opiniones y motivaciones, expectativas y valores de funcionamiento desde la

estructura individual y social.

La documentacion investigada permitio llevar a cabo una metodologia para la
realizacion de las encuestas con el fin de identificar y correlacionar los aspectos teéricos y
epistemoldgicos relevantes, considerando principalmente las respuestas de las encuestas
gue abarca un publico general, adicionando en el estudio la utilizacién de varias
subdivisiones de valoracién para ver el comportamiento dependiendo de la edad, el
género, la profesion y el nivel de instruccidn o estudios, ademds de un estudio del
comportamiento y aptitudes del publico ante la intervencion, en la investigacién de campo,

como forma importante del método etnografico.

3.3 ESTUDIO, CURADURIA, CREACION Y DESARROLLO DEL ARTEFACTO

En la etapa del estudio para el desarrollo del artefacto - video piloto, se realiza la

curaduria dentro del enfoque del arte contemporaneo y de los elementos a exponer sobre
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él, en la seleccion de contenidos para la realizacion del tema del proyecto piloto (artefacto
- video), se decide escoger el de la instalacién en el arte contempordneo, sabiendo de
antemano que los temas circunscritos a la vasta area del arte contemporaneo son muy
amplios, pero por sus particularidades especificas se decide escoger el de la instalacion, por
ser uno de los temas que engloba la mayor cantidad de posibilidades del arte

contemporaneo, siendo uno de los mas explorados y su lenguaje por excelencia.

Con base en la demarcacion del tema “Instalacién”, se realizd un trabajo de
investigacion donde se efectud una plataforma de trabajo inicial, en la cual se realizé un
esquema base con los temas: Qué es la instalacion; Contextualizacidon y Abordajes; La
Instalacién como Arte in situ; La Instalacion como Arte Conceptual; Historia de la Instalacion
y sus Inicios; El Creador de la Instalacion; La primera Instalacién; Diferencia entre Escultura
e Instalacidn; Diferentes Tipos de Instalaciones; Instalacién como Intervencion del Espacio

Publico.

Realizando una sintesis de contenidos efectuados en idioma portugués, por ser el
blanco o “target” localizado en la ciudad de Funchal, isla de Madeira, Portugal, refiriéndose
a los ciudadanos que habitan en esta comunidad como residentes al cual fue dirigida la
implementacién de la intervencion del proyecto piloto y no los transeuntes flotantes o
turistas de idioma diferente al portugués, como interaccidon e inclusidon ldégica con la

comunidad de intervencidn.

Para la creacion y elaboracién de los contenidos se tuvo en cuenta las obras y los
artistas que hacen hito y las obras que de una u otra forma caracterizan importantes
cambios en el arte contemporaneo, dentro de la instalacidn a nivel internacional, como
también a nivel regional para tener una conexién con la comunidad donde estara inserido
el proyecto piloto, que implicara la realizacién del capitulo 1 “Instalacion en el Arte

Contemporaneo”

Ademas de tener en cuenta que para iniciar la familiarizaciéon con el proyecto se
escoge el nombre y realiza la imagen del artefacto, el estudio del disefio y desarrollo de la
imagen del proyecto piloto, el cual se realiza anticipadamente como forma de identificacion

y pertenencia del proyecto, como también para ser inserido en la presentacién de la
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implementacién del artefacto “+ PROJECTION AC - Proyeccidn de Arte Contemporaneo en
el Espacio Publico”, que pretende ser la catapulta de lanzamiento para testar su

implementacién y condiciones para un futuro “Programa Piloto”

El artefacto “+ PROJECTION AC” (Mas Proyeccion de Arte Contempordaneo), pretende
en su desarrollo crear la posibilidad de establecer una aproximacién mas cercana con el
publico de la urbe, con el ciudadano que transita por la ciudad, finalmente afecta a todos

no sélo ciudadanos portugueses.

3.4 IMPLEMENTACION DEL ARTEFACTO EN EL ESPACIO PUBLICO

Para laimplementacién del artefacto en el espacio publico, se buscd variados espacios
urbanos, estudiando sus conexiones con la ciudad escogida para su implementacién, la
ciudad de Funchal, ubicada en la isla de Madeira, Portugal. Partiendo de esa premisa se
estudiaron las edificaciones que contenian en si una historia y vinculacién con la ciudad, con
una conexion representativa con la comunidad. También sus variables de transitabilidad,

por lo cual se establecieron prioridades y una valoracién de los espacios a intervenir.

Se establecieron los contactos con las entidades portadoras de la administracion de
las edificaciones, para definir cual seria la edificacién que permitiera el uso de su fachada
para la exploracién e implementacidon del artefacto, cumpliendo los requisitos de
vinculacién, conexion, representatividad con la ciudad, como ente de identificacion y
valoracién de los habitantes de la ciudad, para ser proyectada en una estructura
arquitecténica central e importante de la urbe. Por lo cual se seleccionan las edificaciones
Museo de “Arte Sacra”, Teatro Municipal “Baltazar Dias” y Museo “Casa da Luz”, en la zona

central (zona histdrica) de la ciudad de Funchal.

En su largo proceso de definicidn por su implicacion burocratica y de apoyo con la
implementacidn del proyecto piloto, se escoge la fachada de la estructura arquitectdnica

gue cumpla con los items referidos.
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En su primera fase se realiza un trabajo de campo en el lugar escogido para la

implementacién de la Investigacion donde se realiza el estudio de posibilidades de varios

puntos importantes como lo son:

Estudio y definicion del espacio publico (espacio arquitecténico) para intervenir;

Verificacion y medicion de las variables de intervencion del espacio publico, de
acuerdo con la estructura arquitectdnica de la fachada a utilizar como pantalla de

proyeccion;

Visita y verificacién fisica y pruebas de los equipos necesarios para la

implementacidn de la proyeccidn;

Compatibilidad de esquemas y estructuras técnicas de logistica segun el espacio

de intervencion;

Pruebas de acondicionamiento de la proyeccién en el espacio arquitecténico

definido para intervenir;

Recoleccidn/levantamiento de imagenes fotograficas y de video para apoyar el

proceso.

En una segunda fase se realiza la implementacion del artefacto “+ PROJECTION AC”,

(Mas (+) Proyeccién de Arte Contemporaneo) - video piloto, con la intervencién del espacio

publico, parte fundamental de la Investigacion, para lo cual se tiene en cuenta que para el

desarrollo del proyecto de la intervencidn, es necesario contar con elementos de apoyo

logistico / técnico y recursos humanos para la intervencidn, ademds de los permisos y

licencias requeridos por los entes gubernamentales, para los cuales se realizaron varias

gestiones con 4 instituciones para realizar la implementacién, donde se realizan varias

actuaciones importantes como lo son:

Pruebas técnicas de los equipos en el espacio publico (espacio arquitectdnico)

para intervenir con el personal técnico de apoyo;

Puesta en practica del Proyecto Piloto: “+ PROJECTION AC”, (Mas Proyeccién de
Arte Contemporaneo), intervencién del espacio publico, con la proyeccién sobre

la fachada elegida, con el personal técnico de apoyo;
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3.5 EL ESTUDIO DEL CASO: RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS
ENCUESTAS

El estudio de caso, es una investigacién empirica y comprende métodos integrales,
que incluyen la planificacidn, recopilacion y analisis de datos, que pueden incluir estudios
de casos unicos y multiples, asi como enfoques de investigacidn cuantitativa y cualitativa,

como lo expone Yin (1994)

En esta investigacidn, el contexto en el que tiene lugar el fendmeno estudiado es
inseparable de esto, por lo tanto, no estd sujeto a control y no es deseado el control, por lo
cual considerando que su alcance permite el desarrollo de cuestiones mas complejas como
las tratadas, que es adecuado para estudios donde no hay posibilidad de control sobre las
variables estudiadas y muy apropiado para el analisis de hechos contemporaneos, el estudio

de caso se mostro adecuado para el desarrollo del trabajo.

Los enfoques cuantitativos y cualitativos inseparables de la investigacién se tomaron
segun lo expone Kriiger (2008), donde la investigacidon generalmente se clasifica de acuerdo
con dos amplios dominios, a saber, la investigacion cuantitativa y cualitativa. Cada enfoque
es util para diferentes contextos y propdsitos de investigacién, y diferentes disciplinas
académicas que se han alineado histéricamente con uno u otro enfoque. Asi
encaminaremos nuestro estudio dentro de la ciencia (cuantitativa) y las humanidades
(cualitativa), es decir, desde el ambito de cada una, que proporciona una amplia
categorizacion de las disciplinas académicas y su alianza de investigacién. Al mismo tiempo,

cada enfoque de investigacion se sitla dentro de un paradigma tedrico mas amplio:

e La Investigacion Cuantitativa: se ubica dentro del paradigma positivista que busca
ampliamente el conocimiento a partir del comportamiento observable y cuantificable.
Aqui, el papel del investigador que es propenso a la subjetividad se mantiene al margen, es
efectivamente neutral y objetivo, es decir, sin influencia en el drea cuantitativa en la
realizacion del estudio por la experiencia personal de la investigacion, donde se colocan
personas externas a realizar las encuestas. El objetivo del paradigma positivista es la
generalizacion de los resultados a eventos y fendmenos similares posteriores; y el

desarrollo de leyes universales, que rigen el comportamiento humano en todos los
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entornos, donde se debe tener en cuenta varios elementos importantes dentro de la

aplicacidon de la investigacion cuantitativa, como lo expone Kriiger (2008):

- El problema de la investigacidn cuantitativa requiere una descripcion. Se busca
una explicacién sobre la tendencia general de las opiniones de una poblacién.

- La investigacidn cuantitativa generalmente incluye un papel importante en la
justificacion del estudio en si, el problema de investigacion y la direccién del
investigador.

- La declaracién de propésito, la pregunta de investigacidén y / o la hipdtesis son
especificas y limitadas, y buscan datos medibles y observables.

- La investigacién cuantitativa utiliza herramientas (cuestionarios de encuestas,
pruebas estandarizadas, listas de verificacion) que contienen preguntas y
respuestas preestablecidas para medir, observar o documentar variables
especificas. Las herramientas estan disefiadas para recopilar datos numéricos de
un gran numero de personas con la intencién de generalizar los resultados para
una gran poblacién.

- La investigaciéon cuantitativa utiliza andlisis estadisticos (procedimientos
matematicos) para describir tendencias, comparar diferencias grupales o
correlacionar variables. Luego, si existen estudios anteriores compararlos con las
predicciones anteriores y las investigaciones pasadas, caso no existan como es el
caso especifico, sirven para respaldar el nuevo estudio, para explicar los
resultados emergentes que respaldan la hipotesis.

- La investigacidn cuantitativa utiliza estructuras estandarizadas y fijas. Aplica
criterios de evaluaciéon, como una extensa revision de la literatura; prueba de
preguntas e hipodtesis de investigacidon; procedimientos imparciales de
recopilacion de datos; procedimientos estadisticos. Los investigadores suelen
adoptar un enfoque objetivo e imparcial sin referirse a las propias reacciones y

percepciones.

* La Investigacion Cualitativa: se ubica dentro del paradigma interpretativo que
genera conocimiento a partir de los entendimientos y negociaciones compartidos de las

personas dentro de un contexto histdrico y social. El investigador esta involucrado y es
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subjetivo, es decir, informado por su experiencia personal en interaccion con las personas

estudiadas. El objetivo del paradigma interpretativo es la comparacidn de resultados con

procesos y fendmenos similares o diferentes; y el desarrollo de comprensiones viables y

compartidas con respecto a las regularidades en el comportamiento humano en entornos

especificos, donde se debe tener en cuenta varios elementos importantes dentro de la

aplicacidon de la investigacion cuantitativa, como lo expone Kriiger (2008):

El problema de la investigacién cualitativa es poco conocido por el investigador,
por lo que requiere una exploracion desde la perspectiva de los participantes para
obtener una comprension profunda.

El investigador cualitativo se basa en la literatura, para el problema de
investigacion y redaccion del estudio, la literatura es importante y se utiliza
cuando sea necesario durante todo el estudio.

El propdsito de la investigacion es mucho mas abierto, haciendo preguntas
generales para ganar una comprension profunda de las experiencias de los
participantes.

La investigacion cualitativa utiliza métodos (entrevistas, observaciones) que
permiten que surjan preguntas generales de forma continua, y que permiten al
participante generar respuestas en profundidad. El investigador reune texto e
imagenes de un pequefio nimero de individuos / sitios de investigacion.

La investigacion cualitativa utiliza analisis de texto y desarrolla descripciones de
eventos y temas. El significado mas amplio de los hallazgos se explica luego al
reflexionar sobre como se relacionan los hallazgos con la investigacion / literatura
existente, al establecer reflexiones personales y criticas, o al derivar significados
(conceptos) mas grandes y abstractos.

La investigacion cualitativa generalmente utiliza una estructura emergente
flexible para escribir. Los criterios de evaluacion varian de un estudio a otro y
pueden ser tanto "cientificos" como descriptivos. Los buenos estudios
generalmente implican una recopilacion de datos extensa para transmitir una

imagen realista / persuasiva y creible. Los investigadores suelen adoptar una
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postura subjetiva (reflexiva) y sesgada, reflexionando (en la escritura) sobre sus

propios prejuicios, valores, suposiciones y experiencias.

De acuerdo con los elementos expuestos por Kriiger (2008), tomamos como base del
estudio elaborado, los dos enfoques de estudio el cuantitativo y el cualitativo, pues se
necesita medir y valorar las dos formas de estudio para que la investigacion sea lo mas clara
y precisa posible, para tornar los resultados de validacidn reales, correctos y sujetos a

verificacion.

Segln Galtung (1968) socidlogo y matematico noruego, el cual, en sus estudios en la
recoleccidon de datos cientificos, como base de estudio formal cientifico, refiere que la
realidad observable y/o experimentable, medible y cuantificable formaliza un esquema
denominado matriz de datos, donde el cuestionario es la técnica mas universal y se utiliza
en todas las investigaciones sociales, sin embargo, es predominante en la Sociologia y la

entrevista en las Ciencias de la Comunicacion Social.

En esta investigacion la recopilacidén de datos se efectudé mediante entrevistas, que
es el abordaje y la realizacién de las preguntas al entrevistado o encuestado, en base a las

preguntas confeccionadas de cardacter cerrado y especifico.

Para realizar las encuestas formuladas al publico por el personal de apoyo, fue
necesario implementar la formaciéon adecuada, para que el personal participante en la
realizaciéon de las entrevistas estuviera debidamente entrenado para ello, ya que los
cuestionarios irian dirigidos al publico general. Se utilizo personal de apoyo (3
Colaboradoras de la Asociacion “Olho.te”) para poder realizar la cantidad aproximada de
encuestas al publico, necesarias para cumplir con la cantidad de la media, para ser utilizada

como el universo a estudiar (tamafo de la poblacién), que mds adelante se expondra.

El cuestionario aplicado directamente a los transeulntes (espectadores) de la
intervencion, fue realizado en 7 sesiones, cada sesidn fue realizada en un dia determinado

de la semana, para tener un abanico mas completo del estudio.

Se elaboraron preguntas para permitir la recopilacion de informacién sobre las

caracteristicas de los espectadores, participantes de las encuestas. En este caso particular,
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utilizamos las variables de edad, género (sexo), Nivel de estudios (Escolaridad), Profesion

(ocupacidn), que serian una forma de abrazar un universo amplio.

Las preguntas formuladas en el cuestionario fueron elaboradas con el propésito de
verificar los puntos importantes en el estudio, siendo ellas 13 preguntas para tener un
campo mas amplio de comprension del fendmeno a estudiar, donde las entrevistas
realizadas fueron a solicitud de los entrevistadores de forma abierta hacia los entrevistados,
gue desearon colaborar con la investigacidn, puesto que el material recolectado era
utilizado para fines puramente académicos de la investigacidn. Las encuestas se realizaron
sin identificacion personal, siendo andnimas las respuestas de las encuestas, para mantener
la confidencialidad de los encuestados, respondiendo las preguntas formuladas segun el

interés y valorizacion de los participantes

Asi mismo también la implementacidn de la observacidn, en la captacién de actitudes
y formas de asumir la intervencidn por parte del publico, como parte del estudio etnografico

por parte del Investigador.
Para los cuales se realizaron varios puntos importantes de recoleccién como lo son:

e Recoleccidn de encuestas al transeunte y publico residente, por el personal de

apoyo (encuestadores);

e Recoleccion de material fotografico y de video, por el personal de apoyo

(técnicos);

e Recoleccidn de notas de observacidn sobre el comportamiento y las actitudes del
publico, frente a la interaccidn entre proyeccién e individuo y entre individuos,

esta recoleccion fue realizada por quien desarrolla el estudio (investigador).

Para el andlisis de los datos fue imperativo realizar comparaciones y diferentes
formas de visualizacién de datos, para obtener el estudio y comportamiento de las
variables. Realizando el andlisis de contenido, con la verificacién de los datos obtenidos en

las respuestas de los encuestados y la comparacion estadistica.
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4. ARTEFACTO

4.1 DESCRIPCION DEL ARTEFACTO

En esta investigacion y en el contexto estudiado es indispensable la creacion vy
desarrollo del Artefacto, el cual pretende establecer una aproximacion mas cercana con el
publico de la urbe, con el ciudadano que transita por la ciudad, donde se presenta un
ejemplo basado en el esquema de la proyeccion sobre las estructuras arquitectdnicas de la
urbe, para democratizar la proyeccion y sus contenidos. Esta iniciativa trata de verificar si
los diferentes contenidos suministrados, referentes al arte contemporaneo, pueden
transmitir informacién rigurosa y crear procesos de aprendizaje, como ente de formacién

democratica.

Para desarrollar este proceso que es enfocado en la realizacién del proyecto piloto y
sabiendo de antemano que los temas circunscritos al vasto tema del arte contemporaneo
son muy amplios, se decide escoger el tema de la instalacion, para el capitulo 1, por ser
uno de los temas que engloba la mayor cantidad de posibilidades del arte contemporaneo,
siendo uno de los mas explorados como lenguaje por excelencia del arte contemporaneo.
Con base en la demarcacién del tema y bajo el titulo “Instalacion en el Arte
contemporaneo”, en portugués (Instalagdo na Arte Contemporanea), produccién realizada
en idioma portugués, por ser la intervencidn localizada en la ciudad de Funchal, isla de

Madeira, Portugal, para el cual se dirige el proyecto piloto.

Se realizd un trabajo de investigacion donde se efectud una plataforma de trabajo
inicial, en la cual se realizé un esquema base con los temas: de la instalacién, su

contextualizacién y abordajes, con sus diferentes tipos de instalacion y su historia.

4.2 IMAGEN DEL ARTEFACTO

Para iniciar la familiarizacién con el proyecto comenzaremos por exponer la imagen
del artefacto, donde se puede apreciar la parte inicial de la implementacién de la imagen

con el programa piloto “+ PROJECTION AC”, Proyeccién de Arte Contemporaneo en el
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Espacio Publico.

El estudio del disefio y desarrollo de la imagen del artefacto (Logotipo), se realiza
anticipadamente desde el mismo Estado de Arte, con el deseo de preparar
anticipadamente todo lo relacionado a la presentacién del proyecto para la busqueda de
apoyos, e implementar el logotipo en los diferentes elementos portadores de la imagen del
proyecto en que esta inserido el artefacto y su estudio, el cual es llamado con Ia
nomenclatura corta “+ PROJECTION AC”, el cual es utilizado para nombrar los proyectores
de video “Projection AC”, también se refiere a un dispositivo que es el motor de proyeccion
eléctrica, llamado publicitariamente “Your Projecting Solution”, = AC, el cual tiene sentido
pues es un motor que dard + (mas, de forma positiva - plus) Proyeccion de Arte

Contempordneo A la Ciudad.) — portugués : (Projeg¢do de Arte Contemporanea A Cidade.)

< pROJECTION AC « pROJECTION AC PR JECTION A\

Figura 4. 1 Disefio del logotipo para la imagen del artefacto del proyecto piloto “+ Projection AC”,
Proyeccion de Arte Contempordneo en el espacio publico.

4.3 IMPLEMENTACION DE LA IMAGEN PARA EL PROYECTO DEL ARTEFACTO

La implementacion de la imagen es utilizada en los diferentes elementos de
identificacién y promocién del proyecto donde estd inserido el artefacto en idioma
portugués, en el ambito de promocionar y ampliar las posibilidades de dar a conocer el
proyecto de estudio y crear una conexion con los diferentes entes de apoyo y el publico
general, que desee saber mas sobre el estudio, ofreciendo una mayor informacion de la
implementacién del proyecto de intervencion del artefacto “+ Projection AC- Proyeccion de
Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”, se realizan varios elementos de promocién
ademds de una pégina Web del “+ Projection AC” 18, con datos en resumen del proceso y la

puesta en prdctica de la intervencién del proyecto del artefacto, ademas algunos enlaces de

18 _ pagina Web del proyecto “+ Projection AC”, Proyeccién de Arte Contemporaneo en el espacio
publico. Disponible: https://projection-ac.webnode.pt/
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interés para que sean consultados de forma facil y rapida. Siendo de gran ayuda en el

momento de dar a conocer la informacién del estudio de investigacion.

< PROJECTION AC

Figura 4. 2 Implementacion del logotipo en la creacion de la imagen de la pdgina web del artefacto “+
Projection AC”, Proyeccion de Arte Contempordneo en el espacio publico.

En el desarrollo de la imagen se tuvo en cuenta los diferentes elementos de
promocion como afiches, pancartas e imdagenes para ser utilizadas para impresion y
colocacion en las redes sociales para la promocidn del evento en sus diferentes sesiones

de intervencién programadas, incluyendo las informaciones adicionales.

& PROJECTION AC 4pROJECTION AC -

ROJECAO DE ARTE CONTEMPORA

FUNCHAL . FUNCHAL

Figura 4. 3 Afiche promocional horizontal y vertical del “+ Projection AC”

Debido a las diferentes alteraciones de la programacién planificada fue preciso
realizar mayores campafas de informacion sobre las alteraciones efectuadas, como la

reimpresidon y colocacién en lugares estratégicos de nuevos afiches en los diferentes
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formatos, rectangulares (horizontales y verticales) y cuadrados, ya que debido a ser un
evento condicionado al espacio publico y aun habiendo planificado sus intervenciones
segun los datos meteoroldgicos existentes con anterioridad, estos contra todo prondstico,
no fueron favorables para algunos dias de las sesiones de intervencidn, teniendo que
reprogramar varias veces las intervenciones, incluso estando ya toda la estructura
preparada. Fue necesario suspenderlas por motivos de lluvia, afectando la puesta en

practica de las sesiones, por los cambios meteoroldgicos constantes.

COMECA MNOVAMENTE

nd b7 & pROJECTION AC
de maio A A NTEMPORAN
7) 7

o PROJECTION AC

HOVO CALENDARIO 3[4@[&)\0 FUNCHAL

HOVO CALENDARIO
21:00 22:00

—_— Sl
SUSPENSA A INTERVENCA OO

o pROJECTION AC o pROJECTION AC

3REV-EMEHNTE B A\ A A —INTERVENGAO

FUNCHAL
HOVO CALENDARIO DE‘]@)@NCKO

21:00 22:00 PAMY 22:00

Figura 4. 4 Afiches horizontales de campafias de informacion en las alteraciones de las fechas de
presentacion de la intervencion del “+ Projection AC”

En el ambito de ampliar la difusion de las intervenciones del “+ PROJECTION AC -
Proyeccion de Arte Contemporaneo en el Espacio Publico” se utilizaron diferentes
campanias, donde se crearon nuevas formas de abordaje y creacién de disefio grafico de las
imagenes promocionales, ademas de videos promocionales ¥, informando de los
diferentes elementos y conceptos que puede ofrecer el proyecto “+ PROJECTION AC”

exponiendo las bondades del evento, con las palabras que forman una imagen sintetizada

19 _ Video promocional 1 "+ PROJECTION AC" - Projecdo Digital de Arte Contemporanea no Espaco
Publico: A difusdo e formacgdo desde a cidade, enlace: https://vimeo.com/216765722
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de una ciudad como estructura de edificaciones: proyeccidn, conocimiento, comprension,
desarrollo, innovacién, reflexion, apertura, inclusion, educacion, critica, difusién,
generacion, digitalizacion, democratizacion, arte, paradigmas, ejemplos,
contemporaneidad, tecnologia, formaciéon, movimiento, investigaciéon, pensamiento,
conceptos, experimentacion, vanguardia, creacidn, difusion, accién, actualidad, novedad,
concepcidn, ideas, elaboracién, investigacidn, crecimiento, talento, ingenio, evolucién,
instruccién, introduccién, insercién, comprension, participacion, inicio, progreso,
profundizacion, en idioma portugués, siendo utilizadas en las redes sociales, para la

promocion de las sesiones de intervencion programadas.

ENCONTRANACIDADEDOFUNCHAL

0 0 A T E

O 2 A0 4 D E M A O D E

-i PROJECTlonAc

(espago publico)

Figura 4. 5 Imagen de la nueva campafia de promocion e informacion del “+ Projection AC”, Proyeccion de
Arte Contempordneo en el espacio publico.

Para dar informacion a los transeuntes que deseaban saber que otros dias volvian a

efectuarse las intervenciones en el evento y mantener a su disposicion la informacion, se
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realizé el disefio y se elabord su impresion en gran formato y con sistema de proteccion
encapsulado, que consiste en laminar el material grafico impreso que queramos proteger
por las diferentes gamas de peliculas en PVC (monoméricas y poliméricas), para conseguir

protegerse de la intemperie, en este caso especifico en PVC mate, para evitar sus brillos

por ser utilizado en la noche y para conseguir protegerse de la intemperie.

Figura 4. 6 Pancartas (frontal-posterior) de “+ Projection AC”, en el espacio de intervencion

Ademds de muchas otras imagenes utilizadas en campanas de promocion para
incentivar el consumo de la cultura, del arte contempordneo, se realizaron videos

promocionales de “+ PROJECTION AC — Proyeccién de Arte Contemporaneo”

< pRoJECTION AC

Figura 4. 7 Camparfia de promocion “Consuma Cultura, Consuma Arte Contempordneo” del proyecto “+
PROJECTION AC”.

110



4. ARTEFACTO

4.4 LA IMAGEN COMO IDENTIFICACION Y PERTENENCIA

En el desarrollo de la imagen se tuvieron en cuenta los elementos de identificacién y
pertenencia de los colaboradores que formaron parte del equipo que acompafo las
intervenciones, en especial las personas que realizaron las encuestas, pues como es
sefialado por Ginther (2003), hay una serie de pautas que debemos tener en cuenta y que
debemos siempre tener muy claro, no solo en la estructura de la Iégica de la encuesta, pues
es siempre necesario tener los elementos de estructura logica para un buen desempefio
en el momento de realizar la encuesta, los cuales se escogeran segln su adecuacién a la
estructura de esta encuesta especificamente, y también el establecer la confianza ante el

encuestado, mediante los siguientes elementos a tener en cuenta:

“Establecer contacto con el encuestado y asegurar su colaboracién; Concentracién en la calidad

y cantidad de informacién sobre la investigacion; Ofrecer una sefial de apreciacidn anticipada;

Identificarse con una institucion conocida y legitima; Aprovechar otras relaciones en

intercambio”. (Glnther, 2003, p.4) - traduccién nuestra.

Para crear esa identificacion y vinculo de confianza y credibilidad a los encuestados
se necesito realizar elementos de identificacién y de pertenencia para que portaran los
entrevistadores, que llevaron en primera mano la representacion de laimagen del proyecto
+ PROJECTION A. Para ello se disefiaron y elaboraron diferentes elementos con la imagen
del proyecto, como camisetas estampadas, imagen adhesiva para colocar en la parte
posterior de las carpetas de apoyo para la elaboracion de encuestas, el corddn con soporte

para identificacién y el cartén/tarjeta de identificacion.

FRONTAL POSTERIOR

= pROJECTIONAC
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Figura 4. 8 Camisetas estampadas, carpetas de soporte de encuestas, el cordén con soporte para
identificacion y el cartén/tarjeta de identificacion del proyecto “+ Projection AC”

La identificacién de los encuestadores delante de los encuestados es un factor
importante no solo para reflejar confianza como lo mencionamos anteriormente, sino para
proporcionar también seguridad, para ello se implementd la filiacién por medio del cartén
de identificacion y su debido porta cartén de identificacion, ademds de portar camisetas
de identificacidn del evento, lo cual hace también a los encuestadores tener una mayor
visibilidad y ubicacién en el drea, permitiendo un mayor control por parte del supervisor

de la encuesta (en este caso del investigador).

o PROJECTION Al & PROJECTION Al

A DIFUSAQ € FORMACAO DESOE A CIDADE A DIFUSAQ € FORMACAO DESDE A (IDADE

& PROJECTION Al

ADIFUSAQ € FORMACAO DESOE A CIDADE

INVESTIGADOR | AUX.-TECNICO ENTREVISTADOR

A

FUNCHAL=-2017 FUNCHAL-2017

A

FUNCHAL-2017

o

Lo R R = 8 __ I [ ST —t— Y

Figura 4. 9 Cartones/tarjeta de identificacion de los integrantes del equipo, para la intervencion del “+
Projection AC”, Proyeccion de Arte Contempordneo en el espacio publico.

Para ser identificados se utilizd la imagen del logotipo y sus elementos comunicativos

para mantener la coherencia formal, para unificarlos y darles sentido de pertenencia.

#PROJECTONAC - " .

cTionAC

+PROVE

< pROJECTION AC

CONTEMPOR

CAPITULO 1
CAPITULO

INST A L ACAD

HERNANDO URRUTIA

CAPITULO 1

?rojecao dig

Figura 4. 10 Disefio de la imagen del empaque del DVD que contiene video piloto “+ PROJECTION AC”, para
el Capitulo 1 — “Instalagdo na Arte Contempordnea”
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También fue disefiada la imagen del soporte del DVD, donde esta grabado el video
piloto “Instalagdo na Arte Contemporanea” (Instalacién en el Arte Contempordneo)
Capitulo 1 del artefacto “+ PROJECTION AC — Proyeccidn de Arte Contemporaneo”, para su

presentacion a los diferentes entes que asi lo soliciten.

4.5 DESARROLLO DE CONTENIDOS DEL ARTEFACTO (VIDEO PILOTO)

Para el desarrollo de este proceso de contenidos del artefacto, el cual se enfoca para
la realizacidn del proyecto piloto y sabiendo de antemano que los temas circunscritos al
vasto tema del arte contempordaneo son muy amplios y diversos, se selecciona la
“instalaciéon” como tema base, por ser el lenguaje por excelencia utilizado en el arte
contemporaneo y por ser uno de los temas que engloba la mayor cantidad de posibilidades
del arte contemporaneo y por ende implica la mayor cantidad de ramificaciones, para ser el

capitulo 1 del video piloto.

Se realizaron varios analisis y una curaduria ya que el video piloto se realiza en funcidn
de presentar ambitos que permitan que el video piloto sea una herramienta que incorpore
contenidos para ser suministrados, como difusién del pensamiento y conceptos, sean estos,
simples o complejos referentes al arte contemporaneo, transmitiendo informacion rigurosa
para crear procesos de aprendizaje, como un ente de formacion democratica, teniendo en
cuenta que es un artefacto computacional (informatico) que conlleva inherente la estética
y que ademas esta vinculado directamente con el arte y la cultura digital, con caracteristicas
multidisciplinarias, interdisciplinarias y Transdisciplinarias, en un encuentro entre ciencia,
tecnologia y arte, donde la experiencia abarca otras dimensiones adicionales expuestas en
las reflexiones de cada una de las conceptualizaciones, cuestiones levantadas y reflexiones
propuestas por los creadores expuestos en el video piloto (capitulo 1), como bien lo expone

Marcos (2017)

“La estética de los artefactos computacionales en el arte y la cultura digital se revisten de
caracteristicas de naturaleza multidisciplinaria, interdisciplinaria y Transdisciplinaria, donde el
arte se encuentra con la ciencia y la tecnologia, con el deseo de que la propia experiencia
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brindada también pueda abarcar otras dimensiones de indole filoséfica o incluso existencial ".

(Marcos, 2017, p.149-166) — traduccidn nuestra.

En otras palabras, la experiencia proporcionada por el artefacto "+ Projection AC"
también puede abarcar otras dimensiones de enriquecimiento para el ciudadano
espectador / aprendiz, individualmente o en grupo, al permitirle acceder a contenidos
explicativos sobre temas fascinantes de arte contemporaneo, que quizds le sean

totalmente desconocidos.

Para llevar esa experiencia a cumplir lo propuesto anteriormente, se lleva a un
estudio minucioso sobre los contenidos y la forma de presentarlos. En este caso particular
se realiza una sintesis del tema suscrito “instalacion”, de los puntos mas importantes de la
instalacidon, para de esclarecer su inicio, formas y diversificaciones en los lenguajes,
técnicas, movimientos, teorias, conceptos, artistas y por supuesto exponer obras
destacadas, que contribuyen a la documentacidon y divulgacién del pensamiento
contemporaneo, de los conceptos y paradigmas propuestos en los trabajos de criticos y
artistas, a nivel regional (para conseguir una conexién con la comunidad en que se implanta
el proyecto de intervencién), como también nacional e internacional, que dominan nuestro

tiempo.

En el caso particular del estudio de la seleccidn (curaduria) se toma como referente
la ciudad de Funchal, isla de Madeira, Portugal, para permitir tener una conexién del
publico con algo que reconozcan dentro de su comunidad, sea el artista o el espacio
expositivo. Llevando este proyecto de intervencion a otra ciudad de Portugal o de otro pais
de idioma portugués, solo se cambiaria la seleccion del artista regional, todas las otras
selecciones se dejarian igual, ya que estd realizada su curaduria desde un contexto

internacional.

Para la realizacidon del video se estipulo una duracién de 41:08 minutos, lo cual
representa un aula normal de 45 minutos, pues retirando el tiempo de presentacién y
acondicionamiento de 2 minutos aproximadamente y el del cierre y despedida, también
con 2 minutos aproximadamente, vendrian a dar como resultado de tiempo de 41 minutos
+ 4 minutos aproximados = 45 minutos. Realizando el video piloto con el tiempo amplio de

un aula, lo que simboliza el mismo un aula académica en Portugal, ademas de dejar en
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abierto el tiempo, para que cada ciudadano pueda permanecer y asimilar la cantidad de
contenidos deseados, pues claramente sabemos que la aproximacién de cada ciudadano
es diferente hacia un determinado contexto, es de indole muy individual y obedece a sus

propios intereses y deseos.

Con base en la demarcacién del tema y bajo el titulo “Instalacion en el Arte
Contemporaneo”, en portugués (Instalagdo na Arte Contemporanea), se realizé un trabajo
de investigacion donde se efectlo un proceso de sintesis de contenidos de trabajo inicial,
en el cual se realizé un esquema base con los temas: Qué es la instalacion; Contextualizacién
y Abordajes; La Instalacién como Arte in situ ; La Instalacién como Arte Conceptual; Historia
de la Instalacion, Sus inicios; El Creador de la Instalacidn; La primera Instalacidn; Diferencia
entre Escultura e Instalacién; Diferentes Tipos de Instalaciones; Instalacion como

Intervencién del Espacio Publico, entre otros.

Debido al sitio escogido previamente para la implantacion y puesta a prueba del
artefacto (video piloto) en el espacio publico, la produccién de textos fue realizada en
idioma portugués por ser el blanco de estudio del proyecto de intervencién, localizado en
la ciudad de Funchal, isla de Madeira, Portugal, para el cual se realiza y dirige el proyecto

piloto.

En la elaboracidon de los textos (portugués) que implican exponer informacién
rigurosa, se emplea la exaltacion de las palabras clave de los contenidos y los cortes
gramaticales, para otorgar un mayor énfasis visual de la informacién importante,
permitiendo una mejor lectura y retencion en la memoria por parte de los espectadores,
referente a los temas y subtemas a tratar. Elaborando para ello tablas de contenidos de los

Ill

conceptos y datos histéricos del tema central “instalacion” en el arte contemporaneo,
anteriormente sintetizados previa curaduria, con la adicidn de las imagenes y sus propios
textos, de modo que también acompafian los textos solos, que son intercalados, para dar
una contextualizacidn visual al espectador, creando una coherencia y conexién con las
obras de arte en su contexto dentro del video, elaborando una narrativa lineal en el video,
siendo de extrema importancia los énfasis a nivel didactico, ya que el video es netamente

visual, sin utilizacién de audio, para no crear interrupciones y molestias abruptas en el

normal desenlace de la vida urbana.
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Tabla 4. 1 Contenidos del video piloto: INSTALACION en el Arte Contempordneo - Capitulo 1 "+ PROJECTION

AC"
INSTALACAO + PROJECTION AC
na Arte Projegdo Digital de ARTE CONTEMPORANEA no Espago TEXTO DE IMAGEN
Contemporanea Publico:
(capitulo 1) A difusdo e formagao desde a cidade
TEMAS Y . , . IMAGEN/ARTISTA/
SUBTEMAS CONTEUDOS (video piloto) UBICACAO
|NSTA|_ACAO |NSTALA(;A0 Instalacdo, obra de Hernando
E uma manifestagdo atual da express3o artistica, Urrutia,
novo género e stlelecionada para o “Art Takes
linguagem por exceléncia da Times Square”, Nova York, EUA,
n em 2012,
Arte Contemporanea exposta por primeira vez na
"""""" . exposic¢do individual “OKO”, no
INSTALACAO Museu “Casa da Luz”, Funchal,
iniciada e praticada por um numero crescente Portugal, em 2005.
de artistas pés-modernistas | e
que incorpora uma série de materiais 2-D e 3-D, instalagdo “Projeto DRM”
para influenciar a forma como vivemos ou de Hernando Urrutia
percebemos um espago particular para a Exposigdo Coletiva
"LABIRINTO DA MEMORIA", da |
"""""" - Conferéncia Internacional
INSTALACAO “(DES)MEMORIA DE DESASTRE”,
E uma intervengdo artistica na Sala “Dos Arcos” - Universidade
destinada a fazer-nos repensar as nossas vidas e valores, da Madeira (UMa), Funchal,
onde a sua preocupagdo € instaurar um didlogo Portugal em 2013.
com o publico e leva-loapensar, | e
pois esté intimamente ligada ao Instalagdo “Project CONNECTION
surgimento das perspetivas conceituais DA”
de HERNANDO URRUTIA
"""""" - Exposicdo Coletiva
INSTALACAO "GET INVOLVED"
Como seu nome o indica, esta técnica artistica é “Exhibition Room” - Cowork
a instalagdo de determinados elementos, Funchal, Funchal, Portugal em
organizados num ambiente determinado 2013
que conformam a obra de arte,
onde a sua expressdo é resposta a
um determinado conceito.
INSTALACAO
Possibilita o provocar de sensag¢des ao espectador
A INSTALAGAO é uma Arte in situ
Arte in situ
E uma obra de arte que
so "existe" na hora da exposigdo
ARTE IN SITU Arte in situ
E 0 método artistico
em que se concebe ou dedica uma obra de arte
ao seu local de exposicdo
pelo que se assume
uma caracteristica ndo-transportavel da mesma
IN SITU In situ Instalacdo “Project E116”
qualifica igualmente uma obra de Hernando Urrutia
que toma em conta o local para a Exposicdo Coletiva
onde esta instalada, “INVASAO ESPACO 1167,
J . Espaco 116, Funchal, Portugal, em
oqual é fu~ndamental para a formalizagdo da 2013,
INSTALACAO
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INSTALACAO Como em todas as formas gerais de arte conceptual, Video-Instalagdo “olhAR-TE (llI)
COMO ARTE os artistas de instalagdo est3o mais preocupados com a com dogura®, de Hernando Urrutia
CONCEPTUAL apresentac3o da sua mensagem do que No Museu “A Cidade do Aglcar”,
com os meios utilizados para alcanga-lo. naComemoracdo do Dia da
........... Cidade do Funchal
Como resultado, a arte por computador (arte digital) Funchal, Portugal em 2015
esta-se tornando uma caracteristica fundamental. | e
Instalagdo “Navedenga” de Ernesto
No entanto, ao contrario da arte conceptual "pura”, Neto (Brés“)’ L
, . Obra de linguagem, caracteristica
que é supostamente experimentado nas mentes do artista, que desta vez inclui,
de aqueles ao qual é apresentada, elementos e especiarias, para
a arte de instalagdo é mais fundamentada no entorno, permitir que a obra seja mais
permanecendo fortemente ligada a um espago fisico. interativa, pois possui diferentes
cheiros.
Museu MOMA de Nova York, Nova
York, E.U.A em 2010.
CONCEPTUALIS sdo dois dos melhores exemplos
MO E da arte pés-moderna.
INSTALACAO Ambas as formas sdo amplamente exibidas
em muitas das melhores galerias e museus
do mundo da arte contemporanea.
INICIOE A instalagao é associada com a arte conceitual Obra “Fountain”, assinado "R.
INFLUENCIAS e pode, portanto, ser rastreada até artistas Mutt" do artista Marcel Duchamp
DA como Marcel Duchamp (1887-1968)
INSTACLACAO e seus readymades modernistas como
a sua obra controversa, intitulada “Fountain” (1917
apresentada na exposi¢do da Sociedade
de Artistas Independentes, no
“The Grand Central Park” (Nova York),
em 1917 e rejeitada pelo comité, embora
as regras declararam que todas as obras
gue pagaram a taxa seriam aceites.
Fotografada e exibida no estudo
de Alfred Stieglitz e publicada na revista
nimero 2 “The Blind Man”, publicacdo
de Arte Dadaista dos Estados Unidos.
READY MADES READY MADES

Nome que Marcel Duchamp da a estratégia

mais radical da arte encontrada,

que se refere aos objetos industriais no ambito da arte,
desprezando nogdes comuns a arte historica,

como estilo ou manufatura do objeto de arte e
referindo sua produgdo primariamente a ideia

READY MADES

E o deslocamento de uma situagdo ndo artistica
para o contexto de arte,

rompendo com o processo artesanal da operagdo artistica.

Se referia primariamente aos objetos que ndo
sofreram qualquer intervengao formal.
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READY MADES Ha também os “ready mades” ajudados
AJUDADOS que sdo os retificados, corrigidos e reciprocos,
segundo o modo pelo qual sua forma
sofre interferéncia por parte do artista.
Esta explicito o tipico propdsito dadaista de chocar
o espectador, choque que caracteriza
a atitude das vanguardas
+ INFLUENCIAS Outras influéncias incluem as vanguardistas Imagem da Montagem original da
exposi¢des Dada em Berlim e Coldnia; Proun Room por EL Lissitzky, em
Proun Room na estagdo ferroviaria de Berlim, em 1923, 1923, Berlim, Alemanha.
desenhado pelo artista russo El Lissitzky (1890-1941) | " -
Imagem da reconstrug¢do da Proun
Room
Reconstrugdo na Galeria
Berlinische (Berlin, Alemanha)
em 1971, também exibida em
2013, no Museu
“Van Abbemuseum”
(Eindhoven, Holanda)
Video Proun Room na Galeria
Berlinische
+ |NF|_U|'§NC|AS + INFLUENCIAS Estrutura ao néon de Fontana, na
Ambientes espaciais do pintor e escultor IX Trienal de Mildo em 1951
Lucio Fontana artista Argentino (1899-1968)
e seu Manifesto Branco, em Buenos Aires (1946),
suas teorias de Espacialismo.
+ INFLUENCIAS
O Manifesto Técnico do Espacialismo (1951);
que exalta a importancia do espago real
existente além da tela e da escultura
e 0 uso da ciéncia e da tecnologia na
transformacdo plastica desse ambiente.
Em 1947 Fontana apresenta
“Ambiente Espacial Negro”, obra composta
de tubos e elementos fosforescentes, suspensos
e iluminado por uma luz negra.
Fontana tenta superar os limites bidimensionais,
para criar um espaco que é tanto fisico
como conceptual.
+ INFLUENCIAS + INFLUENCIAS Video “Everything we do is music”

Também existem outras obras,

como o 4’33” - composigao siléncio musical,
composta em 1952,

por John Milton Cage Jr. (1912-1992).

O conteudo da composi¢do nao é 4’ 33”
(quatro minutos e trinta e trés segundos)

de siléncio, como se poderia supor,

mas sim de sons do ambiente, ouvidos pelo publico durante

a audigdo.

Cage foi um pioneiro da musica aleatoria.

(Tudo o que fazemos é musica)
John Cage
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Também ficou conhecido pelo uso
de instrumentos ndo convencionais
e pelo seu pioneirismo na musica eletronica.

Influenciou muitos artistas de todo o mundo e

integrou o movimento “Fluxus”,

que abrigava artistas plasticos e musicos.

Além disso, as assemblagens e escritos americanos

de avant-garde do artista americano Allan Kaprow (1927-
2006),

nomeadamente o seu livro de 1966

"Assemblagem, ambientes e Happenings”

também foram muito influentes no desenvolvimento

do género de Instalagdo.

O CRIADOR DA Kurt Schwitters (1887-1948), Imagem de Kurt Schwitters 1924,
INSTALACAO artista plastico e poeta alem&o é considerado f?tcfgrafia do Artista Ru.SSO

o precursor e inventor da instalagdo artistica. Lissitzky Lasar Markowitsch

e ~ . . Imagens da “Merzbau” original,

A primeira obra de ocupagdo espacial e considerada :

s lac istica. foi hecida "Merzbau" (fotografias de 1933

a primeira instalagdo artistica, foi a con. ecida "Merzbau por Kurt Schwitters)

ou "Casa Merz", no apartamento do artista,

transformado por ele préprio em uma obra de arte

em 1926, na cidade alema de Handver.
PRIMEIRA PRIMEIRA INSTALACAO Video da reconstrugdo da
|NSTALACAO MERZbau no BAM

MERZbau

A qual consistia num apartamento com decoragdo
nada convencional, tal como malas com roupas

presas através de arames na parede, onde o artista
resgata objetos usados, pegas de desperdico

que para ele constituiam o melhor reflexo da sociedade
na antessala da Segunda Guerra Mundial,

uma civilizagdo urbana e industrial a ponto de entrar
em quebra (obra que foi destruida, durante um ataque
aéreo aliado em 1943 ou pela Gestapo apos a fuga

do artista da Alemanha pelas persecug¢des nazis),

pois era considerada a obra do artista,

como movimento de arte degenerado,

onde os criadores trabalhavam dentro de uma

forma de critica e reformulagao existente

no movimento Dad3, intitulada MERZ.

“Berkeley Art Museum” em julho
de 2011

MERZbau por Kurt Schwitters,
reconstruido por Peter Bissegger
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DIFERENCA
ENTRE

ESCULTURA E
INSTALACAO

A primeira vista, algumas instalagdes

podem assemelhar-se a escultura

baseada no artesanato tradicional ou

na arte assemblagem mais modernista.

Mas isso é uma ilusdo. A arte de instalagdo inverte
efetivamente os principios da escultura.

Considerando que este ultimo se destina

a ser visualizado a partir do exterior,

como um arranjo auto-contetido das formas.

As instalagdes muitas vezes envolvem o espectador
no espaco de trabalho.

O espectador entra em um ambiente controlado,

com objetos, bem como luz, som e imagens projetadas.
O formalismo da composi¢do

permanece de importancia secundaria.

E o efeito sobre as expectativas espaciais e culturais
do espectador que permanece primordial.

TIPOS DE
INSTALACOES

TIPOS DE
INSTALACOES

Esta forma de arte vai

desde o muito simples ao mais complexo.

Uma instalagdo pode ser baseada

numa galeria de imagens, baseado no digital,

baseado no eletroénico, baseado em web,

as possibilidades sdo ilimitadas e

dependem inteiramente

do conceito e objetivos do artista.

Quase qualquer tipo de material ou média

pode ser utilizada em instalagées

de arte contemporanea, incluindo objetos naturais

ou provocados pelo homem, pintura e escultura,

bem como as novas médias e tecnologias,

como video, fotografia, dudio, performance,
happenings, computadores e sensores.
“Cellularement” é uma instalagdo de uma aparente
complexidade

que funciona em torno de um conceito simples: a fusdo do
calor

de dois corpos distantes misturados, mas sem contacto.

Funciona com o retrato térmico do visitante, capturado por
uma

camara infravermelha que é projetada sobre a imagem
corporal

do artista, tornando visiveis as ondas de calor.

E desenvolvido como uma possibilidade

para se pensar na estética da contemporaneidade

como uma estética hibrida,

Imagem projeto “Cellularement”
da artista Dorothée Smitht

e produgdo de Le Fresnoy,
(Studio National des Arts
Contemporains) 2012

Video (uma redugdo do tempo do
video original) “Cellularement”
da artista Dorothée Smitht

e produgdo de Le Fresnoy,
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que traz para seu interior inter-relagées e interconexdes.

E uma estética que rompe com qualquer ideia de
fronteira rigida, entre perto e longe,
artificial e natural, real e virtual.

TIPOS DE Existem diferentes tipos ou formas de
INSTALACOES abordar as instalag¢6es, nas quais segundo a
utilizacdo de diversas técnicas,
materiais e o contexto préprio das suas caracteristicas
é determinado e catalogado o tipo de instalagdo
Nas instalagées podemos encontrar
misturas de tipologias, devido a sua propria
liberdade de experimentagdo
na criagdo e produgdo
INSTALACOES Também conhecida como Earth Art ou Earthwork, Imagem INSTALAGAO
LAND ART é o tipo de arte em que o terreno natural, de Hernando Urrutia
em vez de prover o ambiente para uma obra de arte, para a Exposicdo Coletiva e
. . . N itinerante “SEMCENTRO”,
é ele proéprio trabalhado de modo a integrar-se a obra. gt o
. . . Férum Machico
O Land Art tem atraido diversos artistas Machico, Portugal, em 2013
como Hernando Urrutia, que desde Portugal
tem desenvolvido varias obras dentro do Land Art.
LAND ART LAND ART Ainstalagdo Land Art “Plataforma
Espiral” (Spiral Jetty),
E um tipo de arte que, por suas caracteristicas, de Robert Smithson, construida no
. ~ . e Grande Lago Salgado,
sua instalacdo pelo geral é fora dos espagos especificos )

e em Utah, nos Estados Unidos em
para a montagem e exibigao das obras, como museus, 1970, ¢ talvez a mais conhecida,
galerias e espacos de exposi¢do, ndo sendo possivel |
instalar e expor nos mesmos, Video instalagio Land Art
a nao ser por meio da fotografia ou video. “plataforma Espiral” (Spiral Jetty),
............ de Robert Smithson
LANDART e

Instalagdo do projeto
O conceito estabeleceu-se numa exposi¢do "Derwent Water"
organizada na Dwan Gallery, Nova York, Do artista {'\“dy Goldsworthy,
em 1968, e na exposi¢do Earth Art, em Cu_mb"a - Inglaterra,
i . . fevereiro / margo 1988.
promovida pela Universidade de Cornell, em 1969. Composta por paus de madeira
"""""" empurrados para o fundo do lago,
Também podemos ver a ampla obra do artista escocés completa-se com as suas préprias
Andy Goldsworthy, um dos artistas mais importantes reflexdes.
dentro do Land Art que trabalha toda a sua proliferaobra | ............
dialogando e interatuando com grande respeito a natureza | Instalagéo - Projeto
"Leaf Stalk Room"
do artista Andy Goldsworthy,
da exposi¢do no Museu YSP
(Yorkshire Sculpture Park) em
2007,
Feita por mais de 10.700 galhos,
juntamente com espinhos pretos,
com os galhos mais altos ligados ao
teto.
|NTERVEN(;AQ |NTERVEN(;A0 DO Algumas das instalagdes
DO ESPACO PUBLICO emblemadticas de
Christo e Jeanne-Claude
ESPACO
PUBLICO As instalages nos espacos publicos Christo and Jeanne-Claude

esta na desconstrugdo dos proprios espacos,
conceitos e ideias,
para provocar o espectador e

“Surrounded Islands” (ilhas
cercadas) na Baia Biscayne,
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construir um olhar mais critico,
com novos paradigmas,

Christo Vladimirov Javacheff (Bulgdria) e Jeanne-Claude

(Marrocos), conhecidos como Christo e Jeanne-Claude
ambos nascidos o0 mesmo dia 13 de junho de 1935,

formam um duo de artistas, que intervém de forma singular

ndo sé os espagos interiores, mas também
regularmente os espacos publicos,

sejam urbanos ou rurais,

utilizando por vezes as grandes dimensoes,
pelo qual sdo conhecidos.

Greater Miami, Florida, EUA 1980-
83

Christo and Jeanne-Claude
“Running Fence” (Cerca Correndo),
condados de Sonoma e de Marin,
Califérnia, EUA 1972-76

Video da Instalagdo “The Floathing
Piers”

de Christo e Jeanne-Claude

no Lago Iseo, Italia, junho 18 —
julho 03, 2016

PERFORMANCE

PERFORMANCE

E a forma de expressdo interdisciplinar
que pode involucrar teatro, musica, danga,
poesia e video, entre outras,

por vezes com o préprio corpo

num espaco determinado.

PERFORMANCE

Originado pelo grupo Fluxus

na década de 1960 e ligagdes

em alguns momentos com o bodyart,

mas a performance vai mais além da sua énfase

na relagdo do comportamento do corpo humano.
Existem artistas de PERFORMANCE em todo o mundo
que desenvolvem diferentes conceitos

e que tem especial interesse em determinados temas
a investigar e tratar nas suas performances,

como os pioneiros do Performance:

Bruce Nauman, Vito Acconci,

Chris Burden e Marina Abramovi¢

MARINA ABRAMOVIC (Jugoslavia / Servia -1946),
descrita como a "avo da arte de performance”.

Ela foi a pioneira em uma nova nogao de identidade,
Trazendo a participagdo de observadores,

focando a exploragao dos limites

do corpo e da mente.

Também é necessdrio mencionar as

Electro performances e obras multimédia.

Como o caso do artista Jack Kalash e sua obra
performance multimédia Sound Affects,

usando e criando musica da perce¢do das emogoes
da performance, reinterpretadas pelo software

de inteligéncia artificial que modula o som projetando-a e

criando assim uma interessante imersao

Instalagdo “The Artist is Present”
(O artista esta presente)
de Marina Abramovi¢.

Performance com duragdo de 3
meses,

no Museu de Arte Moderna de
Nova York em 2010.

Imagem

Performance “Sound Affects” de
Jack Kalish (1984, Kiev)

Na exposicdo “Not Spring, Not
Winter” em

Brooklyn, Nova York em 2012
Video

Performance “Sound Affects” de
Jack Kalish (1984, Kiev)

Na exposicdo “Not Spring, Not
Winter” em

Brooklyn, Nova York em 2012
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ARTE POVERA

ARTE POVERA

Termo italiano que significa arte pobre,
chamado também "Actual Art",

"Raw Materialist Art" e "Anti-Form”.

Um tipo de arte avant-garde feita de
objetos encontrados, incluindo

“materiais sem valor”, como o solo,
pedacos de madeira, panos, pedagos de jornal,
dispostos num espaco especifico.

E uma fusdo provocativa de arte conceitual,
como a obra “Muro di Stracci” do artista
Michelangelo Pistoletto, Itdlia (1933),

Obra que pertence ao periodo de nicleo
do movimento de 1967 ao 1972

ARTE POVERA

Arte que teve um impacto duradouro
na Arte Contemporanea até o presente.

Instalagdo “Muro di Stracci”
de Michelangelo Pistoletto

Exibida novamente na Exposi¢do:
“CHE FARE? -ARTE POVERA

-A period in history”

Museu:

Lentos Kunstmuseum Linz em 2011

VIDEO
INSTALACAO

VIDEO INSTALAGAO

A video instalagdo compreende um momento
da arte de expansdo do plano da imagem para
o plano do ambiente e da supressdo do olho
como unico canal de apreensao sensorial para
a imagem em movimento.

VIDEO INSTALAGAO

A video instalagdo integra a busca da arte pela
reorganiza¢do do espago sensorial.

E a saida do plano material para o plano vivencial,

do plano pictérico e escultérico para

o plano da agdo artistica.

Um dos artistas que trabalha a video instalagdo
integrando ainda mais imersao por parte do espectador
é o artista Ken Rinaldo, tendo como exemplo a sua obra
“Face Music”, 2011 (Nuit Blanche: Toronto).

Uma série de seis esculturas robdticas

compode pegas musicais a partir de

imagens faciais dos participantes.

Imagem da instalagdo “Face Music”
de Ken Rinaldo, em Nuit Blanche -
Toronto, Canada - 2011

Video da “Video Instalagdo” “Face
Music” de

Ken Rinaldo em Nuit Blanche -
Toronto, Canada - 2011

Los contenidos referenciados son una herramienta para comprender y asumir los

lenguajes de la instalacién en el arte contemporaneo, que sirven para demoler esas

paredes que cercan como barreras nuestra posibilidad de acercarnos al arte

contemporaneo. Por medio de este vinculo que se crea a partir de las intervenciones en el
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espacio publico del proyecto “+ PROJECTION AC” (video piloto), apela a la necesidad de
hacer pulsar la reflexion y el deseo de los individuos en conocer lo referente al arte
contemporaneo, abriendo el acceso a la cultura contempordnea en los espectadores,
permitiendo tener un caracter participativo a sus ciudadanos, ya que desde el espacio
publico amplia la posibilidad de inclusién al conocimiento, pues pone a disposicion el
terreno de las ideas y la creacién, como detonante que permite ver y conocer (de
conocimiento), donde el ver faculta conocer, en el que se permite ser atacada la ignorancia
hacia el arte contemporaneo y sus procesos, para lograr cambios en el ciudadano y por
ende en nuestra sociedad, con un nuevo paradigma que permite ampliar los horizontes y

la reflexion para la transformacion del nuevo ser humano.

4.6 CREACION Y DESARROLLO DEL VIDEO PILOTO (ARTEFACTO)

La creacion y desarrollo del Artefacto (video piloto), fue realizado en las instalaciones
del MIT-I bajo su invitacion, donde se elabord el video piloto, cediendo el espacio de trabajo
para su concretizacion.

Con el material del estudio y sintesis del contenido (textos, imagenes y videos), se
procede a crear diferentes procesos de animaciones en formas de texturas fluidas de color
y formas geométricas de las mismas gamas de color que se intercalan, con un acercamiento
formal con las formas utilizadas en la imagen general triangulares. Se procede a realizar un
estudio también de color que permite resaltar los textos en su base blanca y de color
asociado a cada una de las gamas de color del fondo a utilizar, para destacar los textos
claves mas importantes de cada uno de los datos que implican énfasis en la informacion
presentada. Los diferentes colores de los fondos se utilizan para cambiar de tema y
subtemas, ayudando a separar un tema/subtema del otro y crear en el espectador la
sensacion de que algo nuevo comienza, permitiendo asi crear una mayor dindmica en los
contenidos de texto, los cuales después del trabajo de creacion y modificacidon de colores,

se escogen para ser parte del video.

Puesto que el objetivo principal es suministrar contenidos de informacién rigurosa,

se buscéd también cumplir de forma didactica y dindmica, con un lenguaje actual,
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manteniendo estas prioridades como norte en su desarrollado. Se consigue mantener la
informacidn estdtica de los textos con dinamismo gracias a las animaciones y variaciones
de colores de fondo, logrando la aparicion de lineas de lectura con un tiempo determinado
en cada caso, donde en la produccién y edicidn se realizaron pruebas de lectura, colocando
un tiempo especifico de lectura media/baja, con cronémetro para cada linea de texto que
va apareciendo paulatinamente, de forma que el publico tenga tiempo para una lectura

adecuada.

La adicién de los diferentes fondos en constante movimiento de formas y colores,
son creadas a partir de imdgenes realizadas desde la vectorizacion y transformadas en un
trabajo de animaciodn, lo que da una implementacién de movimiento al fondo, logrando un

video mas actual e interesante a nivel visual.

Figura 4. 11 Texturas de base creadas para la animacidn de fondo del video piloto “INSTALACAO na Arte
Contempordnea”, Capitulo 1, del proyecto “+ PROJECTION AC - Proyeccion de Arte Contempordneo en el
Espacio Publico”
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A pesar de mantener una edicién del video con los patrones clasicos en los aspectos
de transiciones de imagenes y videos, el video realizado en formato 16:9 y en HD, la
narrativa mantiene una linea secuencial y de narrativa totalmente lineal, pero con un
caracter contempordneo y dindmico, para llamar la atencidon y mantener el interés del

espectador.

Para la seleccion del tipo de letra a utilizar en los textos fueron realizadas varias
pruebas, donde se seleccioné el tipo de letra, “Akrobat” (sans serif) 2° Bold y Regular,
moderna, de proporciones condensadas, con una estética geométrica y una ligera
caracteristica fuerte, sus proporciones estrechas la hacen perfecta para titulares y textos
con parrafos reducidos, ademas de tener una utilizacidon para una amplia gama de idiomas
y ser compatible con los caracteres latinos, siendo este el caso especifico por su facilidad de
lectura y ser una fuente mas alta que ancha, lo cual permite colocar los textos que se

sintetizaron anteriormente, con las separaciones y distribuciones pensadas con facilidad en

Aa A3

(Bold) (Regular]

el formato 16:9.

abcdefghijkImnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789012()/&#""~""+*=

Fuente:

Akrobat

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901?()/&#""~""+*=

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789012() /&#"*~""+*=

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901?()/&#""~""+*=

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789012() /&#"*~""+*=

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789012()/&#""~""+*=

abcdefghijkImnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901?()/&#" "~ "+*=

Figura 4. 12 Tipo de letra “Akrobat” (sans serif), utilizada en los textos del video piloto “INSTALACAO na Arte
Contempordnea”, Capitulo 1, del proyecto “+ PROJECTION AC - Proyeccion de Arte Contempordneo en el
Espacio Publico”

20 _ "sans Serif" (sin serifas) es aquel en el que cada caracter carece de las pequefias terminaciones
llamadas remates o serifas. Disponible: http://tutano.trampos.co/12742-infografico-tipografia-serifa/
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Para las palabras segun su contexto se utilizaron la Akrobat (Bold) de espesura gruesa
y la Akrobat (Regular) de espesura normal, donde se utilizé la fuente Regular para el texto

general y para las palabras mds importantes en cada parrafo se utilizé la fuente en (Bold).

Estas medidas se tomaron para ayudar aun mas en el destaque de las palabras mas
importantes, se utilizé diferencias entre el espacio de las letras y la utilizacidn de color segun
sea el fondo para utilizar en el parrafo especifico, lo cual permitié un destaque mayor, para
ayudar a la mejor lectura y retencion del mensaje de cada parrafo, transformando los textos
en una ayuda a los espectadores, para la retencion de los conocimientos e informacién

rigurosa en cada uno de los temas y subtemas a tratar.

A pesar de mantener una edicidn del video con los patrones cldsicos en los aspectos
de transiciones de imagenes y videos, la narrativa mantiene una linea secuencial y de
narrativa totalmente lineal, pero con un caracter contemporaneo y dinamico, gracias a las
animaciones de fondo que le dan un cardcter dinamico sin perderse la capacidad de lectura
normal, este cardcter actual de dinamismo es ya natural en nuestra sociedad bombardeada
constantemente por imagenes rapidas y muy dinamicas, lo que conlleva a tener que utilizar
la misma forma de abordaje, para que los espectadores consigan sentirse comodos con la
forma de abordaje visual y esto permita llamar la atencion y mantener el interés del

espectador.

La aplicacién de los programas (software) de manipulacién de imagenes, montaje,
vectorizacién, animacion, digitalizacién y edicion para la realizacion del video pedagdgico
(video piloto - capitulo 1), en su implementacidn inicial, se tuvo en cuenta el factor de
compatibilidad entre los programas, para tener una verdadera interconexion sin problemas

de estabilidad.

Es claro que en el proyecto “+PROJECTION AC — Proyeccidn de arte contemporaneo
en el espacio publico”, pueden ser implementados siempre varias series y capitulos de
videos adicionales al video piloto (capitulo 1) “INSTALACAO na Arte Contemporanea”

(capitulo 1) 2!, pues sabemos que el arte contemporaneo es amplio, estd siempre en

21 _ video piloto “INSTALACAO na Arte Contemporanea” capitulo 1 del proyecto “+ Projection AC”,
Proyeccion de Arte Contemporaneo en el espacio publico. Disponible: https://vimeo.com/288009874
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constante evolucién, ya que cada dia crece construyéndose nuevas formas de expresiones

artisticas y nuevos lenguajes en el campo de la contemporaneidad.

+ProJECTIONAC

INSTALACAO

APRESENTA IS TALANCKN @

t

tastaiagss “The Artist is PTESENt” (o artsta ests peesents)
INSTALACAO de Marina Abramovi.

£ uma ma

INSTALAGCAO SN LA C X ’ INSTALAGCA®D

como Arte Conceptual
Iniciada e praticada por um nimero cresc

Instalagio *Projeto ORM*

FHSS AL A CA O . INSTALAGCAO
2 aleri

Eumaintervencao artistica
destinada a nos fazer repensar nossas vidas e valores
ondea sva preocupagao é instaurar um didlogo
om0 pablico e levé-oa pensar,
pois estd intimamente figada 30
Surgi 0 das perspectivas conceituais

Figura 4. 13 Fotogramas del video piloto “INSTALACAO na Arte Contemporénea”, Capitulo 1, del proyecto “+
PROJECTION AC - Proyeccion de Arte Contempordneo en el Espacio Publico”
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5. IMPLEMENTACION DEL ARTEFACTO EN EL ESPACIO PUBLICO

5.1 PREPARACION DE LA IMPLANTACION DE LA MONITORIZACION DEL
ARTEFACTO EN EL ESPACIO PUBLICO

En el proceso para la puesta en practica de la implementacién del artefacto en el
espacio publico, se realizaron varios pasos, ya teniendo previamente el espacio a intervenir
y seleccionada la estructura arquitectdénica del Museo “Casa da Luz”, en su fachada ubicada
en la calle “Casa da Luz”, en la ciudad de Funchal, isla de Madeira, Portugal, por ser una
edificacidon localizada en la zona central de la ciudad, ademas de tener de tiempo atras una
larga vinculacién con la ciudad, se pasa a verificar previamente la monitorizacién de los

individuos.

A - \ ;
R  Casa,da (07w + L
y

)=~
m L .\. -
W Museu.de Electricidade __

Y o

o -l&dg\-*,.’

> e

Figura 5. 1 Localizacion del Museo "Casa da Luz", donde se intervendrd la fachada exterior, en el espacio
publico.

Se procede a preparar con mucha anterioridad el estudio del problema de las
estimativas para la definicion de la muestra, que es determinada por un sondaje, que segun

(Ferrdo, Reis, Vicente 2001) es la respuesta al conocimiento de un universo de poblacidn,
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tomando por base una fraccidén de la poblacidn que sirve de representacion, a la cual se le

denomina muestra.

La misma es utilizada para determinar la cantidad referida del universo a estudiar, que
es la cantidad de personas a entrevistar para la realizacion de las encuestas, parte

fundamental del estudio.

Para determinar el universo a estudiar que podria propiciar el espacio seleccionado,
en su monitorizacién se implementa un captador de sefial WI-FI?2, no invasivo, por medio
de un “Router” 3, con apoyo del proyecto “BeanStalk Tracker”, donde la localizacién del
Router WI-FI — ID 36, fue ubicado en la zona mas adecuada para la captacion de sefal, en
una edificacién frente al sitio de la intervencién de forma de captar una mayor area de

influencia de captacion.

L} .
6] — VPN MysaL
DB
—
Router N

Detected Devices

Web
Service

GroundTruth
APIs

atihlf——
- |
Web Client I Web Server
|
|

Figura 5. 2 Esquema de funcionamiento del BeanStalk Tracker (la captura del WI-FI- probe request)

22 _ "Wi-Fi" (Wireless Fidelity) La expresion se utiliza como denominacidn genérica para los productos
que incorporan cualquier variante de la tecnologia inaldmbrica 802.11, que permite la creacion de redes de
trabajo sin cables (conocidas como WLAN, (Wireless Local Area Netwoks).

(Diccionario de informatica de la LWP - Comunidad de Programadores) Disponible:
https://www.lawebdelprogramador.com/diccionario/buscar.php?opc=1&charSearch=WI-FI

23 _“Router” (Enrutador) buscador de la ruta, es el nombre que se le designa al elemento responsable
de discernir cudl es el camino mds adecuado para la transmisién de mensajes en una red compleja que esta
soportando un trafico intenso de datos, buscando el camino mas corto de uno a otro.

(Diccionario de informatica de la LWP - Comunidad de Programadores) Disponible:
https://www.lawebdelprogramador.com/diccionario/Router/
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A
\
- A “Casa da Luz” ‘

Museu de Elecmcudade‘

-
-

. @ \

Musedde Elettricidade

\

Router Wi-Fi - ID 36

(perimetro dacobertura: 100 mt.)

Fachada a intervenir

Figura 5. 3 Localizacion del Router Wi-Fi - ID 36, y alcance de captacion en el drea del Museo “Casa da Luz”

Para la obtenciéon del universo de poblacion en la monitorizacién de la zona a
intervenir se consigue el apoyo del proyecto BeanStalk Tracker (la captura del WI-FI - probe
request), del investigador Ribeiro (2017) y el cual expone en la disertacidon que la captacion
consiste en la captura del pedido de los teléfonos méviles/celulares de los individuos que
transitan por un determinado espacio, donde se encuentra el area de captura de la sefial
por el router wifi, enviando luego la sefial para la plataforma/servidor, la cual contabiliza las
sefiales que son tomadas como individuos en la plataforma, estos datos son almacenados y
agrupados en secuencias de tiempo determinados segun las necesidades, lo que nos

permitird monitorizar el flujo de personas que es captado una sola vez, de hora en hora.

Realizando la monitorizacién segun el router ID 36, ubicado en la zona frente a la
fachada a intervenir, donde se estuvieron realizando la toma de datos 3 meses antes,
puesto que no se tenia estudios de captacién de datos del afio pasado, se realizé un estudio
previo para ver el comportamiento de la variable de cada mes, pero las diferencias eran
altas de mes a mes, por las actividades que en las épocas se realizaban, ya que es una isla
gue vive del turismo, y sus actividades variadas modifican el transito de ciudadanos en
determinados periodos, por ello se determind tomar como muestra el extracto del mes

anterior como marco referencial para calcular el universo a estudiar, en la intervencién
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como resultados aproximados, para poder determinar la muestra a realizar en las
encuestas con el estudio mds cercano y con bajo porcentaje de error, para la obtencidn del
universo de poblacién en la monitorizacién de la zona a intervenir, que se consigue como
anteriormente fue mencionado con el apoyo del proyecto Beanstalk Tracker (la captura del
WI-FI - probe request), del investigador Ribeiro del M-ITI, donde utilizamos un monitoreo
de 7 dias que componen los dias de la semana, en el horario de las 21:00 horas que se
estipuld para la intervencién, utilizando los mismos dias del mes (Marzo), que serian
empleados en el mes siguiente, estos datos se utilizaron para calcular la media para ser

utilizada como el universo a estudiar (tamafio de la poblacién).

Tabla 5. 1 Monitorizacion (Beanstalk Tracker) Extracto de dias de Marzo de 2017 - Router WI-FI ID 36 (zona
velha) Funchal

MONITORIZACION
Extracto del mes anterior (Marzo de 2017) - Router WI-FI ID 36 (zona velha) en espafiol: zona vieja
FECHA ID router NOMBRE HORA CONTEO
18 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 224
19 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 155
20 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 133
21 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 181
26 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 306
27 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 266
28 de Marzo de 2017 36 Zona velha 21:00 293
TOTAL: 1558

5.2 DEFINICION DE LA MUESTRA PARA LAS ENCUESTAS

Para la definicidon de la muestra ya teniendo la monitorizacién sin intervencidon de
posible error humano, con un error de baja estimacién y una correlaciéon por encima del
90%, nos permite tener una estimativa del universo de poblacién, para calcular la muestra
en la captacion de datos teniendo un posible universo (tamafio de la poblacién), podemos
calcular asi la muestra segun la férmula utilizada para determinar el tamaiio, partiendo de

gue el valor fue dividido entre 7 dias, dando un promedio de 222,57 =222,
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Ya que para este estudio particular utilizaremos un monitoreo de 7 dias que
componen los dias de la semana, donde calcularemos la media para ser utilizada como el

universo a estudiar (tamafio de poblacién).

Que segun Rabolina (2009), la muestra tiene que contener la fraccidn de la poblacion,
donde se realice un disefio de plan de muestreo adecuado para minimizar el error en las
estimaciones, para ello es fundamental utilizar el cdlculo de ella por medio de la férmula
adecuada, conociendo el universo de poblacién, del cual se va a recoger los datos
necesarios, que en este caso es un muestreo proporcional segun la férmula para calcular

una muestra con un porcentaje ideal del tamafio de la muestra.

En el muestreo de las encuestas en que hayan de proporcionarse resultados
importantes se exige la utilizacion del muestreo probabilistico que permita una evaluacion

objetiva de los resultados.

Donde es importante determinar un “Muestreo Aleatorio Simple”, que es cuando
todos los elementos de la poblacion tienen la misma probabilidad de ser seleccionados en

la muestra y esta probabilidad es conocida.

También el “cdlculo del tamafiio de la muestra” es importante pues con frecuencia, el
investigador mide distintas variables y tiene varios objetivos, pero solo debe centrarse en
una respuesta que sea de interés fundamental y utilizarlas para estimar el tamafo de la
muestra. Para disefar una muestra aleatoria simple se deberd tomar en cuenta varios
aspectos relacionados con el parametro y el estimador, el error de la muestra, el nivel de

confianza y la varianza poblacional.

Pardmetro: se refiere a la caracteristica de la poblacién que es objeto de estudio.

- Estimador: es la funcidn de la muestra que se usa para medirlo.

- Error de la muestra: siempre se comete ya que existe una pérdida de la
representatividad al momento de escoger los elementos de la muestra.

- Nivel de Confianza: es la probabilidad de que la estimacién efectuada se ajuste a

la realidad; es decir, que caiga dentro de un intervalo determinado basado en el

estimador y que capte el valor verdadero del parametro a medir.
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- La varianza Poblacional: es una técnica que se utiliza para decidir las medias de

dos o mas poblaciones

Aunque existen variadas formulas para calcular el tamafio de la muestra cuando se
conoce la poblacién (Poblacién finita), y algunos utilizan la letra “K” y otros la “Z”, para
determinar el nivel de confianza, utilizaremos la formula siguiente permitiéndonos calcular
la cantidad de encuestados que necesitamos para realizar el estudio de datos, que presenta

Gabaldon (1969).

Tabla 5. 2 Descripcion de los elementos de la formula para el cdlculo de la muestra

kK’?*p*q*N
n= Férmula para calculo de la muestra

(e"Z* (N- 1) +k ”2*p*q

N: es el tamafio de la poblaciéon o universo (nimero total de posibles encuestados).
k: es una constante que depende del nivel de confianza que asignemos.

K 1,15 1,28 1,44 1,65 1,96 2 2,58
Nivel de

. 75% 80% 85% 90% 95% 95,5% 99%
confianza

e: es el error de muestra deseado. El error de muestra es la diferencia que puede haber entre el resultado que
obtenemos preguntando a una muestra de la poblacion y el que obtendriamos si preguntaramos al total de ella.

p: es la proporcion de individuos que poseen en la poblacidn la caracteristica de estudio.
Este dato es generalmente desconocido y se suele suponer que p=q=0.5 que es la opcidon mas segura.

qg: es la proporcidn de individuos que no poseen esa caracteristica, es decir, es 1-p.

n: es el tamafio de la muestra (nUmero de encuestas que vamos a hacer).

N:1000 - k:95%=196 - e:5%=? - p:0,5 - 05

Con la formula a utilizar para el calculo de la muestra, conociendo el universo de

poblacién y su descripcion, da acceso a determinar la muestra, lo cual nos permite tener
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un numero determinado de individuos a encuestar, como base para su andlisis, la cual se
resuelve en base al conocimiento de la "distribucion de la muestra" de la estadistica que se
use. Al determinar anteriormente la cantidad del universo de 222 para determinar la
muestra que utilizaremos en la realizacién de la encuesta, segun los calculos para
determinar una muestra con un porcentaje ideal del tamafio de la muestra, utilizaremos
una formula que permita una distribucion normal de 50 %, lo que nos lleva permitir calcular

la cantidad de encuestados que necesitamos para realizar el estudio de datos.

Utilizando para el calculo el tamafio de la poblacion finita de 222, un nivel de
confianza de 95% (= 95% 1.96) y un margen de error de 5%, probabilidad 0,50 para el 50%

= 141 encuestas.

Estas 141 encuestas se dividen entre las 3 entrevistadoras =47 + 47 + 47 encuestas a
realizar, dividido en 7 dias de entrevistas = 6,71 (de 6 a 7) entrevistas por dia por cada
encuestador, en un tiempo de 1 hora (60 minutos) aproximadamente, lo que implica 8'57”

(ocho minutos y cincuenta y siete segundos por cada encuesta).

5.3 PREPARACION DE LA ENCUESTA

Para la preparacion de la encuesta fue realizada una investigacion sobre el modelo
de encuesta adecuada para el proyecto “+ PROJECTION AC”, sobre puntos importantes a
tener en cuenta, como la obtencién de informacidn con las técnicas de recoleccién de datos
en la Investigacién, que permita la medicidn de las variables en las unidades de andlisis, a
fin de obtener los datos necesarios para el estudio del problema, aspecto de la realidad
social y apreciacion del publico, teniendo en cuenta que la recoleccidn de datos debe llevar
los puntos especificos y necesarios para realizar el modelo de la matriz de encuesta, donde
se tienen en cuenta los elementos de medicién en el proyecto como las tipologias del
encuestado y elementos de identificacidon social y cultural de los encuestados, donde los
parametros nos permitan visualizar el comportamiento y la forma que los individuos

asumen el proyecto dentro del contexto.
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En esa medida se plantea la recoleccion de datos para medir la reaccidn del publico
ante el proyecto, como forma de investigar el problema socioldgico del individuo en la
sociedad, con respecto a la “Proyeccidn Digital del Arte Contempordneo en el Espacio
Publico: La Difusion y Formacion desde la Ciudad”, para ello se planifica la recoleccion de
datos a través de una encuesta aplicada al publico en general, en un espacio y tiempo
determinado, controlado por medio de un cuestionario, debidamente realizado vy
enfocando en los elementos especificos para el estudio, con preguntas cerradas que
permiten mayor facilidad en el tratamiento y rapidez en las respuestas por parte del
encuestado, ademas de obtener resultados susceptibles de verificacion por medio de los
valores cualitativos y cuantitativos, de una muestra que nos permite verificar su
comportamiento, como lo dicen Gdmez y Flores (1996), que es el motivo de la investigacion

manteniendo los factores principales como:

a) Analisis de datos cualitativos y cuantitativos;
b) La planificacién;
c) Aplicacién controlada;

d) Resultados susceptibles de verificacion.

En el muestreo es importante estudiar las tipologias del encuestado, segun el tipo de
muestreo, el cual debemos utilizar segun sea la perspectiva de su particularidad, que seria
en este caso especifico del proyecto “+ PROJECTION AC”, por su particularidad de tener un
target amplio y llevado al publico en general, sera el muestreo de casos con mdaxima

variacion, como lo explican en su publicacion Alaminos y Castejon (2006)

“El muestreo de casos con maxima variacién pretende construir una muestra lo mas
heterogénea posible. Esto que en muestras pequeiias representa un problema, se convierte
mediante este tipo de muestreo intencional en una potencialidad, partiendo del siguiente
principio: Cualquier pauta comun que surja de una gran variacién posee un interés particular.
Asi pues, el propdsito central en un muestreo de maxima variacidn serda, paraddjicamente,
buscar la homogeneidad que puede suponer la existencia de pautas comunes. El procedimiento
para conseguir la maxima variacién en la muestra consiste en seleccionar una serie de
caracteristicas que seran empleadas para estructurar el disefio de esa diversidad que se
pretende”. (Alaminos y Castején 2006, p.51-52)
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En este caso particular, utilizaremos las variables de edad, género (sexo), Nivel de
estudios (escolaridad), profesion (ocupacion), que serian una forma de abarcar un universo

amplio.

Como lo exponen Alaminos y Castejéon (2006) p.52 “esas variables son las que van a
determinar la composicién de la muestra, y con ello garantizar, al igual que en el sistema

de cuotas, la presencia de esa diversidad de caracteristicas”.

El primero en conceptualizar el dato cientifico y la matriz de datos fue el socidlogo y
matematico noruego Galtung (1986), que define que la recoleccidn de datos se refiere al

proceso de llenado de la matriz de datos.

Segln Galtung sociélogo y matemadtico noruego, el cual, en sus estudios en la
recoleccidon de datos cientificos, como base de estudio formal cientifico, refiere que la
realidad observable y/o experimentable, medible y cuantificable, formaliza un esquema
denominado matriz de datos, donde el cuestionario es la técnica mas universal y se utiliza
en todas las investigaciones sociales; sin embargo, es predominante en la Sociologia y la

entrevista en las Ciencias de la Comunicacion Social.

Galtung Johan habla de los elementos basicos de la recoleccidon de datos para un
analisis cientifico y valido, donde el utilizar el Cuestionario: que es el grupo de preguntas
basados en los items, donde queremos identificar la poblacidn y la elaboracién de las
preguntas, que nos darian la opinidn sobre determinados puntos que son de nuestro

interés en la investigacion.

Para un analisis cientifico vdlido, debe poderse utilizar el Cuestionario: que es el
grupo de preguntas basados en los items donde queremos identificar la poblacién y la
elaboracidn de las preguntas que nos darian la opinidn sobre determinados puntos que son
de nuestro interés en la investigacion, teniendo en cuenta que la recoleccidn de datos debe
llevar los puntos especificos y necesarios para realizar el modelo de la matriz de la

encuesta:
e EL CUESTIONARIO

(Elaboracion y desarrollo de las preguntas) — Investigador
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(Planificacion segun la necesidad de la investigacion)
e LA ENTREVISTA (Encuesta directa)

(Entrevista del encuestado, realizacién de las preguntas y completar el

cuestionario con las respuestas del encuestado) - Encuestador
(Entrevista de campo)
e EL ANALISIS DE CONTENIDO
(Verificacion de los datos obtenidos en las respuestas de los encuestados)
- Investigador
(Comparacion estadistica)
e LA OBSERVACION

(Captacioén de actitudes y formas de asumir la intervencién por parte del publico)

- Investigador

(Recoleccién en medios fotograficos y de video)

5.3.1 Elaboracion del Cuestionario

En la elaboracion del cuestionario fueron implementados los elementos importantes
de la conformacion del estudio. Para lo cual se elaboraron preguntas de apreciacion del
proyecto de intervencion por parte del publico en su recoleccidn de datos, que permitan
alcanzar una apreciacién de como asume el publico la intervencion, si realmente es de su
agrado, si le parece conveniente, pertinente y util, si realmente suministra informacién y
conocimiento del arte contemporaneo, entre muchos otros, los cuales son elaborados en
el idioma portugués para su implementacion, por ser en una localidad portuguesa donde
se realiza la intervencidn, pero para su presentacion de estudio serd expuesto en el idioma

espafiol:
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Tabla 5. 3 Cuestionario para la entrevista al publico general participante de la intervencion "+ PROJECTION

AC", (periodo de 7 dias)

ENCUESTA “+ PROJECTION AC”
Cuestionario - Entrevistas para el publico general participante
(intervenciones — periodo de 7 dias)

PREGUNTA

éLe gustd la proyeccion?
Si , Mas o menos , No

éLe parece interesante esta iniciativa?
Si , Mas o menos , No

¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de
proyeccion?
Si , No

éLe parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en
las fachadas de los edificios Institucionales?
Si , No

¢Esta de acuerdo con la utilizacidon de las proyecciones para colocar contenidos que ensefien
conceptos relacionados con el arte contemporaneo?
Si , No

¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contempordneo en la proyeccién,
especificamente sobre la instalacion?
Si , Algo , No

éle parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?
Parece adecuado , No me parece adecuado

éLe parece util a nivel cultural esta propuesta?
Muy util , Uil , No muy util

éCree importante la informacién que se coloca en la proyeccion?
Si , No

10

¢Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?
Si , No

11

¢éPiensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién suministrada en
las proyecciones?
Si , No

12

éConsidera que la informacidn adquirida a través de la proyeccién puede mejorar su conocimiento
sobre el arte y la cultura?
Si , Es posible , No

13

éConsidera que la informacién adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su
conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte contempordneo?
Si , Es posible , No
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Para la elaboracién de la matriz de encuesta es importante realizar un correcto diseiio

de la matriz, para facilitar la rapida y adecuada captacion de las respuestas.

oo sove 0 ocro IRTSRUNERRBRINGY .o

IDENTIFICAGAO DO ENTREVISTADO [{a JUTS anos @ sexo: M[_] F[]

o Nivel de estudos (Escolaridade): Te ciclo Bésico[] 2° ciclo Basico D 3¢ ciclo Basico D Secundério D

Curso Profissional || Curso Tecnico || Licenciatura [_] Mestrado[ | outoramento [_|

© Area da Profissao (Ocupacao):

Administrativa ___ Comércio ___ Economia ___ Florestal ___ Juridica ___ Masica Social __
Agricultura __ G icagdo ___ Educagdo___ Fungdo Piblica __ lar __ Politica ___ Socorro
Alimentagdo Conslrucéo__ Eletricidade ___ Grafica __ letras Publicidade ___ Transporte
Arquitetura ___ Contabilidade ___ Empresarial ___ Imobilidria ___ Mecanica ___ Saude Turistica ___
Artistica ___ Decoragao___ Engenharia __ Industrial ___ Metalorgica___ Seguranga ___ Outras:
Carpintaria ___ Design ___ Estética Informatica ___ Militar __ Seguranca Publica ___

Ciéncia ___ Desporto ___ E - igagdo ___ Moda ___ Servigo Doméstico ___

1- Gostou da projecao?

Sim . ,Maisoumenos _.__.., Nao ..
2- Parece-lhe inter esta iniciativa ?
Sim _____ . Maisoumenos _____, Nao ...

3- Tinha visto projec¢des nos edificios publicos da cidade antes de esta iniciativa de projecao?
. Nao

4- Parece-lhe bem que sejam realizadas intervengdes nos espacos publicos com projecdes nas fachadas dos edificios institucionais?

Sim_____ ,Nao_____

d . 1y 1

5- Concorda com a utilizagao das projecdes para col ( que relacionados com a arte poranea?

Sim__._ .Nao_____

6- Sabe algo sobre os temas da arte contemporanea mencionados na projecao, especificamente sobre la instalacao?
Sim__.__ ,Algo.____, Nao ...

7- Que acha de colocar contetdos que oferecam conhecimento referente a arte poranea a popula¢ao em geral?
Parece-lhe adequado _____, Nao Ihe parece adequado _____

8- Parece-lhe de utilidade a nivel cultural esta proposta?

, il

9- Acha importante a informacao que ¢ colocada na projecao?

,Nao

Muito atil___.. , Util _____, Nao € muito atil _.__.

10- Considera que esta iniciativa deve ser repetida com mais frequéncia?

Sim_____ ,Nao._____
11- Acha que é possivel adquirir novos conhecimentos a partir das informagdes mostradas nas projecoes?
Sim_____ ,Nao _____
12- Considera que a informacao adquirida através da proje¢ao pode melhorar o seu conhecimento sobre a arte e a cultura?
Sim_____, Epossivel _____ Nao _____
13- Considera que a informacgao adquirida através da proje¢ao pode melhorar o seu heci to especifi e sobre
relacionados com arte contemporanea?
Sim_____, Epossivel _____, Nao _____

As respostas por parte dos entrevistados serdo assinaladas na matriz com uma X nos espagos indicados [:] —

) | | / / Entrevistador (a): Validacao:
Inquérito N*®: Data: Nome Supervisor

o/; 7
woe’ W Quag oM ommem 0 &5

ADERTA UNVIRSTAZE 00 ACARE

Figura 5. 4 Modelo (disefio) de la matriz de encuesta para la intervencion "+ PROJECTION AC"
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Abordando el hecho, que con la elaboracidon del modelo o matriz del formulario
(Disefio Grafico de la Encuesta) se realizaron encuestas para obtener informacion para el
analisis de su contenido y como dice Lefebvre (1991) p.211 “La cantidad permite que el
mundo cualitativo tenga una estructura definida”. Lo que nos permite desde el ambito de
la estimacién del contaje, analizar las opiniones de los encuestados para una validacion de

la propuesta.

5.3.2 Formacidn de las Entrevistadoras para la Realizacidn de las Encuestas

Para un adecuado abordaje por parte de las entrevistadoras para la realizacién de las
encuestas, se estudid e implementd una formacién especifica para las colaboradoras,
realizada por parte del investigador, con préacticas concretas para ayudar al
desenvolvimiento en el abordaje de los entrevistados y con algunas consideraciones
adicionales para tener en cuenta por parte de las encuestadoras para con los encuestados

segun lo expone Gunther (2003)

Figura 5. 5 Formacion de las colaboradoras voluntarias para las entrevistas de las encuestas de la
intervencion del proyecto “+ PROJECTION AC”, en la sede de la Asociacion Artistica de Solidaridad Social
“Olho.te”.
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Donde también se establecen los elementos de estructura légica, como también

bases para dar la formacidn indispensable a los encuestadores:

e Establecer confianza:
- Establecer contacto con el encuestado y asegurar su colaboracién;
- Concentracion en la calidad y cantidad de informacidn sobre la investigacion;
- Ofrecer una seiial de apreciacion anticipada;
- ldentificarse con una institucion conocida y legitima;
- Aprovechar otras relaciones en intercambio;

e Reduccidn del tiempo/costo de responder (interaccién pregunta-respuesta):
- Hacer que la tarea parezca breve,
- Reducir el esfuerzo mental requerido

e Eliminar la posibilidad de situaciones embarazosas;
- Eliminar cualquier situacién de insubordinacion;

e Eliminar los costos financieros;

e Facilitar lo maximo posible la tarea al encuestado;

e Mantener elevados los niveles de atencion de los encuestados;

e Recompensar al encuestado:
- Agradecer la participacion del encuestado al terminar la encuesta;
- Demostrar consideracion;
- Ofrecer apreciacion verbal;
- Apoyo a sus valores;
- Tornar el cuestionario interesante;

- Comunicar los resultados de la investigacion, si es posible.
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Se estudié algunas consideraciones adicionales para tener en cuenta por parte de los

encuestadores para con los encuestados:

Estimulacion del encuestado: comportamiento del mismo encuestador; educado

y calmo.

Participacion del personal en la realizacion de las encuestas: buen entrenamiento

del encuestador, asegurar la estimulacion;
Estandarizar la presentacion;
Identificar habilidades en el encuestado (fisica o intelectual)

Presentacion grafica de la encuesta: debe permitir orientacidn a la secuencia de
la informacidn a ser transcrita; tener preguntas abiertas, cerradas o de seleccion

multiple; debe seguir una progresion logica;

Otros puntos para tener en cuenta son los criterios para la selecciéon de una técnica

de recoleccidn de datos:

La naturaleza del estudio y el tipo de problema a investigar;
La definicion de la unidad de analisis, el tipo y confiabilidad de la fuente de datos;

El universo bajo estudio, el tamafio y tipo de muestra de las unidades de analisis

donde se va a realizar el estudio;

La disponibilidad de los recursos con que se cuentan para la investigacion (dinero,

tiempo, personal).

La oportunidad o coyuntura para realizar el estudio en funcién del tipo de

problema a investigar.

También se investigo sobre:

- Elementos de medicidn en el proyecto

- Abordaje inicial a los encuestados por parte de los encuestadores para la
recoleccion de datos

- Muestreo (tipologias del encuestado)

- Preguntas de muestreo de maxima variacion
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- Clasificacién del encuestado (recoleccion de datos)

- Elaboracion del modelo o matriz del formulario (Disefio Grafico de la
Encuesta)

- Estimativas de muestra

- Elementos de identificacion de los encuestadores.

Para la realizacion de la recoleccidn de datos por medio de entrevistas, se conto con
la colaboracion de 3 voluntarias, de la Asociacion Artistica de Solidaridad Social “Olho.te”.
Las cuales recibieron formacién adecuada a nivel general y particular, donde las practicas
eran realizadas a nivel individual, para corregir errores y subsanarlos mediante correctivos
adecuados, donde el proceso del relleno de la encuesta fue realizado por parte de la
entrevistadora para facilitar la rapidez y adecuado llenado de las respuestas del
cuestionario, ademas de conseguir por parte de las entrevistadoras una familiarizacién con

la matriz de encuesta y por ende minimizar los errores.

Figura 5. 6 Proceso de formacion para las entrevistas de las encuestas de la intervencion del proyecto “+
PROJECTION AC”, en la sede de la Asociacion Artistica de Solidaridad Social “Olho.te”.
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Teniendo en cuenta toda la formacidn y la familiarizacion de la matriz de encuesta,
ademas de la informacidn del proyecto, del cdmo y para qué se realizaba la investigacién,
para poder abordar con propiedad por parte de las entrevistadoras a los encuestados. Se
realiz6 con el objetivo de conseguir que todo el personal que colaboré, pudiese
desempeiiar la labor correctamente y saber cdmo tratar los posibles problemas que se
presentaran y poder responder cualquier duda o cuestion levantada, para poder cumplir

cabalmente las entrevistas con las encuestas.

5.4 PREPARACION DE LA IMPLEMENTACION DE LA INTERVENCION EN EL
ESPACIO PUBLICO

Para poner en practica la preproduccion y produccidn, fue necesario varios niveles de
pruebas para la aplicacion del proyecto, para investigar los condicionamientos técnicos de
la proyeccion, seleccién de equipos adecuados para su proyeccién segun el espacio

arquitecténico a utilizar.

Reconstrugao
“Proun room"

na galeria
Berlinische

1 (Berlin - Alemanha)
em 197,

Figura 5. 7 Pruebas externas de campo para la implementacion de la intervencion del artefacto “+ Projection
AC”, Proyeccion de Arte Contempordneo en el espacio publico.
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Se selecciond previamente la zona adecuada para la debida proyeccién de prueba, la
cual requirié de una preparacion técnica, donde antes de la implementacién se realizaron
pruebas de verificacion internas y pruebas de campo, en el espacio publico donde se realizo
la intervencidn, para prever cualquier anomalia y problemas técnicos de iluminacion
exterior publica, verificandose y subsanandose la desconexién de las lamparas de
iluminacién exterior publica. Se realizaron las pruebas para sus debidos calculos después de
trabajos de proyeccion de prueba, y calculos para las estructuras (andamios) para la
colocacidn de equipos, ademas de los demas elementos técnicos necesarios como cables y
adaptadores, también el tratamiento y la estabilizacion de la imagen con la mayor
dimension posible y enfoque permitido, estudio de valoracidn de contrastes y colores en el

sitio.

Figura 5. 8 Imdgenes de las pruebas internas y externas de campo para la implementacion de la
intervencion del artefacto “+ Projection AC”, Proyeccion de Arte Contempordneo en el espacio publico.
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En las pruebas técnicas de test de campo, se utilizé el proyector de 5500 lumenes de
la marca BENQ, Modelo: SH960, HDMI, con el apoyo del M-ITI, después fue cambiado por
otro proyector de 3500 lUmenes, Powerlite X39 3LCD XGA HDMI 3500, de la marca Epson,
con mayor potencia de proyeccion, debido a su tecnologia actual de proyeccidn ser la mas
adecuada para la intervencion, por poseer mayor potencia de proyeccion y adecuacién y
calibracién de colores mas reales, por lo cual se utilizé el proyector Epson del Museo "Casa

da luz".

En la implementacidon de la intervencién del espacio publico, fue necesario tener
apoyo de recursos humanos técnicos, no solo para la parte del montaje diario de
estructuras y equipos para la proyeccién, como en el abastecimiento eléctrico y control de
la electricidad, en la adecuacidn diaria de la iluminacidén publica, factor importante para

una adecuada intervencion del espacio publico.

SCREENE

Figura 5. 9 Equipo de trabajo para la intervencion en el espacio publico del proyecto “+ PTOJECTION AC”, en
el estudio de investigacion.

Para la implementacidn se contd con 1 técnico auxiliar, colaborador del Museo “Casa
da Luz” para la parte de estructura, de equipos y proyeccion y 1 técnico auxiliar,
colaborador para la parte eléctrica de la EEM (Empresa de Electricidad de Madeira), para

ayudar a controlar todos los detalles técnicos en el trabajo de campo. Ademas del equipo
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de 3 entrevistadoras colaboradoras a régimen de voluntariado pertenecientes a la
Asociacidon Artistica de Solidaridad Social “Olho.te”, quienes colaboraron de forma

ejemplar, para realizar las entrevistas necesarias para el estudio de investigacion.

5.5 IMPLEMENTACION DE LA INTERVENCION EN EL ESPACIO PUBLICO DEL
PROYECTO “+ PROJECTION AC”

En el proceso de conseguir la completa vinculacion y apoyo de las entidades envueltas
en la puesta en practica y desarrollo de la intervencion, después de varios cambios de fechas
por parte de las entidades que apoyan la investigacidn, finalmente se llega a un acuerdo de
la fecha escogida que fue el dia 18 de Abril “Dia Internacional de Monumentos y Sitios” para
la intervencién del espacio publico, del proyecto “+ PROJECTION AC — Proyeccién de Arte
Contemporaneo en el Espacio Publico”, con el artefacto “Instalacién en el Arte

Contemporaneo” — Capitulo 1 (video piloto).

= pROJECTION AC

Figura 5. 10 Presentacion del proyecto de intervencion “+ PROJECTION AC — Proyeccion de Arte
Contempordneo en el Espacio Publico” (video piloto) - Instalacion en el Arte Contempordneo (capitulo 1), en
el museo “Casa da Luz”.
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JM

TERIBABR20IT |

+Projection AC arranca hoje, Dia Internacional de Monumentos e Sitios

Arte contemporanea
a noite na cidade

CONHECIMENTO
Sus

susanafigueiredo@jm-madeira.pt

Fachada do
Museu de
Eletricidade

da Madeira
assume o formato
de uma grande
tela de projecao,
del8a2lede

26 a 28 de abril.

partir de hoje ¢ até ao
proximo dia 28 de abril,
entre as 2lh ¢ as 22h, a
arte contemporanca vai
ao encontro da cidade
do Funchal ¢ das suas pessoas,
usando como tela a fachada do
Muscu de Eletricidade da Ma
deira - Casa da Luz, através do
projeto +Projection AC - Proje
¢do de Arte Contemporinea no
espago publico. A iniciativa,
apresentada ontem, na Casa da
Luz, ¢ de Hernando Urrutia,
artista ¢ investigador do CIAC
(Centro de Investigagdo em Arte
¢ Comunicagdo), ¢ resulta do
scu doutoramento em Média
Arte Digital da Universidade
Aberta / Universidade do Al

(\ :

Hucuva do drusta ¢ muesugador riermando urrutia quer democratizar acesso a are.

garve. Na presenca de Luisa
Garrido, dirctora do Muscu, de
Natércia Xavier, diretora regional
da Cultura, ¢ ainda de Adérito
Marcos, diretor do doutoramen-
to em Média-Arte Digital da Uni-
versidade Aberta, Urrutia expli-
cou que este ambicioso projeto
tem como principal objetivo ex-
pandir a arte para fora dos mu-
scus ¢ das galerias, aproximan-
do-a das “massas”.

O investigador acredita que a
arte pode ¢ deve chegar a todos,
quer aos mais instruidos quer
aos menos instruidos. «<Nem toda
a gente tem estudos, mas todos
tém inteligéncia ¢ todos sdo ca-
pazes de se interessar ¢ de ques-
tionar diante da arte», disse Ur-

rutia, defendendo a «cducagio
naarte contemporanea como fa
tor de inclusdo ¢ desenvolvimento,
gerador de pensamento criticos.
Seguindo a mesma linha de pen-
samento, Adérito Marcos falou,
por sua vez, da procura de uma
«apropriacdo do espago publico
como tela de divulgagido cultural
¢ artistica», relevando o facto deste
projcto olhar para os espagos pu-
blicos das cidades como platafor
mas onde acontece mais do que
0 mero entretenimento.

Aurbe converte-se, assim, num
lugar de contemplagio ¢ reflexao
verdadciramente tangivel, ao al-
cance de todos. «~Nem sempre
temos a oportunidade de encon-
trar projetos académicos deste

nivel que cheguem tio rapida-
mente ao espago publico», clo-
giou Natércia Xavier, remetendo
para a importincia de nos dei-
xarmos interpelar pela arte. «A
arte deve provocar questiona-
mento, provocar uma certa per-
turbagdo», afirmou, vincando
que ¢ com cnorme satisfagio
que vé a abertura de um muscu,
um formato consecrvador, para
uma iniciativa desta naturcza.
«E uma sorte poder converter
experiéncias académicas numa
maior oferta cultural», concluiu.
Voluntarios da Associagido Olho-
te irdo proceder a inquéritos
junto da populagdo para medir
o impacto do +Projection AC na
capital madcirense. JM

Figura 5. 11 Articulo de prensa sobre la presentacion del + PROJECTION AC, el 17 de Abril de 2017,
publicacion del periddico, “Jornal da Madeira”, de la edicion del 18 de Abril de 2017.

La implementacién del proyecto fue realizada mediante 7 intervenciones, una por dia

en los horarios establecidos segun la temporada, en los horarios nocturnos, y los dias en
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gue todos los integrantes del equipo y las instituciones envueltas podian colaborar.
Adicionando los diferentes cambios de algunos dias, segun las suspensiones del evento que
se realizaron por causa de las lluvias, pues no permitian realizar la intervencién, quedando
finalmente realizadas las intervenciones los dias: 18, 19, 20, 21 de Abril y 2, 3y 10 de Mayo
de 2017.

Para lo cual se realizd una presentacion a los medios de comunicacién, el dia anterior
a la primera intervencién, que conto con la presencia en la mesa de presentacion para la
rueda de prensa, con el Director del Doctorado en Media-Arte Digital, el Profesor Dr.
Adérito F. Marcos; la Directora del DRC de la Regién Auténoma de Madeira, la Dra. Natercia
Xavier y la Directora del Museo “Casa da Luz”, la Dra. Luisa Garrido, saliendo publicada la
informacién en los periddicos regionales y en la televisién RTP — Madeira, en el programa

“Casa das Artes” *

La implementacién del artefacto en el espacio publico se realizo con una adhesion
muy adecuada y razonable por parte de los espectadores, a disfrutar de la intervencion del
artefacto “+ PROJECTION AC - Instalacién en el Arte Contemporaneo” — Proyeccidn de Arte

Contemporaneo en el Espacio Publico.

Figura 5. 12 Implementacion de la intervencion del video piloto: “Instalacion en el Arte contempordneo”
Capitulo 1, del proyecto “+ PROJECTION AC — Proyeccion de Arte Contempordneo en el Espacio Publico,
realizada en la fachada del Museo “Casa da luz”, en Funchal.

24 _ “Casa das Artes” (programa cultural de la RTP - Madeira), presentacién del proyecto de
intervencion en el espacio publico “+ PROJECTION AC” Arte Contempordaneo en el Espacio Publico, Disponible:
https://vimeo.com/215943788
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En el proceso de desarrollo para la realizacién de las entrevistas como parte
fundamental de la investigacidn en la implementacion del artefacto en el espacio publico,
se realizé con una adhesién muy adecuada por parte de los espectadores a disfrutar de la
intervencion y una razonable colaboracion para ofrecerse a contestar las entrevistas

Ill

solicitadas por parte de los colaboradores del “+ Projection AC”.

Figura 5. 13 Equipo de entrevistadoras realizando las encuestas de la investigacion “Proyeccion Digital del
Arte Contempordneo en el Espacio Publico: La Difusion y Formacion desde la Ciudad”

Tabla 5. 4 Implementacion de la intervencion “+ PROJECTION AC - Arte Contempordneo en el Espacio
Publico”, Levantamiento de las intervenciones — periodo de 7 dias

IMPLEMENTACION DE LA INTERVENCION

+ PROJECTION AC - Arte Contemporaneo en el Espacio Publico.
INTERVENCIONES - PERIODO DE 7 DIiAS

. LEVANTAMIENTO DEL EVENTO
INTERVENCION FECHA “+ PROJECTION AC “video piloto -Instalacion
12 dia de Intervencién 18 de Abril de 2017
22 dia de Intervencién 19 de Abril de 2017
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32 dia de Intervencion 20 de Abril de 2017
42 dia de Intervencion 21 de Abril de 2017
52 dia de Intervencion 02 de Mayo de 2017
62 dia de Intervencion 03 de Mayo de 2017
72 dia de Intervencion 10 de Mayo de 2017

En el proceso de recoleccion de datos por medio de encuestas realizadas en
entrevistas, las entrevistadoras eran identificadas en cada matriz de encuesta, para aclarar
cualquier duda que apareciese de parte del investigador, ademads fue revisada por el
investigador en el caso de tener algln error, eliminandose la encuesta que tuviese alguna

anomalia en el llenado por parte de la entrevistadora, para evitar alteraciones en el
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estudio, en este proceso fueron eliminados 4 encuestas, para un total final de 129

encuestas.
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6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS
SOBRE LAS ENCUESTAS

6.1 DESCRIPCION DEL ESTUDIO DEL CASO

En la expansion del consumo en los tiempos contemporaneos, la relacidon entre los
medios de consumo y el ser humano se ha ampliado, abriendo nuevos patrones de

consumo.

La duda/incertidumbre sobre el futuro del ser humano y su existencia en este mundo
aparece, la conciencia ecolégica y de evolucién del pensamiento, pero al mismo tiempo lo
contrario del pensamiento ecolégico y de evolucién del pensamiento, este es el mundo de
la contemporaneidad lleno de constantes bombardeos de informacion, generalmente de

consumo de productos de la masificacidon del consumo desbordante y superfluo.

De modo que utilizar los mismos medios que se utilizan para los bombardeos de la
cultura visual, enfocada en su mayoria al consumo banal y puramente comercial, el poner

a disposicién el consumo cultural, especificamente el arte contemporaneo.

El arte contemporaneo explora la reflexion estética en el mundo contemporaneoy la
aparicidon de nuevos paradigmas y la conformacién de las artes hibridas, de mezclas de
materiales y técnicas para la creacion de nuevos lenguajes, es la posibilidad de la aparicion
de multiples conceptos, visualizaciones y visualidades, representaciones y
conceptualizaciones, que reune una notable diversidad de estilos, movimientos y técnicas

gue dominan nuestro tiempo, que aun abre el didlogo entre el publico y la obra.

Permiten crear conocimiento y abertura de pensamiento a nuevas formas de afrontar
la contemporaneidad, con las reflexiones y cuestiones que nos son levantadas e incluso un

cambio de actitud ante lo que nos es expuesto.

De alli surge el objetivo del estudio, que es sondar si es posible tornar este
conocimiento accesible y de forma democratica a todos los ciudadanos, por medio de la
intervencion de la proyeccién digital en el espacio publico, sobre las estructuras

arquitectonicas de la ciudad y si este es asumido de buena forma por los ciudadanos,
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sabiendo que ademas de las informaciones rigurosas en el ambito del arte
contemporaneo, son expuestos saberes y reflexiones filoséficas, mediante el video piloto

o"

(artefacto) Instalacion en el Arte Contemporaneo, (Capitulo 1), del proyecto +
PROJECTION AC — Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”. Que se basa en lo expuesto
en el articulo "+ PROJECTION AC - Artefact of Video Projection of Contemporary Art in the
Public Space" Urrutia Hernando (2018), la creacion y desarrollo del conocimiento inclusivo,
gue deben ser objetivos fundamentales expuestos en la creacidon del nuevo ser humano,
donde la cultura visual sea un vinculo en el proceso de conexion e implementacién en el
escenario educativo, fuera de los espacios propuestos por el sistema tradicional de
educacion. Lo cual viene a abrir una posibilidad no existente, donde se torna necesario
poner en practica, como forma de hacer llegar democraticamente a los individuos los
contenidos, que por diferentes razones no tienen acceso a estos conocimientos,

abriéndose la oportunidad de un nuevo paradigma en la propagacion del conocimiento y

formacion.

Es imperativo que coloquemos el arte como sistema abierto, en este contexto es
importante que la cultura de la contemporaneidad y en este caso hablando del arte
contemporaneo, sea asimilado por los ciudadanos que componen una determinada
sociedad de forma democratica, para ello se propone el arte como un sistema abierto, o
sea de libre opcidn y asimilacion, que en este caso propone el proyecto “+ PROJECTION AC”
gue es formulado bajo la base de “Proyeccién digital del arte contemporaneo en el espacio

publico: La difusion y formacién desde la ciudad”.

Para el desarrollo del caso de estudio es importante tener en cuenta que de acuerdo
con la concepcidn propuesta por Yin (1994) para el estudio del caso, es una investigacion
empirica y comprende métodos integrales, que incluyen la planificacién, recopilacién y
analisis de datos, que pueden incluir estudios de casos uUnicos y multiples, asi como
enfoques de investigacidn cuantitativa y cualitativa. En este tipo de investigacion, el
contexto en el que tiene lugar el fendmeno estudiado es inseparable de esto y, por lo tanto,
no esta sujeto a control, e incluso no se desea el control. Por lo tanto, considerando que su
alcance permite el desarrollo de problemas mas complejos (como los que se han tratado),

el cual es adecuado para estudios donde no hay control sobre las variables estudiadas y es
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apropiado para el andlisis de hechos contempordaneos, el estudio de caso resultd relevante

para el desarrollo del trabajo realizado.

6.2 DESCRIPCION DE LA RECOLECCION DE DATOS

Toda investigacion cientifica organiza los hechos bajo estudio de una manera

comprensible a través de un esquema que sirve de puente entre la teoria y el dato.

El primero en conceptualizar el dato cientifico y la matriz de datos fue el socidlogo y
matematico noruego Galtung (1966) sostuvo que todo dato cientifico tiene una estructura
compuesta por tres elementos: unidad de analisis, variable y valor, por esta razén se dice
gue su estructura es tripartita. Luego se incorporan elementos adicionales a la estructura

del dato.

El filésofo y socidlogo argentino Samaja (1996) reformuld la definiciéon sosteniendo
que el dato cientifico tiene cuatro componentes esenciales que lo estructuran: unidad de
analisis, (UA), variable (V), (con sus dimensiones y procedimientos), valor (R), e indicador

(1).

Tabla 6. 1 Componentes esenciales del dato cientifico segun Samaja J. (1996)

UA

(Unidad de Anlisis) V (Variable) R (Valor)

D (Dimension) I (Indicador)

Se desarrolla a continuacion cada uno de los componentes del dato cientifico
basandonos en la conceptualizacién tripartita de Galtung (1966) y luego incorporaremos

los aportes de Samaja (1996).
e UNIDAD DE ANALISIS (UA)

De acuerdo con Vieytes (2004) que explica que la unidad de analisis viene a ser el

elemento minimo de estudio observable, en relacién con un conjunto de otros
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elementos que son de su mismo tipo. Es sobre estos elementos que vamos a

estudiar el comportamiento de las variables

Cuando determinamos la UA de una investigacidn nos estamos preguntando ¢qué
0 quiénes seran observados o medidos? Las mismas pueden ser individuos,
organizaciones o cualquier colectivo social, territorios, regiones o paises, como
también pueden ser unidades de analisis los productos de la accién humana,

como es el caso especifico de este estudio.

La UA debe ser concebida - valga la redundancia - como una unidad, debe ser
individualizable, pero también debe ser parte de un todo general o universo

(compuesto por otras unidades de su misma categoria).
VARIABLE (V)

La unidad de analisis es también concebida como un colectivo en un sentido
diferente del expuesto anteriormente, esto es, como portadora de un conjunto

de caracteristicas o cualidades particulares.

La nocidn de variable se refiere a los rasgos relevantes que permiten conocer el
perfil de la unidad de analisis a investigar, son atributos o caracteristicas de las
unidades de analisis que, parece obvio decirlo, pueden variar asumiendo distintas

cualidades o valores de unidad a unidad.

Cuando un atributo no varia de una unidad a otra, sino que siempre tiene la
misma caracteristica, deja de ser una variable para transformase en una

constante y por lo tanto en un dato que contextualiza a nuestra UA.
VALOR (R)

De acuerdo con Korn (1984), el valor o categoria es una de las diferentes
posiciones o alternativas que presenta la variable y que adopta alguna unidad de
analisis. Se puede expresar cualitativamente a través de una clasificacion por
ausencia y presencia, por jerarquia u orden o cuantitativamente a través de

magnitudes (numeros).
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Una cuestion que se desprende de la definicion anterior es que toda variable tiene
una escala de valores (variables cuantitativas) o sistema de categorias (variables

cualitativas) dentro de los cuales las UA pueden adoptar un valor especifico.

La escala de valores (o sistema de categorias) de las variables son previamente
definidas por el investigador y para ser correctamente construidas deben cumplir

ciertos requisitos:

- Las clasificaciones seran exhaustivas. Esto significa que debe ser posible
ubicar (clasificar) a cada una de nuestras UA en algun valor o categoria de la

variable, ninguna de ellas puede quedar al margen de la clasificacion.

- Los valores o categorias deben ser mutuamente excluyentes. Toda UA pueda

ser clasificada solamente en un valor de la variable y no en varios a la vez.
DIMENSIONES (D)

Debe entenderse por “dimensién” de la variable, de acuerdo a lo expuesto por
Samaja (1996), como un aspecto parcial de la misma, que es relativamente

independiente de otros aspectos y que, en conjunto, constituyen su sentido total.

Con esta nocidon de “dimensidon” que expone Samaja (1996) hace explicito que con
frecuencia los atributos (variables) de las UA que deseamos estudiar presentan
una complejidad tal, que para establecer el valor exacto que adoptan las mismas
debemos considerar una combinacidn de atributos o propiedades que lo

componen.
INDICADORES ()

En los sistemas de matrices, se dice que los indicadores son parte constitutiva de

las variables y las variables al mismo tiempo regulan los indicadores posibles.

Con la nocidn de Indicador hacemos referencia a algln tipo de procedimiento que
se aplique a alguna dimensién de la variable, para establecer qué valor de ella le
corresponde a una unidad de andlisis determinada, se procedera con cada una de

las dimensiones que resulten pertinentes.
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En sintesis, para comprender una variable compleja, es necesario dimensionarla,
y de acuerdo con la dimension que se evalue, habra que hallar el procedimiento,
gue, aplicado a la dimensién de la variable estudiada, permitira inferir el valor de
ésta. Cada dimensidn tiene un procedimiento especifico. Es importante destacar

que el valor del indicador no es lo mismo que el valor de la variable.

Es importante entender con claridad las diferencias entre las nociones de
“dimensién” y de “valor”, que en ocasiones pueden ser confusas. Esto quiere decir que la
relacién entre las dimensiones es de naturaleza “conjuntiva” (un conjunto, con muchas
caracteristicas distintas). Muchas dimensiones conviven en un mismo “colectivo” posible.
Los valores, en cambio, deben definirse por presencia-ausencia (esto quiere decir, una

relacién disyuntiva). Si se percibe un valor de la variable no puede percibirse otro.

En los enfoques para estudiar los datos generales para determinar el resultado de la
investigacion, se adicionan variables, que aunque no es el caso especifico de la
investigacion determinar las diferentes variables, pues el estudio base inicial se refiere a la
apreciacion general del publico, es decir a un estudio general sin variables, parecio ser
oportuno ver cdmo es el comportamiento de las diferentes variables en el estudio, para
ver su apreciacion, como una segunda opcion de la investigacion, pues el comportamiento
del ser humano segun las variables presentadas a estudio puede diferir unas de las otras y

asumirse como diferenciales, permitiendo ampliar la investigacion.

En este estudio particular utilizaremos la recoleccion de datos con los 4 elementos
necesarios para el estudio y andlisis especifico del proyecto, que sugiere Galtung (1968), ya

presentados anteriormente en la preparacién de la encuesta como “Recoleccion de datos”:
e El Cuestionario:
- Elaboracion y desarrollo de las preguntas (Investigador)
- Planificacion segun la necesidad de la investigacion

e La Entrevista: (Encuesta directa)
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- Entrevista del encuestado, realizacion de las preguntas y completar el
cuestionario con las respuestas del encuestado (Encuestador) - Entrevista de

campo.
e El Analisis de Contenido:

- Verificacidon de los datos obtenidos en las respuestas de los encuestados

(Investigador)
- Comparacién estadistica
e La Observacion:

- Captacion de actitudes y formas de asumir la intervencién por parte del

publico estudio etnogréfico (Investigador)
- Recoleccidon en medios escritos, fotograficos y de video.

En este estudio donde la recoleccidn de datos se refiere a un publico general, donde
se confirmé en los momentos del abordaje por parte de las encuestadoras, (3 colaboradoras
de la Asociacion Olho.te) que en el horario de las 21:00 horas a las 22:00 horas, existié un
porcentaje alto de turistas a visualizar la proyeccidn, pues debido a su interés en la
proyeccién eran abordados por las encuestadoras, pues se quedaban un buen tiempo a
observar la intervencién, alli se pudo verificar que la mayoria de los transelntes que se
encontraban por la zona eran turistas de otros paises que aunque no entendian el idioma
portugués, como rusos, italianos, franceses, belgas, alemanes, espafioles entre muchos
otros, se quedaban a observar, pero no podian responder a las encuestas, dirigidas
especificamente a personas de habla portuguesa, pues el contenido de textos del video
piloto esta en idioma portugués, lo cual limité el nimero de encuestas, que se estimaron de
141, segun los datos anteriormente expuestos, pasando a conseguir 129 entrevistas de los
transeuntes que desearon participar en las encuestas en el tiempo que fue determinado, y
los cuales decidieron colaborar libremente, aplicando las recomendaciones del investigador
a las colaboradoras/observadoras (realizadoras de las entrevistas) lo expuesto por Adler y
Adler (1994) p.389, “se recuerda a los observadores/entrevistadores que deben tener en

cuenta el derecho de los sujetos a no ser manipulados cuando se ponderan los beneficios
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potenciales del rol de investigacidn frente a los perjuicios que podrian sobrevenir", para
obtener resultados imparciales. Se pudo observar que los espectadores reales ademas de
los portugueses, fueron extranjeros con otros idiomas diferentes al portugués, no pensado
inicialmente, lo que determina que el arte contemporaneo les interesa a los individuos

independientemente de si entienden la informacidn textual precisa y rigurosa, o no.

6.3 RECOLECCION DE DATOS

Basamos el inicio del estudio con una recoleccidn de muestra de 129 encuestas, que

se utilizan el procesamiento de datos.

Existen muchas variables y posibles cruzamientos de datos que nos permiten verificar
gran cantidad de exploraciones y analisis, pero solo utilizaremos algunos con los cuales
podamos determinar la base inicial de la investigacion la cual utilizaremos un muestreo
aleatorio estratificado y de cierta forma también el conglomerado, donde el muestreo
aleatorio estratificado obtiene la variable que nos interesa asumiendo distintos valores
promedios en diferentes subpoblaciones, pues estas se presentan agrupadas en el espacio
y/o en el tiempo, pueden ser consideradas como conglomerados y pueden servir como

base para un procedimiento de muestreo.

Entre el muestreo estratificado y el de conglomerados existe una diferencia

fundamental que es importante acotarla:

- El muestreo estratificado se trata de que cada estrato sea lo mas homogéneo
posible;
- En el muestreo por conglomerados el ideal consiste en que contenga

elementos de todas las variedades que estén mezcladas como se pueda.

Debido a la naturaleza del estudio es posible tener dos formas de muestreo, en el

caso de verificar algunas de las variables para futuros estudios.

En este caso especifico se realiza el levantamiento de la muestra segun los

parametros escogidos como variables de estudio, donde se estudia al individuo y sus
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reacciones desde los cuatro parametros importantes en el andlisis sociocultural como lo

son:

la edad;
el sexo (género);
el nivel de estudio (escolaridad);

la profesidn (ocupacidn).

Para comprender y tener una adecuada correspondencia con los diferentes ambitos

del nivel de estudio (escolaridad), en las encuestas realizadas, se especifican los niveles de

escolaridad (calificacién de formacién) utilizados en Portugal mediante los siguientes

items:

Educacidn Basica (“Ensino Bdsico” en portugués):

- 1 (NIVEL) Basico: 1.2 Ciclo comprenden (1.2, 2.2. 3.2 y 4.2 aiio) o Educacién
Primaria, que se destina a la adquisicién de competencias basicas en Idioma

Portugués, Matematica, Estudio del Medio y Expresién Plastica.
Basico: 2.2 Ciclo (5.2 y 6.2 afio) es una Educacién Multidisciplinar.

- 2 (NIVEL) Basico 3.2 Ciclo (7.2, 8.2 y 9.2 afios) en este nivel de escolaridad

existen, también, Cursos de Educacién y Formacién y Cursos Vocacionales.
Educacién Secundaria (“Ensino Secundario” en portugués):

- 3 (NIVEL) Cursos Cientificos y Humanisticos o para la insercién en el mercado
de trabajo, con Cursos/Formaciones Profesionales, que comprenden los 10.2,

11.2 y 12.2 afio.

- 4 (NIVEL) En este nivel de escolaridad para la insercién en el mercado de
trabajo, con Cursos/Formaciones Profesionales (Técnicos), donde existen las
Formaciones de Educacién Artistica Especializada, Formacién de Aprendizaje,

Formacion de Educacién y Formaciones Vocacionales.

Educacion Superior (“Ensino Superior” en portugués):
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La educacién superior esta organizada en educacidon pos-secundaria,

educacion politécnica y universitaria

5 (NIVEL) Técnicos Superiores;

6 (NIVEL) Licenciaturas;

7 (NIVEL) Master;

8 (NIVEL) Doctorado.

Para mantener una composicion de cuota general, que cubra todos los individuos que
sepan leer, como Unico requisito, incluyendo los deficientes auditivos, pues el video piloto
en el proyecto “+ PROJECTION AC— Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”, fue creado

desde su inicio, con el objeto principal de no ser excluyente bajo ningun motivo.

Se realizd la transcripcion de datos de cada una de las encuestas realizadas para el
formato (.xIsx) del programa de planillas Excel, para ser utilizados en la transferencia para

el programa de visualizacién de datos.

Para la muestra de la presentacién de la investigacién son separados en 3 grupos de
43 individuos c/u., donde se presentan las imagenes de cada grupo para su apreciacion y
verificacion de cada uno de los participantes en las encuestas, organizados por las
diferentes valoraciones, como por sus respuestas en cada una de las preguntas realizadas
en las entrevistas, durante las intervenciones del artefacto del proyecto piloto “+

PROJECTION AC — Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”
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Figura 6. 1 Datos de encuestados “+ PROJECTION AC — Arte Contempordneo en el Espacio Publico”, de 43
individuos del Grupo 1, (imagen tomada del programa Excel)

4 20/04/17 9™ 3¢ Ciclo Bdsico. Deporte. st st NO st s Ago Siesadecuado Uil st st £l €5 posible €3 posible
45 20/04/17 S4F 2% Ciclo Bésico Misica st st NO £l s Ago Siesadecuado Uil st st st €5 posible. Es posible
46 20/04/37 a8 wm M NO St s st Siesadecuado Ll s s St €5 posible
47 20/04/17 s2m 2% Ciclo Bésico. Serrajero st st st st s NO Siesadecuado Uil st st st €5 posible. £5 posible
48 20/04/17 56 M 3% Ciclo Bésico Electricista st st NO st st Ago Siesadecuado  Util st st st £l £ posible
49 20/04/17 oM™ 2* Ciclo Bésico Contabilidad st st NO st s Ago Siesadecuado  Muy util st st sl st st

S0 20/04/17 £ 10 Ciclo Bésico Alimentacién st st NO £l s NO Siesadecuado  Muy util st st st sl st

S1 21/04/17 nF Curso Profesional Turistica s St s St s Ago Siesadecuado  Muy util st st s Sl £

sz a/04/17 nwm Ucenciatura Informstica Masomenos  SI NO st s Ago Siesadecuado  Util st st st st st

$3 21/04/17 MF 2* Ciclo Bésico Servicio Domestico I st NO sl s st Siesadecuado  Muy util st st st Es posible Es posible
sa /0417 Y 3% Ciclo Bésico Desempleado st st NO st sl NO Siesadecuado  Muy util st st st £s posible. st

s 21/04/17 a8 ™ Secundirio Alimentacién si sl NO st sl Ago Siesadecuado Ut st st st sl Es posible
$6  21/04/17 a8 ™ Ucenciatura st st NO sl st st Siesadecuado  Muy util st st st sl st

s7 /0417 6 F Curso Profesional  Administrativa st sl st sl sl NO Siesadecuado  Muy util st st st Es posible. Es posible
s8  21/04/17 a3 F 2% Ciclo Bésico Desempleado st st st sl s Ago Siesadecuado  Util st st st Es posible Es posible
9 21/04/17 oM Doctorado Educacién st sl NO st s sl Siesadecuado  Util st st st Es posible st

@ 21/04/17 7™ Curso Téenico industrial si sl NO sl s Ago Siesadecuado LNl st st st sl st

61 21/04/17 58 M 3% Giclo Bsico si st NO st s NO Siesadecuado  Muy util st st st sl st

6 21/04/17 0F Secundirio Estudiante st sl st st s NO Siesadecuado  Util st st st Es posible Es posible
63 02/05/17 2™ Ucenciatura Deporte sl sl NO sl s NO Siesadecuado  Util st st st £ posible.
64 02/05/17 S3F Ucenciatura Educacién Masomenos ! NO st s Algo Siesadecusdo  Util st st st Es posible. Es posible
65 02/05/17 8™ 2% Ciclo Bésico Comercio st st NO sl s NO Siesadecuado  Util st st st Es posible. st

66 02/05/17 awm Curso Profesional _ Estudiante st st NO sl s st Siesadecuado  Muy util st st st sl st

67 02/05/17 am Doctorado Masomenos  SI NO st s NO Siesadecuado  Util s st st sl st

68 02/05/17 9F 3% Ciclo Bdsico Desempleado st st NO sl st NO Siesadecuado  Util st sl st sl st

6 02/05/17 BF 3% Ciclo Bésico Comercio st st NO st s NO Siesadecuado  Util st st st sl Es posible
0 02/05/17 a8 F 3% Ciclo Bdsico. Funcién Piblica I sl NO st s Ago Siesadecuado  Util st st st €5 posible. st

7 02/05/17 7™ Curso Téenico » Masomenos S NO st s NO Siesadecusdo Uil st st st €5 posible. E3 posible
7 02/05/17 2F Curso Profesional  Sakud st st NO st s Ago Siesadecuado Uil st st st sl st

73 03/05/17 aF Secundirio Funcién Piblica I st NO st s Ago Siesadecuado  Muy util st st st sl Es posible
74 03/05/17 35 F 1% Ciclo Bésico Servicio Domestico I £l st sl s Ago Siesadecusdo Uil st st st €5 posible. st

75 03/05/17 15F 2* Ciclo Bésico. Estudiante st Masomenos SI st s Ago Siesadecuado Uil st st st st st

7% 03/05/17 nF 3¢ Ciclo Bdsico. Deporte st st st st s Ago Siesadecuado  Util st st st €5 posible st

77 03/05/17 19F 3% Ciclo Béskco Decoracién st st st st s st Siesadecuado Uil st st st £l Es posible
78 03/05/17 BF Secundirio Wisica s St £ l s Ago Sies adecuado Uil £ s St € posible s

7 03/05/17 “r 3¢ Ciclo Bésico. Funcién Piblica I st st st st Ago Siesadecuado Uil st st st €5 posible. st

8 03/05/17 2w rio Desempleado st £l NO £l st Ago Siesadecuado  Muy util st st st st st

81 03/05/17 am 10 Ciclo Bésico Mecénica st sl NO st s NO Siesadecuado  Util st st st €5 posible. st

8 03/05/17 40 F Master Artistica st Masomenos SI st st st Siesadecuado  Util NO st NO NO

8 03/05/17 2™ Ucenciatura Estudiante st st NO st st NO Siesadecuado Uil st st st €5 posible £ posible
8 03/05/17 B’ ™ Master Consultor st Masomenos NO st s NO Siesadecuado  Muy util NO st st sl st

8  03/05/17 am Secundirio Artistica st st NO st s st Siesadecuado  Util NO st st Es posible Es posible
86  03/05/17 S0 F Master luridica st sl NO sl £l NO Siesadecuado  Util st st sl sl st

Figura 6. 2 Datos de encuestados “+ PROJECTION AC — Arte Contempordneo en el Espacio Publico”, de 43
individuos del Grupo 2, (imagen tomada del programa Excel)
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6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

87 03/05/17 8F 30 Ciclo 8dskco Desempleado s s NO st st Ago Siesadecuado Ul st s s Esposible £ posible
8 03/05/17 uF Secundirio Comercio s st NO g s NO Siesadecvado Muyutl S s s s st
8 03/05/17 o™ Ucenciatura Educacién s NO NO NO s NO Siesadecuado Uil st s s st s
0 03/05/17 56 M 1¢ Ciclo Bésico Construccidn £ E NO s s NO Siesadecuado Ul E s s Esposible  Es posible
91 03/05/17 29 m Curso Téenico Estudante Masomenos I s s NO s Sies adecuado LNl st s E s £
92 03/05/17 % M 3% Ciclo 8dskco informitica NO E NO st s s Siesadecuado Ul E s NO €5 posible £ posible
93 03/05/17 0™ Secundirio Estudiante s st s si s NO Sies adecuado Ut s s s Esposible  Es posible
94 03/05/17 2™ 20 Ciclo 8dskco Invalidez s E NO s s NO Siesadecuado Uil E s s Esposible  Es posible
95 03/05/17 6 F 20 Ciclo 8éskco Desempleado s s NO g s Siesadecuado Uil s s s s s
9%  03/05/17 49 M 3% Ciclo 8dskco Desempleado s s NO s s NO Siesadecado Ul s s s Esposible €3 posible
97 03/05/17 6 F Master idiomas. s E NO si s Ago Siesadecuado Uil s E s E si
98 03/05/17 16 F 20 Ciclo 8dsico Estudante s s NO st s NO Siesadecuado Ul s s s s £ posible
99 03/05/17 % F Curso Téenico Arquitectura s s s s s s Siesadecuado Ul s s s s s

100 10/05/17 19F Ucendiatura Design s s NO si s Sies adecuado Uil s s s s st

101 10/05/17 uF 3% Ciclo 8dsico Administratva S| s NO st s g Siesadecuado Uil s s s s s

102 10/05/17 19F 3% Ciclo 8dsico Estudiante s s s si st Ago Sies adecuado Ul s s s Esposible  Es posible

103 10/05/17 8™ 2+ Ciclo 8dskco Desempleado s s s st st Ago Siesadecuado Ut s s s s st

104 10/05/17 s3 M 12 Ciclo Bsico Desempleado s s NO s s NO Siesadecuado Uil s s s Esposible I

105 10/05/17 19 F Ucenciatura Design s s s st st Ago Sies adecuado Uil st s s s st

106 10/05/17 18 M 3% Ciclo 8dsico Estudiante s s NO st s NO Siesadecuado Uil s s s Esposible s posible

107 10/05/37 3¢ Master Desempleado Masomenos S E st st Ago Sies adecuado Uil st s s s st

108 10/05/17 s4 M 29 Ciclo Bésico Desempleado s Masomenos NO sl s Ago Sies adecuado Ut st s s Espositle St

109 10/05/37 5F 3¢ Ciclo 84sk0 Almentacién s s s s s Ago Siesadecuado Uil s s s Esposible s posible

10 10/05/17 aF 3% Ciclo 8dsico Almentacién s s E st st Ago Sies adecuado Uil s s s Esposible I

m 1000517 9F 29 Ciclo 8dskco Abmentacién s s NO s st Ago Siesadecuado Uil s s s s st

12 10/05/37 3F Curso Profesional _ Estudiante s s NO st s Ago Siesadecuado Uil s s s s st

13 10/05/17 56 M Secundirio Artistica s E NO st st Ago Sies adecuado Ut E s s s st

14 10/05/17 a2F Ucendiatura Electricista s s NO st s Ago Siesadecuado Muyutl S s s s st

s 10/05/37 nwm Secundirio Informitica s s s st st Ago Sies adecuado Uil st s s Esposible s posible

16 10/05/37 ™ 3% Ciclo 8dskco Panadero s s NO s s NO Siesadecuado Ul s s s Espositle £ posible

17 10/05/37 BF Secundirio Comercio s s NO st st s Sies adecuado Uil s s s s st

18 10/05/37 6w 1¢ Ciclo Bdsico Comercio s s s st s s Siesadecuado Muyutl S s s s st

119 10/05/37 40 M 20 Ciclo 8dskco Taxista s E s st s NO Sies adecuado Uil s s s s st

120 10/05/37 8 F Secundirio Estudiante s £ NO st st NO Siesadecuado Muywtl 8! s s s st

1 10/05/17 8™ Master Estudiante Masomenos S NO ! s NO Siesadecuado Uil £ s NO NO NO

122 10/05/37 19F Ucenclatura Design s s E st st Ago Siesadecuado Uil s s s Esposible £ posib

123 10/05/37 0m Curso Profesional  Alimentacién E Va3 0 menosS! s s NO Siesadecvado  Muyutl S s s s st

124 10/05/37 ™ 30 Ciclo 8dsko Comercio Masomenos  SI NO st s Siesadecuado Uil st E s s st

125 10/05/37 40 F Ucenciatura Artistics s £ NO st s Siesadecuado Ut E s s s st

126 10/05/37 8F 30 Ciclo 8dskco Desempleado s st NO e s NO Siesadecvado Muyutl S s s s £

127 10/05/37 7™M Secundirio Estudiante/Artistica S st NO st st NO Sies adecuado Ul s s s s st

128 10/05/17 0F Ucenciatura Design s st NO g s Ago Sies adecuado LNl E s £ s £

129 10/05/37 0F Ucenclatura idiomas. E E NO st st Ago Siesadecuado Ul s E E s st

Figura 6. 3 Datos de encuestados “+ PROJECTION AC — Arte Contempordneo en el Espacio Publico”, de 43
individuos del Grupo 3, (imagen tomada del programa Excel)

6.4 VISUALIZACION DE DATOS

Dentro del analisis de datos existen muchas variables y posibles cruzamientos de
datos que nos permiten verificar gran cantidad de exploraciones y analisis, pero solo
utilizaremos algunos con los cuales podamos determinar varias inquietudes de la base
inicial de la investigacidn, segun los pardmetros escogidos. En un andlisis de los datos y con
la ayuda de las visualizaciones, mediante la comparacion visual, lo cual permite tener una
mayor apreciacién del comportamiento de los datos de campo, para obtener una mayor
comprensién de sus variables y su relacién como factores estadisticos, podremos ver los
resultados que arroja el proyecto, donde se evidencia un abordaje cualitativo, para
comprender los aspectos psicoldgicos, cuyos datos no pueden ser recolectados de modo
completo por otros métodos debido a su complejidad, pues requiere estudio para analizar
las actitudes, opiniones y motivaciones, expectativas y valores de funcionamiento, desde

la estructura individual y social.

La visualizacidn de datos se realizo en el programa “Tableau Desktop” — (Professional

Edition -10.2.2).
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6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

6.4.1 Procesamiento de Datos Segun la Edad

El procesamiento bdasico general de datos, de las 13 preguntas que componen la base
de estudio, segun el parametro el sexo (género), (se encuentran en orden creciente de 01

a 13).

Con la finalidad de ofrecer una mejor visualizacién y una rapida compresidn de los
graficos de datos en su conformacion se presenta para cada uno de los procesamiento de
datos segun el dmbito de estudio (variables) realizadas en el programa Tableau Desktop
(Professional Edition -10.2.2) y una tabla de esquemas de identificacidn de los elementos a
valorar en el procesamiento de datos de cada variable, que estd presente en el inicio de

cada serie de visualizaciones con las 13 preguntas elaboradas en la matriz de la encuesta.

Tabla 6. 2 Esquema de identificacion del procesamiento de datos segun la EDAD

si/muyuti. @
MAS O MENOS / UTIL / ALGO / ES POSIBLE

PROCESAMIENTO DE DATOS SEGUN LA EDAD No @

Esquema de Identificacion

Edad / cantidad

01-PREGUNTA - ;Le gusté la proyeccion?

a) EDAD (co.. Mas o menos NO si
10 A 0,86%
12,07%
15 O 1
04
- ® i
33,33% 7,76%
25 % @ 5
20 8,33‘.’3 . 6,93'.83
16,67% 100,00% 10,34%
e 2 * 1 o 12
8,33% 9,48%
S 1 . 11
a5 8.33:}? ‘ 7,76995
8,33% 9,48%
50 1 . 11
10,34%
55 O 2
8,33% 4,31%
o 1 ® 5

65 8.33'.;

70 " 3.85:,15
0 8%
80 3 0.86%

Figura 6. 4 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 01 ¢éLe gusto la proyeccion?
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Edad / cantidad

02-PREGUNTA - ;Le parece interesante esta iniciativa?

a) EDAD (co.. Més o menos NO Sl

” . 0,839:

10,83%

15 @) 14

- . 16,6729;

25 o 3333% ® %
4

30 . 8,33% @ 7'009;’
1

9,17%

35 ®  16,66% © 12
2

40 . 833% o

! 7,00%

45 © 833% @) =
1

50 . 833% o 9.001916
1

10,00%

2 © o 833% & 12
1

60 100,00% ‘ 4,17%

1 5
65 ®  1666%
2

- _ . . 0,839:

” _ _ . 0.839:

Figura 6. 5 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 02 éLe parece interesante esta iniciativa?

Edad / cantidad

03-PREGUNTA - ;Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proye..

a) EDAD (co.. NO si
0 S 1.099:
7,61% 18,92%
15 [ ] 5 [ ) 7
19,57% 10,81%
2 ® s o y
9,78% 10,81%
25 [ ) . o 2
= PY 6,52966 ° 8,119;
9,78% 16,22%
35 [ ) e ® .
6,52% 16,22%
® ® s ® 5
10,87%
a5 [ ) s
9,78% 8,11%
s0 ® 5 . 3
10,87% 5,41%
55 O 10 2 2
5,43% 2,70%
2 ® 5 ° 1
2,70%
65 [ 1
. R 1,09%
1
- . 1,09%

Figura 6. 6 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 03 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?
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Edad / cantidad

04-PREGUNTA - ;Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con..

a) EDAD (co.. NO Si
10 > 0,789:
15 . 10,9419:
20 ‘ 17,19292
25 . 10,16;;:
30 . 7.039;
= o
20 ‘ 9,3819;
5 . 7,8119;
50 . 9.3819;
55 . 9,3819;
60 . 100,00% °® 3,91%
1 5
65 s 0,789:
70 s 0.789:
80 N 0,78%

)|

Figura 6. 7 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 04 ¢éLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Edad / cantidad

05-PREGUNTA - ;Esta de acuerdo con la utilizacion de las proyecciones para colocar co..

a) EDAD (co.. NO Sl

& . 0,789:
. o =
- . 17.1929;
- . 100,0093 e 9.3819;
- P 7,039;
: o
" o %
- ® 7.8119;
50 O 9'3819;’
55 @ RS
- PY 4,699;
- . 0,789;
o . 0,739;
% 2 0,78%

Figura 6. 8 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 05 ¢Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?
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Edad / cantidad

06-PREGUNTA - ;Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion, especificamente sobre la instal..

a) EDAD (co.. Algo NO si
10 ° 2'1391"
15,38% 8,51% 6,67%
15 . - @) - ™ ‘
8 4 2
15,38% 19,15% 16,67%
2 O ' o ' ® /
8 9 s
9,62% 12,77% 6,67%
e o o = e
s 6 2
9,62% 2,13% 10,00%
30 O b ° g [ ) @
5 A 3
13,46% 8,51% 1333%
= © ' o : o) :
7 4 4
7,69% 8,51% 1333%
£ O ; o : @] :
4 4 4
5,77% 10,64% 6,67%
4 ® 3 (& s ° 2
7,69% 8,51% 13,33%
50 @) a @] 4 6] 4
9,62% 12,77% 3,33%
ss @] 5 ® 6 o 1
5,77% 4,26% 3,33%
50 ® 3 ® 2 e 1
i o 2,13%
1
- > 3,33%
1
- s 3,33%

Figura 6. 9 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 06 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de
arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?

Edad / cantidad

07-PREGUNTA - ;Le parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneoa la ..

a) EDAD (co.. Si es adecuado

10 . 0,789:
15 . 10,8519:
20 . 17,0529;
2 . 10,0819_:
30 . 6,989;
35 . 11,6319;
20 . 9.3019;
25 ‘ 7,7519;
50 . 9.3(;9;
55 ’ 9,3019;
60 O 4,659;
65 . 0.789;
70 > 0,789;
80 . 0,789:

Figura 6. 10 Visualizacién de datos segun la EDAD — Pregunta 07 ¢éLe parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacién en general?
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Edad / cantidad

08-PREGUNTA - ;Le parece util a nivel cultural esta propuesta?

a) EDAD (co.. Muy atil Util

10 > 1.089:
15 o 2,789: . 13,9819;:
20 ‘ 13,899;: ‘ 18‘2819;
25 PY 8,339; . 10,7519;
30 Y 11,119: o 5, 389;
35 Y 11,119: . 11,831‘3:
20 ® 13,899; . 7.539;
45 PY 8,339; . 7,53976
50 ° 5,569; . 10,7519;
55 . 16,679; . 6.459;
60 ° 5,569; o 4,309:
65 ~ 2,789:

70 . 1'089:
80 . 1,089:

Figura 6. 11 Visualizacion de datos segtin la EDAD — Pregunta 08 ¢ Le parece util a nivel cultural esta
propuesta?

Edad / cantidad

09-PREGUNTA - ;Cree importante la informacion que se coloca en la proyeccion?

a) EDAD (co.. NO si
it 0,79%
10 @ :
11,11%
15 ‘ 14
33,33% 16,67%
20 b 1 . 21
10,32%
25 . 13
7,14%
2 © :
33,33% 11,11%
- ¢ 1 © 14
33,33% 8,73%
0 . 1 &} 1
7,94%
a5 O .
9,52%
50 ‘ 12
9,52%
55 ‘ 12
60 PY 4,75965
0,79%
65 > 1
= . 0,79%
1
s 0,79%

80

Figura 6. 12 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 09 ¢ Cree importante la informacion que se
coloca en la proyeccion?
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Edad / cantidad

10-PREGUNTA - ;Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

a) EDAD (co.. si

10 . 0,789:
15 . 10.8?:
20 ‘ 17,0529;
25 . 10,081‘)§
30 @ 6,989;
s ) e
20 . 9,30:;
45 o 7,75;3
50 . 9.3019;
S5 . 9,3019;
- 1) 4,659;
o . 0,789:
- 5 0,789:
80 : 0,78%

Figura 6. 13 Visualizacién de datos segun la EDAD — Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mds frecuentemente?

Edad / cantidad

11-PREGUNTA - ;Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en I..

a) EDAD (co.. NO Sl

10 - 0,799:
15 ’ 11,1119:
20 . 17,4629;
2 . 33,339: ‘ 9.52192
30 . 7,14996
35 & 33,339: . 11 1:;9:
20 . 33,339: . 8,7319;
s 5 7.94%
50 . 9,52192
55 ‘ 9.52192
60 PY 4,769;
65 . 0.799;
70 ~ 0,799:
80 2 0,79%

Figura 6. 14 Visualizacidon de datos segtin la EDAD — Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?
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Edad / cantidad

12-PREGUNTA - ;Considera que la informacién adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y ..

a) EDAD (co.. Es posible NO si

- . 2,139:

15 ® 8,519: ’ 12,50198
- . 19.159; . 16,2519;,
- © 10.549; > so,oosf . 8,759;
50 Py 10.549; P 5,009:
35 . 14.89‘3; . 10,009;
% PY 8.519: 5 so,oosf . 8,759;
= P 6.389; . 8,759;
0 o 12,779; . 7,50966
- ° 4.269: . 12,5019;
- . 2.139: © 6,259;
- . 1,259:
- . 1,259:
i x 1,259:

Figura 6. 15 Visualizacién de datos segtin la EDAD — Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a
través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Edad / cantidad

13-PREGUNTA - ;Considera que la informacién adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento, ..

a) EDAD (co.. Es posible NO Si

10 . ez

= ‘ 19,519; o 6.9892
- . 21,959; . 15.1219;
2 Py 12,20956 . so,oos: . e,149;
- PY 7,329_: o 6,9892
- ° 4,889; ‘ 15,121936
P PY 7,329; % so,oos: ' 9,309;
5 ® 9,769: o 6.989;
. PY 7.329; . 10.479;
ss ° 7.329; . 10.479;
&0 ® 6,989;
- N 1,159:
70 o 1,159:
o 5 1,159:

Figura 6. 16 Visualizacion de datos segun la EDAD — Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion adquirida
por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados
con el arte contempordneo?
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6.4.2 Procesamiento de Datos Segtn el Nivel de Estudio

Procesamiento basico general de datos, de las 13 preguntas que componen la base

de estudio, segun el parametro de nivel de estudio, (se encuentran en orden creciente de

01a13).

Con la finalidad de ofrecer una mejor visualizacion y una rapida compresion de los
graficos de datos en su conformacion se presenta para cada uno de los procesamiento de
datos segun el ambito de estudio (variables) realizadas en el programa Tableau Desktop
(Professional Edition -10.2.2) y una tabla de esquemas de identificacion de los elementos a
valorar en el procesamiento de datos de cada variable, que estd presente en el inicio de

cada serie de visualizaciones con las 13 preguntas elaboradas en la matriz de encuesta.

Tabla 6. 3 Esquema de identificacion del procesamiento de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO

Esquema de Identificacion si/muyoTie [l

. MAS O MENOS / UTIL / ALGO / ES POSIBLE [

PROCESAMIENTO DE DATOS SEGUN EL NIVEL DE o W
ESTUDIO

01-PREGUNTA - ;Le gusté

Nivel de estudio -
M Mas o menos

¢) NIVEL DE ESTUDIO M No
M si

25

20

15

10

Contaje de 01-PREGUNTA - ;Le gusté la proyeccién?

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda.
Bdsico Basico Basico fesional Técnico

Figura 6. 17 Visualizacion de datos segtn el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 01 ¢éLe gustd la proyeccion?
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Nivel de estudio

¢) NIVEL DE ESTUDIO

25

0,78%
19,38%
17,05%
15,50%
13,95%
13,18%
4,65%
1,55%
0

I = ~N
5] « =)

[

Contaje de 02-PREGUNTA - ;Le parece interesante esta iniciativa?

19Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Mdaster Secunda..

Basico Basico Béasico fesional Técnico

02-PREGUNTA - ;Le parece
B Mas o menos

M No

W si

Figura 6. 18 Visualizacién de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 02 ¢éLe parece interesante esta
iniciativa?

Nivel de estudio

¢) NIVEL DE ESTUDIO

25

20

1,55%

1,55%

Contaje de 03-PREGUNTA - ;Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad ..

2,33% EN2,33%
1,55%

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..

Basico Basico Bdsico fesional Técnico

03-PREGUNTA - ;Habia

H No
W s

Figura 6. 19 Visualizacion de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 03 ¢ Habia visto proyecciones en
los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?
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04-PREGUNTA - ;Le parece

H no
¢) NIVEL DE ESTUDIO W si

Nivel de estudio

19,38%

25
17,05% 0,78%
15,50%
20
13,95%
17,05%
5,43% 5,43%
3,88%
1,55%
0 -

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico Basico Basico fesional Técnico

= =
15} [0

0

Contaje de 04-PREGUNTA - ;Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espac..

Figura 6. 20 Visualizacidon de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 04 ¢éLe parece bien que sean
realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios
Institucionales?

05-PREGUNTA - ;Esta de

H No
) NIVEL DE ESTUDIO Wsi

Nivel de estudio

19,38%

25
17,83%
17,05%
15,50%
20
13,95%
15
10
5,43% 5,43%
. 0,78%
1,55%
3,10%
0 -

19Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico Bdsico Bdsico fesional Técnico

Contaje de 05-PREGUNTA - ;Esta de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para col...

Figura 6. 21 Visualizacién de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 05 ¢Estd de acuerdo con la
utilizacion de las proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contempordneo?
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Nivel de estudio
¢) NIVEL DE ESTUDIO

. 25

dearte c

20

15

£

e 5,426%

7,752%

- ;Sabe algo sobre los temas menc

5,426%

Contaje de 06-PREGUNTA

0,775%
0,775%)|
12Ciclo 29Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Bésico Bésico Basico fesional Técnico

06-PREGUNTA - ;Sabe algo
M Algo

M No

Wsi

Figura 6. 22 Visualizacion de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 06 ¢Sabe algo sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?

Nivel de estudio

) NIVEL DE ESTUDIO

=
«n

=
o

- ¢{Le parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimi..

19,38%
17,83%
5,43%

25
17,05%
15,50%
20
13,95%
5,43%

3,88%
5

I 1,55%

19Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico Basico Basico fesional Técnico

Contaje de 07-PREGUNTA

o

07-PREGUNTA - ;Le parece
B sies adecuado

Figura 6. 23 Visualizacion de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 07 ¢éLe parece adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacién en general?
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08-PREGUNTA - ;Le parece

M Muy til
<) NIVEL DE ESTUDIO M Uil

Nivel de estudio

25

3,10%
2,33%
20
8,53%
2,33%
6,20%
15
10
1,55%
S 3,10%
0,78%
0 -

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico  Basico Bdsico fesional Técnico

Contaje de 08-PREGUNTA - ;Le parece util a nivel cultural esta propuesta?

Figura 6. 24 Visualizacidn de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 08 ¢ Le parece Util a nivel cultural
esta propuesta?

09-PREGUNTA - ;Cree imp

M No
) NIVEL DE ESTUDIO W si

Nivel de estudio

19,38%

25
17,83%
17,05%
o 0,78%
13,95%
14,73%
5,43%
1,55%
I 1,55%

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico  Basico  Bdsico fesional Técnico

= =
o «n

[

Contaje de 09-PREGUNTA - ;Cree importante la informacién que se coloca en la proyeccién?

(=)

Figura 6. 25 Visualizacidn de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 09 ¢ Cree importante la
informacion que es colocada en la proyeccion?
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10-PREGUNTA - ;Conside

Nivel de estudio ms

¢) NIVEL DE ESTUDIO

19,38%

25
17,83%

17,05%
15,50%
20
13,95%
5,43% 5,43%
3,88%

5

1,55%
, ]

19Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico Bdsico Bdsico fesional Técnico

-
[

[
o

Contaje de 10-PREGUNTA - ;Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuente..

Figura 6. 26 Visualizacion de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa
deberia repetirse mds frecuentemente?

11-PREGUNTA - ;Piensa

H No
) NIVEL DE ESTUDIO M si

Nivel de estudio

25
17,83%

15,50%
20
1,55%

[

1,55%

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico  Bdsico Basico fesional Técnico

3,88%

Contaje de 11-PREGUNTA - ;Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir d..

(=]

Figura 6. 27 Visualizacion de datos segtin el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 11 ¢éPiensa que es posible adquirir
nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?
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12-PREGUNTA - ;Considera

M Esposible
) NIVEL DE ESTUDIO H No

Wsi

Nivel de estudio

25

20
15,50%
10,85%
S 7,75% 1,55%
6,98%
SECX 3,10% 3,10%
0 0,78%

12Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico Basico Basico fesional Técnico

-
wn

=
o

Contaje de 12-PREGUNTA - ;Considera que la informacion adquirida a través de la proyecci..

Figura 6. 28 Visualizacion de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?

13 -PREGUNTA - ;Consi

M Esposible
) NIVEL DE ESTUDIO M no
Wsi

Nivel de estudio

25

20
15
. 14,73%
10,08% 10,08%

9,30% 9,30% 1,55%
5

4,65% 388%

3,10% <
1,55%

0

19Ciclo 22Ciclo 32Ciclo CursoPro Curso Doctoradolicenciat.. Master Secunda..
Basico  Basico Bdsico fesional Técnico

Contaje de 13-PREGUNTA - 13 ;Considera que la informacién adquirida por medio de la proyec..

Figura 6. 29 Visualizacién de datos segun el NIVEL DE ESTUDIO — Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos
relacionados con el arte contempordneo?
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6.4.3 Procesamiento de Datos Segun el Sexo (Género)

Procesamiento basico general de datos, de las 13 preguntas que componen la base
de estudio, segun el parametro de sexo (género), (se encuentran en orden creciente de 01

a13).

Con la finalidad de ofrecer una mejor visualizacién y una rapida compresidn de los
graficos de datos en su conformacion se presenta para cada uno de los procesamiento de
datos segun el dmbito de estudio (variables) realizadas en el programa Tableau Desktop
(Professional Edition -10.2.2) y una tabla de esquemas de identificacidn de los elementos a
valorar en el procesamiento de datos de cada variable, que estd presente en el inicio de

cada serie de visualizaciones con las 13 preguntas elaboradas en la matriz de encuesta.

Tabla 6. 4 Esquema de identificacion del procesamiento de datos segtin el SEXO (Género)

Esquema de Identificacion
FEMENINO

PROCESAMIENTO DE DATOS SEGUN EL SEXO MASCULINO
(GENERO)

Sexo / cantidad

01-PREGUNTA - ;Le gusté la proyeccion?

Mé&s o0 menos NO Si
2
F 56
1,55% F
1 43,41%
M
0,78% 60
10 M
M 46,51%
7,75%

Figura 6. 30 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 01 ¢ Le gustd la proyeccion?
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Sexo / cantidad
02-PREGUNTA - ;Le parece interesante esta iniciativa?
Mas o menos NO Si
3
F
2,33% 1
‘N o
S 0,78% 65
M M
3,88% 50,39%

Figura 6. 31 Visualizacion de datos segtin el SEXO (género) — Pregunta 02 ¢éLe parece interesante esta

iniciativa?
Sexo/ cantidad
03-PREGUNTA - ;Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proye..
NO Si
37
E 16
28,68% M

12,40%
21
55 F
M 16,28%
42,64%

Figura 6. 32 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 03 ¢ Habia visto proyecciones en los
edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?

Sexo / cantidad

04-PREGUNTA - ;Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con..

NO si
58
F
1 44,96%
M
0,78% 70
M
54,26%

Figura 6. 33 Visualizacion de datos segtin el SEXO (género) — Pregunta 04 ¢éLe parece bien que sean
realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios
Institucionales?
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Sexo/ cantidad

05-PREGUNTA - ;Esté de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para colocar co..

NO Sl
58
F
1 44,96%
w
0,78% 70
M
54,26%

Figura 6. 34 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 05 ¢Estd de acuerdo con la utilizacion
de las proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte

contempordneo?
Sexo/ cantidad
06-PREGUNTA - ;Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion, especificamente sobre la instal..
Algo NO si
17 14 S

M
13,18

F
0,85%

F

35 33 21
F M M
27,13% 25,58% 16,28%

Figura 6. 35 Visualizacion de datos segtin el SEXO (género) — Pregunta 06 éSabe algo sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?
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Sexo/ cantidad

07-PREGUNTA - ;Le parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo ala ..
Si es adecuado

58
F
44,96%
71
M
55,04%

Figura 6. 36 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 07 éLe parece adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacidn en general?

Sexo/ cantidad

08-PREGUNTA - ;Le parece ttil a nivel cultural esta propuesta?

Muy util util
13
F 45
10,08% F
34,88%

48
23 M
M 37,21%

17,83%

Figura 6. 37 Visualizacion de datos segtin el SEXO (género) — Pregunta 08 ¢éLe parece util a nivel cultural esta

propuesta?
Sexo/ cantidad
09-PREGUNTA - ;Cree importante la informacion que se coloca en la proyeccion?
NO si
1 57
E F
0,78% 44,19%
2 69
M M
1,55% 53,49%

Figura 6. 38 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 09 ¢ Cree importante la informacion
que es colocada en la proyeccion?
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Sexo/ cantidad

10-PREGUNTA - ;Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

si
58
F
44,96%
71
M
55,04%

Figura 6. 39 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa
deberia repetirse mds frecuentemente?

Sexo/ cantidad

11-PREGUNTA - ;Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién suministrada en |..

NO si
1 57
3 F
.0,78% 44,19%
z 69
M M
1,55% 53,49%

Figura 6. 40 Visualizacion de datos segtin el SEXO (género) — Pregunta 11 éPiensa que es posible adquirir
nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?

Sexo/ cantidad
12-PREGUNTA - ;Considera que la informacién adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y ..
Es posible NO si
21 36
F : F
16,28% i ;:‘3% 27,91%
0.
26 F 44
" 0,78% M
20,16% 34,11%

Figura 6. 41 Visualizacion de datos segun el SEXO (género) — Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?
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Sexo / cantidad

13-PREGUNTA - ;Considera que la informacién adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento, ..

Es posible NO si
37
20 1 F
F M 28,68%
15,50% 0,78%
21 1
M 49
16,28% 0,78% M

37,98%

Figura 6. 42 Visualizacion de datos segtn el SEXO (género) — Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos
relacionados con el arte contempordneo?

6.4.4 Procesamiento de Datos Segun la Profesion

Procesamiento basico general de datos, de las 13 preguntas que componen la base
de estudio, segun el parametro de nivel de estudio, (se encuentran en orden creciente de

01a13).

Con la finalidad de ofrecer una mejor visualizacién y una rapida compresidn de los
graficos de datos en su conformacion se presenta para cada uno de los procesamiento de
datos segun el dmbito de estudio (variables) realizadas en el programa Tableau Desktop
(Professional Edition -10.2.2) y una tabla de esquemas de identificacidn de los elementos a
valorar en el procesamiento de datos de cada variable, que estd presente en el inicio de

cada serie de visualizaciones con las 13 preguntas elaboradas en la matriz de encuesta.

Es de resaltar que en la visualizacién de datos segun la “Profesién”, realizados por el
programa Tableau Desktop (Professional Edition -10.2.2), los espacios generados en
blanco, o sin datos, son realizados por el propio programa automdticamente en su

presentacion de visualizacién.
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Tabla 6. 5 Esquema de identificacion del procesamiento de datos segtin la PROFESION

Esquema de Identificacion

PROCESAMIENTO DE DATOS SEGUN LA PROFESION

MAS O MENOS / UTIL / ALGO / ES POSIBLE .

si/muyutie [

No [

Profesién/ cantidad

si
Desempleado

si
Estudiante
16
12,40%

si
Alimentacion
8

6,20%

si
Comercio
7/

5,43%

si
Disefio
4
3,10%

si
Deporte
3

si
Electricista
3

si
Jubilado
3

si
Artistica
6
4,65%

si
Juridica
3
2,33%

si
Mecanica
3

2,33%

si

Servicio
Domestico
3

si
Turistica
3

2,33%

si

si

Funcién Pablica Musica

6

5

01-PREGUNTA - ;Le gusté la proyeccién?
M Més omenos

B NO

W si

Figura 6. 43 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 01 éLe gusté la proyeccién?

Profesién/ cantidad

si
Desempleado
16

12,40%

si
Estudiante
16
12,40%

si
Comercio
8

6,20%

si
Alimentacién
7

5,43%

si
Artistica
6
4,65%

si

Funcién Pdblica
6

4,65%

si
Mdsica
5
3,88%

si
Diseno
4

si

Servicio
Doméstico
4

3,10%

si
Jubilado
3
2,33%

si
Deporte
3
2,33%

si
Juridica
3
2,33%

si
Ciencia
si

Educacion

si
Idiomas

si
Mecanica
3

2,33%

Turistica
3
2,33%

02-PREGUNTA - ;Le parece interesan
B Méas omenos

H NO

W si

Figura 6. 44 Visualizacion de datos segtin la PROFESION — Pregunta 02 ¢ Le parece interesante esta

iniciativa?
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Profesién/ cantidad

NO
Desempleado
13

10,078%

NO
Estudiante
11
8,527%

NO
Comercio
74
5,426%

NO

Alimentacién

5
3,876%

NO
Electricista

3

NO
Jubilado
3

NO
Mecadnica

3

NO
Mdsica

3

NO
Servicio Doméstico

3

NO
Artistica

5
3,876%

NO
Ciencia
2

Juridica
2

NO
Turistica
2

NO
Funcién
Publica

4
3,101%

NO
Diseno
2

NO
Salud
2

03-PREGUNTA - ;Habia visto proyeccio

M NO
z . W si
Sl Sl

Estudiante Desempleado

5
3,876%

7
5,426%

Sl
Funcién
Publica

Figura 6. 45 Visualizacion de datos segun la PROFESION — Pregunta 03 ¢ Habia visto proyecciones en los

edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?

Profesién/ cantidad

si
Desempleado

si
Estudiante

si

Alimentacion

8
6,20%

si
Comercio
8

6,20%

si
Artistica
7

5,43%

si

Funcién Publica

7/
5,43%

si
Mdsica
5
3,88%

si
Informética

3

si
Jubilado
3

Sl
Juridica

3

si
Mecanica

3

Si
Turistica

3

si

Diseno

4
) 4

Sl Sl
Servicio Deporte
Doméstico

3,10%

si
Ciencia
2
1,55%

04-PREGUNTA - ;Le parece bi

B NO
W si

Figura 6. 46 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 04 éLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?



Profesién/ cantidad

si

Desempleado

si
Estudiante
17
13,18%

si
Alimentacién
8

6,20%

si
Comercio
8

6,20%

si
Artistica
7/

5,43%

si

Funcién Pdblica

7/
5,43%

si i si
Diseno Ser Deporte
4

3,10%

Si
Informética Ciencia

3 2

si
Jubilado
3

si

Juridica

Sl
Turistica

3

si
Salud
2
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05-PREGUNTA - ;Esta de ac

W NO
Wi

Figura 6. 47 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 05 ¢Estd de acuerdo con la utilizacién de
las proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?

Profesién/ cantidad

Algo
Desempleado
9

6,977%

Algo
Alimentacién

6

NO

Estudiante

Desempleado
6
4,651%

Algo
Estudiante
5

3,876%

Funclon Pdblica
4

NO
Comercio
4
3,101%

Algo
Musica
3
2,326%

Algo
Deporti
Algo
Electricista
Algo
Idiomas

NO
/und/rr

Algo si

Servicio Artistica
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M Algo
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W si

Figura 6. 48 Visualizacidn de datos seguin la PROFESION — Pregunta 06 ¢Sabe algo sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?

188



Profesién/ cantidad

Si es adecuado
do

Si es adecuado
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Funcién Publica

7

Siesadecuado | Sies
Musica adecuado adecuado
5 Diseno
3,88% 4

3,10%

Si es adecuado
1 ista

Si es adecuado

Informética

3

Si es adecuado
Jubilado

3

Sies adecuado
Juridica

3

Sies adecuado
M. ca

Sies

Sies
adecuado
Turistica
3

2,33%

Sies
adecuado

Sies
adecuado
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07-PREGUNTA - ;Le parece a

M Siesadecuado

Figura 6. 49 Visualizacidn de datos segtn la PROFESION — Pregunta 07 ¢ Le parece adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacién en general?

Profesién/ cantidad

util
Estudiante
15
11,63%

Util
Desempleado

Util
Alimentacion
6

4,65%

Util Util
Artistica Comercio
5 5

3,88%

Educacion
3
Gtil

Informética

util
Servicio Domeéstico
E

Util
Funcion
Puablica

4

Muy util

Muy
util

08-PREGUNTA - ;Le parece Gt

W Muy atil
| Uil

Figura 6. 50 Visualizacidn de datos segtn la PROFESION — Pregunta 08 ¢éLe parece util a nivel cultural esta
propuesta?
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Profesién/ cantidad

si

Desempleado

si
Estudiante

si
Alimentacion
8

6,20%

si
Comercio
8

6,20%

si

Funcién Pdblica
7

5,43%
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si si si si
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3,88% 3,10% 4 2,33%
3,10%

si si si
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3 3

2,33%

si

Informética

3 z
SI
B Salud
Sl 2
Jubilado
3
SI
si Transporte
Juridica 2
3

"""’””"" _

3

09-PREGUNTA - ;Cree import

H NO
W si

Figura 6. 51 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 09 ¢éCree importante la informacion que

Profesién/ cantidad

si
Desempleado

si
Estudiante
18
13,95%

si
Alimentacion
8

6,20%

si
Comercio
8

6,20%

si
Artistica
7
5,43%

si

Funcién Pablica
7

5,43%

es colocada en la proyeccion?

si si si si

Musica Diseno Servicio Deporte

5 4 Doméstico 3

3,88% 3,10% 4 2,33%
3,10%

Sl Sl Sl
Electricista Turistica Ciencia

3 2

si

Informética
3
si
Jubilado
3
si
Juridica
3
si
Mecanica
3

10-PREGUNTA - ;Considera qu
Wsi

Figura 6. 52 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa
deberia repetirse mds frecuentemente?
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Profesién/ cantidad
si
Desempleado

13,95%
18

Sl
Estudiante
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6,20%

si i si
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4,65%
6

Sl
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Sl

Mdsica
Sl

Informética

3,88%

2,33%
3

si si

Juridica

Mecanica

11-PREGUNTA - ;Piensa que e

M NO
si H s

Educacién

2,33%

Figura 6. 53 Visualizacion de datos segtin la PROFESION — Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir
nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?

Profesién/ cantidad
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2,326%
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Figura 6. 54 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?
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2% H 13-PREGUNTA - ; C id
Profesién/ cantidad iConsideraq

M Esposible
E - - - . B NO
Sl SI | SI SI Es posible Es posible .
Desempleado Alimentacién | Funcién Musica Diseno Estudiante Desempleado LE

13 4 Publica 4 3 ] 5
10,078% 3,101% 4 3,101% 2,326% 6,977% 3,876%
3,101%

si si si si
Jubilado Juridica Mecénica Turistica
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Estudiante Sl ;’ubllta
8
6,202% si si 2,326%
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Artistica SI ” Esposible | Esposible Hn
5 Idiomas

Figura 6. 55 Visualizacion de datos seguin la PROFESION — Pregunta 13 ¢ Considera que la informacién
adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos
relacionados con el arte contempordneo?

6.4.5 Procesamiento General de Datos

Procesamiento basico general de datos, de las 13 preguntas que componen la base
de estudio, segun el pardmetro de respuesta global, sin separacién de tipo de publico (se

encuentran en orden creciente de 01 a 13).

Con la finalidad de ofrecer una mejor visualizacion y una rapida compresion de los
graficos de datos en su conformacion se presenta para cada uno de los procesamiento de
datos segun el ambito de estudio (variables) realizadas en el programa Tableau Desktop
(Professional Edition -10.2.2) y una tabla de esquemas de identificacion de los elementos a
valorar en el procesamiento de datos de cada variable, que estd presente en el inicio de
cada serie de visualizaciones con las 13 preguntas elaboradas en la matriz de encuesta.

Para ver el comportamiento general se realiza el procesamiento de datos generales que es
la reunificacién de todas las variables de estudio y el objetivo principal del estudio, pues se

especificé desde un inicio que el estudio se basaba en el publico general, las variables, nos

permitiran ir mas alla de lo estipulado en el inicio de la planificacidn del estudio.
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Tabla 6. 6 Esquema de Identificacion del Procesamiento General de Datos

si/muyutie [
MAS O MENOS / UTIL / ALGO / ES POSIBLE [l

PROCESAMIENTO GENERAL DE DATOS no [

Esquema de Identificacion

01-PREGUN..
NO 00,78%
Méas o menos NN 9,30%
/| 89,92%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130
Contaje de 01-PREGUNTA - ;Le gusté la proyeccion?

Figura 6. 56 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 01 ¢ Le gusto la proyeccion?

02-PREGUN..
NO 10,78%
Mas o menos I 6,20%
| S 3,02%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 S0 100 110 120 130

Contaje de 02-PREGUNTA - ;Le parece interesante esta iniciativa?

Figura 6. 57 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 02 ¢ Le parece interesante esta iniciativa?

03-PREGUN..

IN O 1 71,32%

Si I 28,68%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Contaje de 03-PREGUNTA - ;Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad ..

Figura 6. 58 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 03 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?

04-PREGUN..
NO 10,78%

i 09,22%

0 10 20 30 40 S0 60 70 80 S0 100 110 120 130 140

Contaje de 04-PREGUNTA - ;Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espac..

Figura 6. 59 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 04 ¢ Le parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?
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05-PREGUN..
NO 10,78%
/| $9,22%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140

Contaje de 05-PREGUNTA - ;Esta de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para col...

Figura 6. 60 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 05 ¢ Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?

06-PREGUN..

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 S0 5§

Contaje de 06-PREGUNTA - ;Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporane..

Figura 6. 61 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 06 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de
arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?

07-PREGUNTA -..
Si es adecuado | IS 100,0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 S0 100 110 120 130 140

Contaje de 07-PREGUNTA - ;Le parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimi..

Figura 6. 62 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 07 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos que
ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?

08-PREGUN..
Muy Gtil I 27, 91%
(0t 72,09%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Contaje de 08-PREGUNTA - ;Le parece util a nivel cultural esta propuesta?

Figura 6. 63 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 08 ¢ Le parece util a nivel cultural esta propuesta?

09-PREGUN..
NO W 2,33%
S S © 7,67 %%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140

Contaje de 09-PREGUNTA - ;Cree importante la informacién que se coloca en la proyecciéon?

Figura 6. 64 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 09 ¢ Cree importante la informacion que es
colocada en la proyeccion?
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10-PREGUN..

/1 100,0%

0 10 20 30 40 S0 60 70 80 S0 100 110 120 130 140

Contaje de 10-PREGUNTA - ;Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuente..

Figura 6. 65 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mds frecuentemente?

11-PREGUN..
NO I 2,33%

| O7,67%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 S0 100 110 120 130 140

Contaje de 11-PREGUNTA - ;Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir d..

Figura 6. 66 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?

12-PREGUN..
NO I 1,55%
Es posible I 36,43%

| 62,02%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Contaje de 12-PREGUNTA - ;Considera que la informacién adquirida a través de la proyecci..

Figura 6. 67 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a
través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?

13-PREGUN..
NO I 1,55%
Es posible I 31,78%

/| 66,67 %

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Contaje de 13-PREGUNTA - 13 ;Considera que la informacién adquirida por medio de la proyec..

Figura 6. 68 Visualizacion de datos GENERALES — Pregunta 13 ¢ Considera que la informacién adquirida por
medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con
el arte contempordneo?

6.5 ANALISIS DE DATOS

6.5.1 Andlisis Segun la Edad

En el procesamiento de datos, de las 13 preguntas que componen la base de estudio,
segun el parametro “Edad” de un universo de 129 encuestados que representa el 100% (

se encuentran en orden creciente de 01 a 13)
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En la visualizacion de los datos generales, podemos ver que las respuestas de las
preguntas que enfocan los elementos principales de la investigacién, nos arrojan unos
interesantes resultados para tener en cuenta, en la apreciacidn de la muestra que conforma
los ciudadanos entrevistados, donde realizaremos las evaluaciones de los porcentajes y
cantidades, datos suministrados de las visualizaciones de datos del programa Tableau
Desktop (Professional Edition -10.2.2), donde se expondran los resultados mas pertinentes,

en cada una de las preguntas del cuestionario.

Se mostraran en las tablas que se expondran, los mayores porcentajes de cada pauta
de las respuestas de los pardmetros a estudiar, para sintetizar lo mas relevante de los

resultados del estudio, por lo cual nos centraremos en estos para su evaluacién.

Tabla 6. 7 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 1 ¢éLe gusto la proyeccion?, respuestas: Si, Mds o menos, No

1 éLe gusto la proyeccion?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 18,97 % (22/116) valor calculado sobre 116

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 25 a 30 afios 4 33,33% (4/12) valor calculado sobre 12

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 35 a 40 afios 1 100 % (1/1) valor calculado sobre 1

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 1) éLe gusto la proyeccidén?, en un dmbito

de valoracién en los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Severificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 22/129 personas) que fueron a los que mas les gusté la proyeccidn,

y en un parametro mayor de los 15 a los 25 afos, (cantidad 36 personas)
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fueron los que tuvieron un mayor porcentaje de aceptacion, evidenciandose

gue el publico de target joven es el mas atraido por esta iniciativa.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificd un énfasis en el publico comprendido entre los 25 a 30 afios,

(cantidad 4/129 personas).
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido

entre los 35 a 40 afios, (cantidad 1/129) persona).

Tabla 6. 8 Valoracion segtn la EDAD - Pregunta 2 ¢éLe parece interesante esta iniciativa?, respuestas: Si, Mds
o menos, No

2 iLe parece interesante esta iniciativa?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 18,97 % (22/116) valor calculado sobre 116

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 25 a 30 afios 4 33,33% (4/12) valor calculado sobre 12

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 35 a 40 afios 1 100 % (1/1) valor calculado sobre 1

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 2) ¢ Le parece interesante esta iniciativa?,
en un ambito de valoracidn en los pardmetros de edad se comportan exactamente igual a

la anterior valoracion de la pregunta 1):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 22/129 personas) que fueron a los que mas les parecié interesante

la iniciativa y en un pardmetro mayor de los 15 a los 25 afios, (cantidad 36
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personas) fueron los que tuvieron un mayor porcentaje de aceptacion,
evidencidndose que el publico de target joven es el mds atraido por esta

iniciativa.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificd un énfasis en el publico comprendido entre los 25 a 30 afios,

(cantidad 4/129 personas).
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido

entre los 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 9 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la
ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?, respuestas: Si, No

3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta
iniciativa de proyeccion?

Si: 28,68 % total (cantidad: 37/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 15 a 20 afios 7 18,92 % (7/37) valor calculado sobre 37

No: 71,31 % total (cantidad: 92/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 18 19,57 % (18/92) valor calculado sobre 92

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccidon?, en un ambito de valoracién en

los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 15 a 20 afios,
(cantidad 7/129 personas) que fueron los que habian visto proyecciones en

los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccién.
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e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd un énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 18/129 personas). Constatandose, que una cantidad de 92 personas
sobre 129 no habian visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad
antes de esta iniciativa de proyeccidn, lo que nos arroja que las proyecciones

sobre edificios publicos de la ciudad son relativamente pocas.

Tabla 6. 10 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 4 ¢éLe parece bien que sean realizadas intervenciones de los
espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?, respuestas: Si, No

4 ¢(Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con
proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 17,19% (22/128) valor calculado sobre 128

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 35 a 40 afios 1 100 % (1/1) valor calculado sobre 1

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 4 ¢Le parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios

Institucionales?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Severificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 22/129 personas) que fueron los que tuvieron un mayor porcentaje,
les parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos

con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido

entre los 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas).
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Tabla 6. 11 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 5 Esta de acuerdo con la utilizacion de las proyecciones
para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?, respuestas: Si,
No

5 ¢Esta de acuerdo con la utilizacidn de las proyecciones para colocar contenidos que
ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 17,19% (22/128) valor calculado sobre 128

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 35 a 40 afios 1 100 % (1/1) valor calculado sobre 1

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 5 ¢ Esta de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?, en un ambito de valoracién en los parametros de edad se comportan

exactamente igual a la anterior valoracién de la pregunta 4):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 22/129 personas) que fueron los que tuvieron un mayor porcentaje
gue estd de acuerdo con la utilizacion de las proyecciones para colocar

contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido

entre los 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas).
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Tabla 6. 12 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte
contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?, respuestas Si, Algo, No

6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contempordaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacion?

Si: 23,25 % total (cantidad: 30/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 5 16,67 % (5/30) valor calculado sobre 30

Algo: 40,31 % (cantidad: 52/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 15 a 20 afios 8 15,38 % (8/52) valor calculado sobre 52
De 20 a 25 afios 8 15,38 % (8/52) valor calculado sobre 52

No: 34,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25afios 9 19,15 % (9/47) valor calculado sobre 47

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacién?, en un

ambito de valoracidn en los parametros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 5/129 personas) que fueron los que sabian algo sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccidn, especificamente
sobre la instalacion, evidencidndose que el publico de target joven es el que
mas tiene informacién sobre los temas de la instalacion en el arte

contemporaneo.
e Enlarespuesta: “Algo”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 15 a 20
(cantidad 8/129 personas) y entre los 20 a 25 afios, (cantidad 8/129 personas),

evidencidndose que el publico de target joven es el que sabe algo sobre los
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temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccidn,

especificamente sobre la instalacidn.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico un énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 9/129 personas), lo que evidencia que no saben sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccidn, especificamente

sobre la instalacion.

Centrandonos con una variable muy particular, donde el mayor porcentaje de las tres
pautas de respuestas de los parametros a estudiar, se centraron en los jovenes con edades
comprendidas entre los 20 a 25 afios algunos saben, otros saben algo y otros no saben sobre
los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccién, especificamente sobre la

instalacion.

Tabla 6. 13 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan
conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?, respuestas: Le parece adecuado,
No le parece adecuado

7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?

Le parece adecuado: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 17,05 % (22/129) valor calculado sobre 129

No le parece adecuado: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/0) valor calculado sobre 0

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 7 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacidén en general?, en

un dmbito de valoracién en los pardmetros de edad:

e Enlarespuesta: “Le parece adecuado”
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Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 22/129 personas) que fueron a los que les parecié adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la

poblacidn en general.

e Enlarespuesta: “No le parece adecuado”

No se verificd ninguna repuesta negativa por parte del publico, con 0/129
personas. Lo que hace suponer que la Unica persona que respondia
negativamente a las preguntas de la encuesta termind por parecerle
adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte

contemporaneo a la poblacién en general.

Tabla 6. 14 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 8 ¢éLe parece util a nivel cultural esta propuesta?,

respuestas: Util, Muy util, No es muy util

8 éLe parece (til a nivel cultural esta propuesta?

Util: 72,09 % total (cantidad: 93/129) - divididos en pardmetros de edades:

Edad

Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 17 18,28 % (17/93) valor calculado sobre 93

Muy util: 27,90 % (cantidad: 36/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 50 a 55 afios 6 16,67 % (6/36) valor calculado sobre 36
No es muy util: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de edades:
Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/0) valor calculado sobre 0

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 8 éLe parece util a nivel cultural esta

propuesta?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de edad:

e Enlarespuesta: “Util”

Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 17/129 personas) que fueron a los que les parecid util a nivel

cultural esta propuesta.
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e Enlarespuesta: “Muy util”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 50 a 55 afios,
(cantidad 6/129 personas) que fueron a los que les parecié muy util a nivel

cultural esta propuesta.
e Enlarespuesta: “No es muy util”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No es muy util” por parte del publico
con 0/129 personas. Lo que hace suponer que les parece util o muy util al

publico independientemente de la edad.

Tabla 6. 15 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 9 ¢ Cree importante la informacion que es colocada en la
proyeccion?, respuestas: Si, No

9 ¢Cree importante la informacion que es colocada en la proyeccion?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para avaluar

De 20 a 25 afios 21 16,67 % (21/126) valor calculado sobre 126

No: 2,35 % (cantidad: 3/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para avaluar
De 20 a 25 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 3
De 35 a 40 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 3
De 40 a 45 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 3

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 9 ¢Cree importante la informacién que es

colocada en la proyeccién?, en un ambito de valoracion en los parametros de edad:

e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 21/129 personas) que fueron los que creyeron importante la

informacién que es colocada en la proyeccion.

e Enlarespuesta: “No”
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- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido
entre los 20 a 25 afios; 35 a 40 afios y 40 a 45 afios, (cantidad 1/129 personas

por cada grupo de edad)

Tabla 6. 16 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse mads
frecuentemente?, respuestas: Si, No

10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 17,05 % (22/129) valor calculado sobre 129

No: 0 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

- 0 0% (0/0) valor calculado sobre 0

Refiriéndose las respuestas a la pregunta 10 ¢Considera que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 21/129 personas) fueron los que consideraron que esta iniciativa

deberia repetirse mas frecuentemente.
e Enlarespuesta: “No”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No” por parte del publico, con 0/129
personas. Lo que hace suponer que consideraron que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente, independientemente de la edad.

Tabla 6. 17 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a
partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, respuestas: Si, No

11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion
suministrada en las proyecciones?
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Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 20 a 25 afios 22 17,05 % (129/129) valor calculado sobre 129

No: 0 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 0
De 30 a 25 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 0
De 35 a 40 afios 1 33,33% (1/3) valor calculado sobre 0

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, en un ambito

de valoracién en los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 21/129 personas) que fueron los que pensaron que es posible
adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en las

proyecciones.
e Enlarespuesta: “No”

-Se verificd que en las respuestas “No” estdn los publicos comprendidos entre
los 20 a 25 afios, (cantidad 1/129 personas), los 30 a 35 afios, (cantidad 1/129

personas), los 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas)

Tabla 6. 18 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a través de la
proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?, respuestas: Si, Es posible, No

12 ¢{Considera que la informacion adquirida a través de la proyeccién puede mejorar
su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Si: 62,01 % total (cantidad: 80/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

De 15 a 20 afios 13 16,25 % (13/80) valor calculado sobre 80
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Es posible: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 9 19,15 % (9/36) valor calculado sobre 36
No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de edades:
Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 1 50,00 % (1/2) valor calculado sobre 2
De 35 a 40 afios 1 50,00 % (1/2) valor calculado sobre 2

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 12 ¢(Considera que la informacién

adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la

cultura?, en un ambito de valoraciéon en los parametros de edad:

e Enlarespuesta: “Si”

Se verificé un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 15 a 20 afos,
(cantidad 13/129 personas) que fueron los que “Si” consideraron que la
informacion adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.

e Enlarespuesta: “Es posible”

Se verificd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afos,
(cantidad 9/129 personas) que fueron los que consideraron que “es posible”
gue la informacién adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.

e Enlarespuesta: “No”

Se verificd sobre la respuesta “No” en el publico comprendido entre los 20 a
25 afios, (cantidad 1/129 personas) y 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas),
gue “no” consideraron que la informacién adquirida a través de la proyeccion

puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.
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Tabla 6. 19 Valoracion segun la EDAD - Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion adquirida por medio de
la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contempordneo?, respuestas: Si, Es posible, No

13 ¢Considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?

Si: 66,66 % total (cantidad: 86/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 15 a 20 afios 13 15,12 % (17/86) valor calculado sobre 86
De 30 a 35 afios 13 15,12 % (17/86) valor calculado sobre 86

Es posible: 31,78 % (cantidad: 41/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 9 21,95 % (9/41) valor calculado sobre 41

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de edades:

Edad Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
De 20 a 25 afios 1 50,00 % (1/2) valor calculado sobre 2
De 35 a 40 afios 1 50,00 % (1/2) valor calculado sobre 2

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 13 ¢(Considera que la informacidn
adquirida por medio de la proyeccidén puede mejorar su conocimiento, especificamente
sobre conceptos relacionados con el arte contempordneo?, en un ambito de valoracién en

los pardmetros de edad:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,
(cantidad 17/129 personas) que fueron a los que les parecid que “Si”
consideran que la informacidn adquirida por medio de la proyeccion puede
mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con

arte contempordaneo.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico comprendido entre los 20 a 25 afios,

(cantidad 9/129 personas) que fueron los que consideraron que “es posible”
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gue la informacién adquirida por medio de la proyeccidon puede mejorar su
conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con arte

contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd sobre la respuesta “No” en el publico comprendido entre los 20 a
25 afios, (cantidad 1/129 personas) y 35 a 40 afios, (cantidad 1/129 personas),
gue “no” consideran que la informacion adquirida por medio de la proyeccién
puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos

relacionados con arte contemporaneo.

6.5.2 Analisis Segun el Nivel de Estudio

En el procesamiento de datos, de las 13 preguntas que componen la base de estudio,

segun el parametro el “Nivel de Estudio” (se encuentran en orden creciente de 01 a 13)

En la visualizacion de los datos generales, podemos ver que las respuestas de las
preguntas que enfocan los elementos principales de la investigacién, nos arrojan unos
interesantes resultados para tener en cuenta, en la apreciacidn de la muestra que conforma
los ciudadanos entrevistados, donde realizaremos unas reflexiones sobre algunos

resultados mas pertinentes, como son los de las siguientes preguntas:

Tabla 6. 20 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 1 éLe gusto la proyeccion?, respuestas: Si,
Mads o menos, No

1 éLe gusto la proyeccion?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

22 Ciclo Basico 22 16,28 % (22/129) valor calculado sobre 129

32 Ciclo Basico 22 16,28 % (22/129) valor calculado sobre 129
Licenciatura 22 16,28 % (22/129) valor calculado sobre 129

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio | Cantidad | Mayor Porcentaje % | Cantidad para evaluar

209



6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

32 Ciclo Basico I 4 I 2,33% I (4/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
32 Ciclo Basico 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 1) ¢ Le gusto la proyeccidén?, en un dmbito

de valoracién en los pardmetros de nivel de estudio.
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 22 Ciclo Basico
(cantidad 22/129 personas), 32 Ciclo Basico (cantidad 22/129 personas),
licenciatura (cantidad 22/129 personas) que fueron a los que mas les gusté la
proyeccién, fueron los que tuvieron un mayor porcentaje de aceptacion,
evidencidndose que el publico de target joven es el mds atraido por esta

iniciativa.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico,

(cantidad 4/129 personas).
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico con nivel de

estudio: 32 Ciclo Basico, (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 21 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 2 ¢éLe parece interesante esta iniciativa?,
respuestas: Si, Mds o menos, No

2 iLe parece interesante esta iniciativa?

Si: 93,01 % total (cantidad: 120/129) - divididos en parametros de edades:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 25 19,38 % (25/129) valor calculado sobre 129

Mas o menos: 6,21 % (cantidad: 8/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:
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Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
22 Ciclo Basico 2 1,55 % (2/129) valor calculado sobre 129
Secundario 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129
Master 2 1,55 % (2/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Licenciatura 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 2) ¢ Le parece interesante esta iniciativa?,
en un ambito de valoracién en los parametros de nivel de estudio se comportan

exactamente igual a la anterior valoracién de la pregunta 1):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico,
(cantidad 25/129 personas) que fueron a los que mas les parecid interesante

esta iniciativa.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con niveles de estudio: 22 Ciclo

Basico, Secundario, Master (cantidad 2/129 personas) por cada nivel.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico comprendido

con nivel de estudio: Licenciatura, (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 22 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?, respuestas: Si, No

3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta
iniciativa de proyeccion?

Si: 28,68 % total (cantidad: 37/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 7 6,20 % (7/129) valor calculado sobre 129

No: 71,31 % total (cantidad: 92/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:
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Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
32 Ciclo Basico 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129
Licenciatura 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccidon?, en un ambito de valoracién en

los pardmetros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 7/129 personas), que fueron los que habian visto proyecciones en

los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccién.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd un énfasis en el publico con niveles de estudio: 32 Ciclo Basico y
Licenciatura (cantidad 18/129 personas), cada uno de los niveles de estudio.
Constatdndose, que una cantidad de 92 personas sobre 129 no habian visto
proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de
proyeccién, lo que nos arroja que las proyecciones sobre edificios publicos de

la ciudad son relativamente pocas.

Tabla 6. 23 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 4 ¢éLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?,
respuestas: Si, No

4 ¢(Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con
proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 25 19,38% (25/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Licenciatura 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
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Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 4 ¢iLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios

Institucionales?, en un dmbito de valoracidn en los pardmetros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 25/129 personas) que fueron a los que les parecié bien que sean
realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las

fachadas de los edificios Institucionales.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd la respuesta negativa de un individuo en el publico con nivel de

estudio: Licenciatura (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 24 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 5 ¢Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?,
respuestas: Si, No

5 ¢Esta de acuerdo con la utilizacion de las proyecciones para colocar contenidos que
ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 25 19,38% (25/129) valor calculado sobre 129

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Curso Técnico 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 5 ¢ Esta de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?, en un ambito de valoracién en los parametros de nivel de estudio se

comportan exactamente igual a la anterior valoracion de la pregunta 4):

e Enlarespuesta: “Si”
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- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 25/129 personas), que fueron los que tuvieron un mayor porcentaje
y estd de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para colocar

contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico la respuesta negativa de un individuo en el publico con nivel de

estudio: Curso Técnico (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 25 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de
arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?, respuestas Si, Algo, No

6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacion?

Si: 23,29 % total (cantidad: 30/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

12 Ciclo Basico 6 4,65 %
Licenciatura 6 4,65 %

(6/129) valor calculado sobre 129

Algo: 40,28 % (cantidad: 52/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
22 Ciclo Basico 12 9,30 % (12/129) valor calculado sobre 129

No: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
32 Ciclo Basico 10 7,75 % (10/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacién?, en un

ambito de valoracidn en los parametros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con niveles de estudio: 12 Ciclo

Basico y Licenciatura (cantidad 6/129 personas), cada uno de los niveles de
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estudio, que sabian algo sobre los temas mencionados de arte

contemporaneo en la proyeccidn, especificamente sobre la instalacidn.
e Enlarespuesta: “Algo”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 22 Ciclo Basico
(cantidad 12/129 personas), evidenciandose que el publico con niveles de
estudio: 22 Ciclo Basico son los que saben algo sobre los temas mencionados
de arte contemporaneo en la proyeccion, especificamente sobre la

instalacion.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd un énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 10/129 personas), lo que evidencia que “no” saben sobre los temas
mencionados de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente

sobre la instalacion.

Tabla 6. 26 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 7 ¢éLe parece adecuado colocar contenidos que
ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?, respuestas: Le parece
adecuado, No le parece adecuado

7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?

Le parece adecuado: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de niveles de
estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 25 19,38 % (25/129) valor calculado sobre 129

No le parece adecuado: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de niveles de
estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 7 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacién en general?, en

un dmbito de valoracién en los pardmetros de nivel de estudio:
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e Enlarespuesta: “Le parece adecuado”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con niveles de estudio: 32 Ciclo

Basico, (cantidad 25/129 personas) que fueron a los que les parecié adecuado

colocar

contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte

contemporaneo a la poblacién en general.

e Enlarespuesta: “No le parece adecuado”

- No se verificd ninguna repuesta negativa por parte del publico, con 0/129

personas. Lo que hace suponer que parece ser adecuado colocar contenidos

que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacion

en general.

Tabla 6. 27 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 8 ¢éLe parece util a nivel cultural esta
propuesta?, respuestas: Util, Muy util, No es muy util

8 éLe parece (til a nivel cultural esta propuesta?

Util: 72,00 % total (cantidad: 93/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio

Cantidad

Mayor Porcentaje %

Cantidad para evaluar

Licenciatura

11

8,53 %

(11/129) valor calculado sobre 129

Muy util: 28 % (cantidad: 36/129

) - divididos en pardmetros

de niveles de estudio:

Nivel de estudio

Cantidad

Mayor Porcentaje %

Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico

21

16,28 %

(21/129) valor calculado sobre 129

No es muy util: 0,00 % (cantidad:

0/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio

Cantidad

Mayor Porcentaje %

Cantidad para evaluar

0

0%

(0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 8 éLe parece util a nivel cultural esta

propuesta?, en un dmbito de valoracidn en los pardmetros de nivel de estudio:

e Enlarespuesta: “Util”
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- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: Licenciatura
(cantidad 11/129 personas), que fueron a los que les parecié util a nivel

cultural esta propuesta.
e Enlarespuesta: “Muy util”

- Se verificéd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico,
(cantidad 21/129 personas), que fueron a los que les parecié muy util a nivel

cultural esta propuesta.
e Enlarespuesta: “No es muy util”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No es muy util” por parte del publico,
con 0/129 personas. Lo que hace suponer que les parece util o muy util al

publico independientemente de la edad.

Tabla 6. 28 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 9 ¢ Cree importante la informacion que es
colocada en la proyeccion?, respuestas: Si, No

9 ¢Cree importante la informacion que es colocada en la proyeccién?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 21 19,38 % (21/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Master 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 9 ¢Cree importante la informacidn que es
colocada en la proyeccion?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de nivel de

estudio:

e Enlarespuesta: “Si”
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- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 21/129 personas), que fueron los que creen importante la

informacion que es colocada en la proyeccidn.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta “No”, con nivel de estudio: Master (cantidad 2/129

personas)

Tabla 6. 29 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mds frecuentemente?, respuestas: Si, No

10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 25 19,38 % (25/129) valor calculado sobre 129

No: 0 % (cantidad: 0/129) - divididos en pardmetros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 10 ¢Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mas frecuentemente?, en un dmbito de valoracion en los pardmetros de nivel de

estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 25/129 personas), que fueron los que consideraron que esta

iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente.
e Enlarespuesta: “No”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No” por parte del publico, con 0/129
personas. Lo que hace suponer que consideran que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente, independientemente de la edad.
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Tabla 6. 30 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, respuestas: Si, No

11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién
suministrada en las proyecciones?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 24 18,60 % (24/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Master 2 1,55 % (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose las respuestas a la pregunta 11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, en un ambito

de valoracién en los pardmetros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 24/129 personas), que fueron los que pensaron que es posible
adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion suministrada en las

proyecciones.
e Enlarespuesta: “No”

-Se verificé sobre la repuesta “No” por parte del publico con nivel de estudio:

Master (cantidad 2/129 personas).

Tabla 6. 31 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a
través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?, respuestas: Si, Es posible,
No

12 ¢{Considera que la informacion adquirida a través de la proyeccién puede mejorar
su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Si: 62,01 % total (cantidad: 80/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

219



6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Licenciatura 20 15,50 % (20/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 15 11,63 % (15/129) valor calculado sobre 129

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Master 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 12 ¢(Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccidon puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la

cultura?, en un ambito de valoracion en los parametros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: Licenciatura
(cantidad 20/129 personas) que fueron los que “Si” consideraron que la
informacion adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 15/129 personas), que fueron los que consideraron que “Es posible”
qgue la informacién adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé sobre la respuesta “No” en el publico con nivel de estudio: Master
(cantidad 2/129 personas), que “No” consideraron que la informacién
adquirida a través de la proyeccién puede mejorar su conocimiento sobre el

arte y la cultura.
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Tabla 6. 32 Valoracion segun el NIVEL DE ESTUDIO - Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion adquirida
por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados
con el arte contempordneo?, respuestas: Si, Es posible, No

13 ¢Considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?

Si: 66,66 % total (cantidad: 86/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Licenciatura 19 14,73 % (19/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 31,80 % (cantidad: 41/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

32 Ciclo Basico 13 10,08 % (13/129) valor calculado sobre 129

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de niveles de estudio:

Nivel de estudio Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Master 2 1,55% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 13 ¢(Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccidén puede mejorar su conocimiento, especificamente
sobre conceptos relacionados con el arte contempordneo?, en un ambito de valoracién en

los pardmetros de nivel de estudio:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: Licenciatura
(cantidad 19/129 personas), que fueron a los que les parecié que “Si”
consideran que la informacidn adquirida por medio de la proyeccion puede
mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con

arte contempordaneo.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico con nivel de estudio: 32 Ciclo Basico
(cantidad 13/129 personas), que fueron los que consideraron que “es posible”

gue la informacién adquirida por medio de la proyeccidon puede mejorar su
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conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con arte

contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verifico sobre la respuesta “No” en el publico con nivel de estudio: Master
(cantidad 2/129 personas), que “no” consideran que la informacién adquirida
por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente

sobre conceptos relacionados con arte contemporaneo.

6.5.3 Analisis Segun el Sexo (Género)

En el procesamiento de datos, de las 13 preguntas que componen la base de estudio,

segun el parametro el “Sexo (Género)” (se encuentran en orden creciente de 01 a 13)

En la visualizacion de los datos generales, podemos ver que las respuestas de las
preguntas que enfocan los elementos principales de la investigacion, nos arrojan
interesantes resultados para tener en cuenta, en la apreciacidon de la muestra que conforma
los ciudadanos entrevistados, donde realizaremos unas reflexiones sobre algunos

resultados mas pertinentes, como son los de las siguientes preguntas:

Tabla 6. 33 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 1 éLe gusto la proyeccion?, respuestas: Si, Mds o
menos, No

1 éLe gusto la proyeccion?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 60 46,51 % (60/129) valor calculado sobre 129

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 10 7,75 % (10/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
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Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 1) ¢ Le gusto la proyeccidén?, en un dmbito

de valoracién en los pardmetros de Sexo (Género).
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 60/129 personas), que fueron a los que “Si” les gusto la

proyeccién, teniendo el mayor porcentaje de aceptacion.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):

Masculino (cantidad 10/129 personas).
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Sexo (Género): Masculino (cantidad 1/129 personas).

Por los datos expuestos verificamos mayor cantidad de individuos del Sexo (Genero),

masculino a participar en las encuestas, determinando asi el nUmero de valoracién.

Tabla 6. 34 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 2 ¢éLe parece interesante esta iniciativa ?,
respuestas: Si, Mds o menos, No

2 iLe parece interesante esta iniciativa?

Si: 93,01 % total (cantidad: 120/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 65 50,39 % (65/129) valor calculado sobre 129

Mas o menos: 6,21 % (cantidad: 8/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 5 3,88 % (5/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
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Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 2) ¢ Le parece interesante esta iniciativa?,

en un ambito de valoracidn en los parametros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 65/129 personas), que fueron los que “Si” les parecid

interesante esta iniciativa.
e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificé en el publico en los parametros de Sexo (Género): Masculino
(cantidad 5/129 personas), que fueron a los que “Mas o menos” les parecid

interesante esta iniciativa.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Sexo (Género): Masculino (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 35 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?, respuestas: Si, No

3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta
iniciativa de proyeccion?

Si: 28,68 % total (cantidad: 37/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Femenino 21 16,28% (21/129) valor calculado sobre 129

No: 71,31 % total (cantidad: 92/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 55 42,64 % (55/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccidon?, en un ambito de valoracién en

los parametros de Sexo (Género):
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e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Femenino (cantidad 21/129 personas), que fueron los que habian visto
proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de

proyeccion.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd un énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 55/129 personas), que no habian visto proyecciones en
los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccién, lo que
nos arroja que las proyecciones sobre edificios publicos de la ciudad son

relativamente pocas.

Tabla 6. 36 Valoracion segun el SEXO (Género) - Preqgunta 4 éLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?,
respuestas: Si, No

4 ¢(Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con
proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 70 54,26% (70/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 4 ¢iLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios

Institucionales?, en un dmbito de valoracidon en los pardmetros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 70/129 personas), que fueron a los que les parecid bien
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gue sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones

en las fachadas de los edificios Institucionales.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Sexo (Género): Masculino (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 37 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 5 ¢ Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?,
respuestas: Si, No

5 ¢Esta de acuerdo con la utilizacidn de las proyecciones para colocar contenidos que
ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 70 54,26% (70/129) valor calculado sobre 129

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 5 ¢ Esta de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?, en un dmbito de valoracidon en los parametros de Sexo (Género) se

comportan exactamente igual a la anterior valoracion de la pregunta 4):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 70/129 personas), que fueron los que tuvieron un mayor
porcentaje que esta de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para
colocar contenidos que enseiflen conceptos relacionados con el arte

contemporaneo.

e Enlarespuesta: “No”
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- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Sexo (Género): Masculino (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 38 Valoracion segtn el SEXO (Género) - Pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte
contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?, respuestas Si, Algo, No

6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacion?

Si: 23,29 % total (cantidad: 30/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 21 16,28 % (21/129) valor calculado sobre 129

Algo: 40,31 % (cantidad: 52/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Femenino 35 27,31 % (35/129) valor calculado sobre 129

No: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 33 25,58 % (33/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacién?, en un

ambito de valoracidn en los parametros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 21/129 personas), que fueron los que sabian algo sobre
los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacidn.
e Enlarespuesta: “Algo”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):

Femenino (cantidad 35/129 personas), evidencidandose que el publico
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Femenino es el que sabe algo sobre los temas mencionados de arte

contemporaneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacidn.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé un énfasis en la respuesta “No”, en el publico en los parametros de
Sexo (Género): Masculino (cantidad 33/129 personas), lo que evidencia que

" ”n . Ve
no” saben sobre los temas mencionados de arte contempordneo en la

proyeccion, especificamente sobre la instalacién.

Tabla 6. 39 Valoracion segun el SEXO (Género) - Prequnta 7 ¢éLe parece adecuado colocar contenidos que
ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?, respuestas: Le parece
adecuado, No le parece adecuado

7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?

Le parece adecuado: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de Sexo
(Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 71 55,04 % (71/129) valor calculado sobre 129

No le parece adecuado: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 7 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacién en general?, en

un ambito de valoracién en los parametros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Le parece adecuado”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 71/129 personas), que fueron a los que les parecid
adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte

contemporaneo a la poblacién en general.

e Enlarespuesta: “No le parece adecuado”
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- No se verificd ninguna respuesta por parte del publico, con (0/129 personas),
en los parametros de Sexo (Género). Lo que hace suponer que a ninguna
persona independientemente de su sexo (género) le parece ser adecuado
colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte

contemporaneo a la poblacién en general.

Tabla 6. 40 Valoracion segun el SEXO (Género) - Preqgunta 8 éLe parece util a nivel cultural esta propuesta?,
respuestas: Util, Muy util, No es muy util

8 éiLe parece (til a nivel cultural esta propuesta?

Util: 72,00 % total (cantidad: 93/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 48 37,21 % (48/129) valor calculado sobre 129

Muy util: 28 % (cantidad: 36/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 23 17,83 % (23/129) valor calculado sobre 129

No es muy util: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 8 éLe parece Util a nivel cultural esta

propuesta?, en un dmbito de valoracion en los parametros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Util”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 48/129 personas), que fueron los que les parecid util a

nivel cultural esta propuesta.
e Enlarespuesta: “Muy util”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 23/129 personas), que fueron a los que les parecié muy

atil a nivel cultural esta propuesta.
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e Enlarespuesta: “No es muy util”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No es muy util” por parte del publico,
con 0/129 personas. Lo que hace suponer que les parece util o muy util al

publico independientemente del sexo (género)

Tabla 6. 41 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 9 ¢ Cree importante la informacion que es
colocada en la proyeccion?, respuestas: Si, No

9 ¢Cree importante la informacion que es colocada en la proyeccion?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 69 53,49 % (69/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 9 ¢Cree importante la informacidn que es

colocada en la proyeccién?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 69/129 personas), que fueron los que creyeron

importante la informacidn que es colocada en la proyeccién.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd en la respuesta “No”, en los pardmetros de Sexo (Género):

Masculino (cantidad 2/129 personas)

Tabla 6. 42 Valoracion segtn el SEXO (Género) - Pregunta 10 é Considera que esta iniciativa deberia repetirse
mads frecuentemente?, respuestas: Si, No

10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?
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Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 71 55,04 % (55/129) valor calculado sobre 129

No: 0 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 10 ¢Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mas frecuentemente?, en un ambito de valoracidén en los parametros de Sexo

(Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 71/129 personas), que fueron los que consideraron que

esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente.
e Enlarespuesta: “No”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No” por parte del publico, con 0/129
personas. Lo que hace suponer que consideran que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente, independientemente del sexo (género).

Tabla 6. 43 Valoracion segun el SEXO (Género) - Pregunta 11 ¢éPiensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, respuestas: Si, No

11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién
suministrada en las proyecciones?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 69 53,49 % (69/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129
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Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacidon suministrada en las proyecciones?, en un ambito

de valoracién en los pardmetros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 69/129 personas), que fueron los que pensaron que es
posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién suministrada

en las proyecciones.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd la repuesta “No” por parte del publico en los pardmetros de Sexo

(Género): Masculino (cantidad 2/129 personas)

Tabla 6. 44 Valoracion segun el SEXO (Género) - Prequnta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a
través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?, respuestas: Si, Es posible,
No

12 ¢{Considera que la informacion adquirida a través de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Si: 62,02 % total (cantidad: 80/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 44 34,11 % (44/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 26 20,16 % (26/129) valor calculado sobre 129

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
Femenino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
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Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 12 ¢(Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccidon puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la

cultura?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 44/129 personas), que fueron los que “Si” consideraron
gue la informacién adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verifico un mayor énfasis en el publico en los parametros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 26/129 personas), que fueron los que consideraron que
“es posible” que la informacién adquirida a través de la proyeccién puede

mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé sobre la respuesta “No” en el publico en los pardmetros de Sexo
(Género): Masculino (cantidad 1/129 personas) y Femenino (cantidad 1/129
personas), que “no” consideraron que la informacion adquirida a través de la

proyeccién puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.

Tabla 6. 45 Valoracion segun el SEXO (Género) - Prequnta 13 ¢ Considera que la informacion adquirida por
medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con
el arte contempordneo?, respuestas: Si, Es posible, No

13 ¢Considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?

Si: 66,66 % total (cantidad: 86/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 49 37,98 % (49/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 31,80 % (cantidad: 41/129) - divididos en parametros de Sexo (Género):

233



6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Masculino 21 16,208 % (21/129) valor calculado sobre 129

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en pardmetros de Sexo (Género):

Sexo (Género) Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
Femenino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 13 ¢(Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente
sobre conceptos relacionados con el arte contemporaneo?, en un ambito de valoracidn en

los parametros de Sexo (Género):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico en los pardmetros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 44/129 personas), que fueron los que les parecié que “Si”
consideran que la informacién adquirida por medio de la proyeccién puede
mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con

el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificé un mayor énfasis en el publico en los pardmetros de Sexo (Género):
Masculino (cantidad 21/129 personas), que fueron los que consideraron que
“es posible” que la informacién adquirida por medio de la proyeccion puede
mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con

el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé sobre la respuesta “No” en el publico en los pardmetros de Sexo
(Género): Masculino (cantidad 1/129 personas) y Femenino (cantidad 1/129
personas), que “no” consideran que la informacién adquirida por medio de la
proyecciéon puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre

conceptos relacionados con el arte contemporaneo.
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6.5.4 Analisis Segun la Profesion

En el procesamiento de datos, de las 13 preguntas que componen la base de estudio,

segun el parametro la “Profesiéon” (se encuentran en orden creciente de 01 a 13)

En la visualizacion de los datos generales, podemos ver que las respuestas de las
preguntas que enfocan los elementos principales de la investigacién, nos arrojan unos
interesantes resultados para tener en cuenta, en la apreciacidn de la muestra que conforma
los ciudadanos entrevistados, donde realizaremos unas reflexiones sobre algunos

resultados mas pertinentes, como son los de las siguientes preguntas:

Tabla 6. 46 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 1 éLe gustd la proyeccion?, respuestas: Si, Mds o
menos, No

1 éLe gusto la proyeccion?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 16 12,40 % (16/129) valor calculado sobre 129
Desempleado 16 12,40 % (16/129) valor calculado sobre 129

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 2 1,55 % (2/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesidn Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Informatica 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 1) éLe gusto la proyeccidén?, en un dmbito

de valoracién en los parametros de Profesién:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los pardmetros de Profesion:
Estudiante (cantidad 16/129 personas) y Desempleado (cantidad 16/129
personas), que fueron a los que “Si” les gustod la proyeccion, teniendo el mayor

porcentaje de aceptacion.
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e Enlarespuesta: “Mas o menos”

- Se verificé un énfasis en el publico en los parametros de Profesidn: Estudiante

(cantidad 2/129 personas).
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Profesion: Informatica (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 47 Valoracién seguin la PROFESION - Pregunta 2 éLe parece interesante esta iniciativa ?, respuestas:
Si, Mds o menos, No

2 iLe parece interesante esta iniciativa?

Si: 93,01 % total (cantidad: 120/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para eevaluar

Estudiante 16 12,40 %

Desempleado 16 12.40 % (16/129) valor calculado sobre 129
, o

Mas o menos: 6,21 % (cantidad: 8/129) - divididos en pardmetros de Profesion:

Profesidn Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 2 1,55 % (2/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesidn Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Masculino 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose las respuestas a la pregunta 2) éLe parece interesante esta iniciativa?, en

un dmbito de valoracién en los pardmetros de Profesion:
En la respuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 16/129 personas) y Desempleado (cantidad 16/129

personas), que fueron a los que “Si” les parecié interesante esta iniciativa.

e Enlarespuesta: “Mas o menos”
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- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 2/129 personas), que fueron a los que “Mdas o menos”

les parecid interesante esta iniciativa.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Profesion: Informatica (cantidad 1/129 personas).

Tabla 6. 48 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios publicos
de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?, respuestas: Si, No

3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta
iniciativa de proyeccion?

Si: 28,68 % total (cantidad: 37/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Estudiante 7 5,43% (7/129) valor calculado sobre 129

No: 71,31 % total (cantidad: 92/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Desempleado 13 10,07 % (13/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccidon?, en un ambito de valoracién en

los pardmetros de Profesion:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 7/129 personas) que fueron los que habian visto
proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de

proyeccion.

e Enlarespuesta: “No”
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- Se verificd un énfasis en el publico en los pardmetros de Profesion:
Desempleado (cantidad 13/129 personas) que no habian visto proyecciones

en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion.

Tabla 6. 49 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 4 éLe parece bien que sean realizadas intervenciones
de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?, respuestas: Si, No

4 ¢(Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con
proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129
Desempleado 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Educacion 1 0,78% (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 4 ¢iLe parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios

Institucionales?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de Profesion:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 18/129 personas) y Desempleado (cantidad 18/129
personas), que fueron a los que les parecid bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de

los edificios Institucionales.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Profesion: Educacion (cantidad 1/129 personas).
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Tabla 6. 50 Valoracidn seqtin la PROFESION - Pregunta 5 ¢Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?,
respuestas: Si, No

5 ¢Esta de acuerdo con la utilizacidn de las proyecciones para colocar contenidos que
ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Desempleado 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - divididos en pardmetros de Profesion:

Profesidn Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 5 ¢ Esta de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?, en un dmbito de valoracidon en los pardmetros de Profesidn se comportan

exactamente igual a la anterior valoracién de la pregunta 4):
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Desempleado (cantidad 18/129 personas) que fueron los que tuvieron un
mayor porcentaje que estd de acuerdo con la utilizacidn de las proyecciones
para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte

contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé la respuesta negativa de un individuo en el publico en los

parametros de Profesidon: Estudiante (cantidad 1/129 personas).
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Tabla 6. 51 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte
contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?, respuestas Si, Algo, No

6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacion?

Si: 23,29 % total (cantidad: 30/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Artistica 6 4,65% (6/129) valor calculado sobre 129

Algo: 40,31 % (cantidad: 52/129) - divididos en pardmetros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Desempleado 9 6,97 % (9/129) valor calculado sobre 129

No: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 10 7,75% (10/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacién?, en un

ambito de valoracién en los parametros de Profesién:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Artistica (cantidad 6/129 personas), que fueron los que sabian algo sobre los
temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccidn,

especificamente sobre la instalacidn.
e Enlarespuesta: “Algo”

- Se verificd un énfasis en el publico en los pardmetros de Profesion:
Desempleado (cantidad 9/129 personas), evidenciandose que el publico
Desempleado es el que sabe algo sobre los temas mencionados de arte

contemporaneo en la proyeccidn, especificamente sobre la instalacién.

e Enlarespuesta: “No”
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- Se verifico un énfasis en el publico en los pardmetros de Profesion: Estudiante
(cantidad 10/129 personas), lo que evidencia que son los que no saben sobre
los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacidn.

Tabla 6. 52 Valoracién sequin la PROFESION - Preqgunta 7 éLe parece adecuado colocar contenidos que
ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?, respuestas: Le parece
adecuado, No le parece adecuado

7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?

Le parece adecuado: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de Profesién:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 18 13,80 % (18/129) valor calculado sobre 129
Desempleado 18 13,80 % (18/129) valor calculado sobre 129

No le parece adecuado: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 7 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacién en general?, en

un dmbito de valoracién en los pardmetros de Profesion:
e Enlarespuesta: “Le parece adecuado”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 18/129 personas) y Desempleado (cantidad 18/129
personas), que fueron a los que les parecié adecuado colocar contenidos que
ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacién en

general.
e Enlarespuesta: “No le parece adecuado”

- No se verificd ninguna respuesta negativa por parte del publico, con (0/129

personas), en los pardmetros de Profesién. Lo que hace suponer que las
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personas independientemente de su profesién, les parece ser adecuado
colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte

contemporaneo a la poblacién en general.

Tabla 6. 53 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 8 éLe parece til a nivel cultural esta propuesta?,
respuestas: Util, Muy util, No es muy util

8 éLe parece (til a nivel cultural esta propuesta?

Util: 72,00 % total (cantidad: 93/129) - divididos en pardmetros de Profesidon:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Estudiante 15 11,63 % (15/129) valor calculado sobre 129

Muy util: 28 % (cantidad: 36/129) - divididos en pardametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Desempleado 4 3,10% (4/129) valor calculado sobre 129
No es muy util: 0,00 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Profesién:
Profesidn Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 8 éLe parece util a nivel cultural esta

propuesta?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de Profesion:

e Enlarespuesta: “Util”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 15/129 personas), que fueron a los que les parecio util a

nivel cultural esta propuesta.

e Enlarespuesta: “Muy util”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Desempleado (cantidad 4/129 personas) que fueron a los que les parecié muy

atil a nivel cultural esta propuesta.

e Enlarespuesta: “No es muy util”

242



6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No es muy util” por parte del publico,
con 0/129 personas. Lo que hace suponer les parece util o muy util al publico

independiente de la profesion.

Tabla 6. 54 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 9 ¢ Cree importante la informacidn que es colocada
en la proyeccion?, respuestas: Si, No

9 ¢Cree importante la informacion que es colocada en la proyeccion?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129
Desempleado 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en pardmetros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Artistica 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 9 ¢Cree importante la informacidn que es

colocada en la proyeccién?, en un ambito de valoracion en los parametros de Profesién:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 18/129 personas) y Desempleado (cantidad 18/129
personas), que fueron los que “Si” creyeron importante la informacién que es

colocada en la proyeccion.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd un énfasis en los pardmetros de Profesidn: Artistica (cantidad
2/129 personas) que fueron los que “No” creyeron importante la informacion

gue es colocada en la proyeccion.
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Tabla 6. 55 Valoracién seqtin la PROFESION - Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse
mads frecuentemente?, respuestas: Si, No

10 ¢Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129
Desempleado 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

No: 0 % (cantidad: 0/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

- 0 0% (0/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 10 ¢Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mas frecuentemente?, en un ambito de valoracién en los parametros de

Profesion:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Estudiante (cantidad 18/129 personas) y Desempleado (cantidad 18/129
personas), que fueron los que “Si” consideraron que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente.
e Enlarespuesta: “No”

- No se verificd ninguna repuesta sobre “No” por parte del publico, con 0/129
personas. Lo que hace suponer que consideraron que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente, independiente de la profesion:

Tabla 6. 56 Valoracién segtin la PROFESION - Pregunta 11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, respuestas: Si, No

11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion
suministrada en las proyecciones?
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Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Desempleado 18 13,95 % (18/129) valor calculado sobre 129

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - divididos en pardmetros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 2 1,55% (2/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, en un ambito

de valoracién en los parametros de Profesién:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Desempleado (cantidad 18/129 personas), que fueron los que pensaron que
es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacion

suministrada en las proyecciones.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificd sobre la repuesta “No” por parte del publico en los parametros de

Profesion: estudiante (cantidad 2/129 personas).

Tabla 6. 57 Valoracién seqtin la PROFESION - Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion adquirida a través
de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?, respuestas: Si, Es posible, No

12 ¢{Considera que la informacion adquirida a través de la proyeccién puede mejorar
su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Si: 62,02 % total (cantidad: 80/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Desempleado 11 8,52% (11/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 36,43 % (cantidad: 47/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Estudiante 4 5,42% (24/129) valor calculado sobre 129
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Desempleado | 4 | 5,42% |
No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de Profesion:
Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Artistica 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
Estudiante 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 12 ¢(Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la

cultura?, en un ambito de valoraciéon en los parametros de Profesion:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los pardmetros de Profesién:
Desempleado (cantidad 11/129 personas), que fueron los que “Si”
consideraron que la informacion adquirida a través de la proyeccién puede

mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los pardmetros de Profesién:
Estudiante (cantidad 4/129 personas) y Desempleado (cantidad 4/129
personas), que fueron los que consideraron que “Es posible” que la
informacion adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su

conocimiento sobre el arte y la cultura.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé sobre la respuesta “No” en el publico en los parametros de
Profesidn: Artistica (cantidad 1/129 personas) y Estudiante (cantidad 1/129
personas) que “No” consideraron que la informacidn adquirida a través de la

proyeccién puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.
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Tabla 6. 58 Valoracidn seguin la PROFESION - Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion adquirida por
medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con
el arte contempordneo?, respuestas: Si, Es posible, No

13 ¢Considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?

Si: 66,66 % total (cantidad: 86/129) - divididos en parametros de Profesidn:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Desempleado 13 10,07 % (13/129) valor calculado sobre 129

Es posible: 31,80 % (cantidad: 41/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar

Estudiante 9 6,97 % (9/129) valor calculado sobre 129

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - divididos en parametros de Profesion:

Profesion Cantidad Mayor Porcentaje % Cantidad para evaluar
Artistica 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129
Estudiante 1 0,78 % (1/129) valor calculado sobre 129

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 13 ¢(Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento, especificamente
sobre conceptos relacionados con arte el contemporaneo?, en un dmbito de valoracion en

los pardmetros de Profesion:
e Enlarespuesta: “Si”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:
Desempleado (cantidad 13/129 personas), que fueron a los que les parecio
qgue “Si” consideraron que la informaciéon adquirida por medio de la
proyecciéon puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre

conceptos relacionados con el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “Es posible”

- Se verificd un mayor énfasis en el publico en los parametros de Profesion:

Estudiante (cantidad 9/129 personas), que fueron los que consideraron que
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“Es posible” que la informacidn adquirida por medio de la proyeccion puede
mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con

el arte contemporaneo.
e Enlarespuesta: “No”

- Se verificé sobre la respuesta “No” en el publico en los parametros de
Profesion: Estudiante (cantidad 1/129 personas) y Artistica (cantidad 1/129
personas), que “no” consideraron que la informacién adquirida por medio de
la proyeccidn puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre

conceptos relacionados con el arte contemporaneo.

6.5.5 Analisis General de Datos

En el procesamiento bdsico general de datos, de las 13 preguntas que componen la
base de estudio, segln el parametro de respuesta global, sin separacién de tipo de publico
(se encuentran en orden creciente de 01 a 13). Se presentan a continuacién las
visualizaciones de las diferentes variables unidas en una desde un ambito que generaliza

las respuestas, para englobar todo el publico.

En la visualizacion de los datos generales, podemos ver que las respuestas de las
preguntas que enfocan los elementos principales de la investigacién, nos arrojan unos
interesantes resultados para tener en cuenta, en la apreciacidn de la muestra que conforma
los ciudadanos entrevistados, donde realizaremos unas reflexiones sobre algunos

resultados mas pertinentes, como son los de las siguientes preguntas:

Tabla 6. 59 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 1 ¢éLe gusto la proyeccion?, respuestas: Si,
Mads o menos, No

1 éLe gusto la proyeccion?

Si: 89,92 % total (cantidad: 116/129) - apreciacion General

Mas o menos: 9,30 % (cantidad: 12/129) - apreciacion General
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No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 1) éLe gustd de la proyeccidon?, en un

ambito de valoracién General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Mds o menos” 9,30 %, que
implica, que, si le gusta en alguna medida la proyeccion, sumados al “si” le gusta
89,92 %, representan un total de 99,22 %, lo que nos determina que a los
individuos en su gran mayoria les gusté la proyeccién, lo que implica que les fue

de su agrado estéticamente.

Tabla 6. 60 Valoracion segun apreciacion GENERAL - Pregunta 2 ¢éLe parece interesante esta iniciativa ?,
respuestas: Si, Mds o menos, No

2 iLe parece interesante esta iniciativa?

Si: 93,01 % total (cantidad: 120/129) - apreciacion General

Mas o menos: 6,21 % (cantidad: 8/129) - apreciacién General

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 2) ¢ Le parece interesante esta iniciativa?,

en un ambito de valoracion General:

e Se verificd que refiriéndose la respuesta de un “Mas o menos” que implica 6,21
%, que si le parece en alguna medida interesante la iniciativa sumados al “Si” que
implica 93,01 que nos arroja un total de 99,22 %, lo que nos determina que a los
individuos en su gran mayoria les parecid interesante la iniciativa, lo que implica

gue en un porcentaje altisimo se sienten atraidos con la iniciativa.
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Tabla 6. 61 Valoracion segun apreciacion GENERAL - Pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion?, respuestas: Si, No

3 ¢Habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes de esta
iniciativa de proyeccion?

Si: 28,68 % total (cantidad: 37/129) - apreciacién General

No: 71,31 % total (cantidad: 92/129) - apreciacion General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 3 ¢ Habia visto proyecciones en los edificios
publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccién?, en un dmbito de valoracion

General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” habian visto proyecciones
en los edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccién 28,68
%, y “No” habian visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes
de esta iniciativa de proyeccién, con un alto porcentaje de 71,31 %, lo que nos
determina que a los individuos en su gran mayoria no habian visto proyecciones

en los espacios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa.

Tabla 6. 62 Valoracion segun apreciacion GENERAL - Pregunta 4 ¢ Le parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?,
respuestas: Si, No

4 ¢(Le parece bien que sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con
proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - apreciacion General

No: 0,78 % (cantidad: 1/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 4 ¢Le parece bien que sean realizadas
intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios

Institucionales?, en un dmbito de valoracién General:
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e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” les parece bien que sean
realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las
fachadas de los edificios Institucionales, con un altisimo porcentaje de 99,22 %,
lo que nos determina que a los individuos en su gran mayoria les parecio bien que
sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las

fachadas de los edificios Institucionales.

Tabla 6. 63 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 5 ¢ Estd de acuerdo con la utilizacion de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contempordneo?,
respuestas: Si, No

5 ¢Esta de acuerdo con la utilizacién de las proyecciones para colocar contenidos que
ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo?

Si: 99,22 % total (cantidad: 128/129) - apreciacion General

No: 0,77 % (cantidad: 1/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 5 ¢ Esta de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?, en un ambito de valoracidn general, se comportan exactamente igual a la

anterior valoracion de la pregunta 4):

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” les parece bien que sean
realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las
fachadas de los edificios Institucionales, con un altisimo porcentaje de 99,22 %,
lo que nos determina que a los individuos en su gran mayoria les parecio bien que
sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las

fachadas de los edificios Institucionales.
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Tabla 6. 64 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacion?, respuestas Si, Algo, No

6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados de arte contemporaneo en la proyeccion,

especificamente sobre la instalacion?

Si: 23,29 % total (cantidad: 30/129) - apreciacién General

Algo: 40,31 % (cantidad: 52/129) - apreciacién General

No: 36,43 % (cantidad: 47/129) - apreciacién General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 6 ¢Sabe algo sobre los temas mencionados
de arte contempordneo en la proyeccién, especificamente sobre la instalacién?, en un

ambito de valoracidn en los parametros de valoracién General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de “Si” sabe algo sobre los temas
mencionados de arte contemporaneo en la proyeccidn, especificamente sobre la
instalacién, con un bajo porcentaje de 23,29 %, a la respuesta de “Algo” con un
medio-bajo porcentaje de 40,31 % y a la respuesta de “No”, con un porcentaje de
36,43 %. Lo que nos da un porcentaje total de 76,74 %, entre los que sabian “Algo”
y los que “No” sabian, lo que nos determina que los individuos en un gran
porcentaje no sabian nada o algo sobre los temas mencionados de arte

contemporaneo en la proyeccidn, especificamente sobre la instalacién.

Tabla 6. 65 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 7 éLe parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contempordneo a la poblacion en general?, respuestas: Le
parece adecuado, No le parece adecuado

7 éLe parece adecuado colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general?

Le parece adecuado: 100 % total (cantidad: 129/129) - apreciacion General

No le parece adecuado: 0,00 % (cantidad: 0/129) - apreciacién General

252



6. EL ESTUDIO DEL CASO, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS SOBRE LAS ENCUESTAS

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 7 ¢ Le parece adecuado colocar contenidos
que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la poblacién en general?, en

un dmbito de valoracién en los pardmetros de valoracidon General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” les parecié adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la
poblacidn en general, con un contundente y porcentaje total de 100 %, lo que nos
determina que los individuos en su totalidad les parece adecuado colocar
contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte contemporaneo a la

poblacidn en general.

Tabla 6. 66 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 8 ¢ Le parece util a nivel cultural esta
propuesta?, respuestas: Util, Muy util, No es muy util

8 éiLe parece (til a nivel cultural esta propuesta?

Util: 72,00 % total (cantidad: 93/129) - apreciacion General

Muy util: 28 % (cantidad: 36/129) - apreciacion General

No es muy util: 0,00 % (cantidad: 0/129) - apreciacién General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 8 éLe parece util a nivel cultural esta

propuesta?, en un dmbito de valoracién en los pardmetros de valoracion General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Util” les parecié util a nivel
cultural esta propuesta, con un alto porcentaje de 72,00 %, sumdandolo a la
respuesta de “Muy util” de 28 %, dando un total contundente de 100 %, lo que
nos determina que a los individuos en su totalidad les parece util a nivel cultural

esta propuesta.

Tabla 6. 67 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 9 ¢ Cree importante la informacion que es
colocada en la proyeccion?, respuestas: Si, No

9 ¢Cree importante la informacion que es colocada en la proyeccién?
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Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - apreciacion General

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 9 ¢Cree importante la informacidn que es
colocada en la proyeccién?, en un ambito de valoracion en los parametros de valoracién

General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” creyd importante la
informaciéon que es colocada en la proyeccién, con un altisimo porcentaje de
97,67 %, lo que nos determina que los individuos creen importante la informacién

gue es colocada en la proyeccion.

Tabla 6. 68 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mds frecuentemente?, respuestas: Si, No

10 ¢ Considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente?

Si: 100 % total (cantidad: 129/129) - apreciacion General

No: 0 % (cantidad: 0/129) - apreciacién General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 10 ¢Considera que esta iniciativa deberia
repetirse mas frecuentemente?, en un ambito de valoracién en los parametros de

valoracion General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta de un “Si” que considerd que esta
iniciativa deberia repetirse mds frecuentemente, con un contundente porcentaje
total de 100 %, lo que nos determina que los individuos en su totalidad consideran

gue esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente.
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Tabla 6. 69 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, respuestas: Si, No

11 ¢Piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién
suministrada en las proyecciones?

Si: 97,67 % total (cantidad: 126/129) - apreciacion General

No: 2,33 % (cantidad: 3/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 11 ¢ Piensa que es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacion suministrada en las proyecciones?, en un ambito

de valoracién en los pardmetros de valoracidn General:

e Se verificd que refiriéndose a la respuesta “Si” es posible adquirir nuevos
conocimientos a partir de la informacién suministrada en las proyecciones, con
un altisimo porcentaje de 97,67 %, lo que nos determina que los individuos
pensaron que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacién

subministrada en las proyecciones.

Tabla 6. 70 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 12 ¢ Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccion puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura?, respuestas: Si,
Es posible, No

12 ¢{Considera que la informacion adquirida a través de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento sobre el arte y la cultura?

Si: 62,02 % total (cantidad: 80/129) - apreciacién General

Es posible: 36,43 % (cantidad: 47/129) - apreciacién General

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 12 ¢(Considera que la informacion
adquirida a través de la proyeccidon puede mejorar su conocimiento sobre el arte y la

cultura?, en un ambito de valoraciéon en los parametros de valoracién General:
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Se verificéd que refiriéndose a la respuesta de “Si” consideraron que la informacién
adquirida a través de la proyeccién puede mejorar su conocimiento sobre el arte
y la cultura, con un alto porcentaje de 62,02 %, sumdandolo a la respuesta de “Es
posible” de 36,43 %, dando un altisimo porcentaje de 98,45 %, lo que nos
determina que los individuos en un altisimo porcentaje consideraron que la
informacidon adquirida a través de la proyeccién puede mejorar su conocimiento

sobre el arte y la cultura.

Tabla 6. 71 Valoracion segun la apreciacion GENERAL - Pregunta 13 ¢ Considera que la informacion
adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos

relacionados con el arte contempordneo?, respuestas: Si, Es posible, No

13 ¢Considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccion puede mejorar
su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados con el arte
contemporaneo?

Si: 66,66 % total (cantidad: 86/129) - apreciacién General

Es posible: 31,80 % (cantidad: 41/129) - apreciacién General

No: 1,55 % (cantidad: 2/129) - apreciacidn General

Refiriéndose a las respuestas a la pregunta 13 ¢iConsidera que la informacion

adquirida por medio de la proyeccidén puede mejorar su conocimiento, especificamente

sobre conceptos relacionados con el arte contemporaneo?, en dmbito de valoraciéon en los

pardmetros de valoracion General:

Se verificé que refiriéndose a la respuesta de “Si” consideraron que la informacién
adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento,
especificamente sobre conceptos relacionados con el arte contemporaneo, con
un alto porcentaje de 66,66 %, sumdandolo a la respuesta de “Es posible” de 31,80
%, dando un altisimo porcentaje de 98,45 %, lo que nos determina que los

individuos en su altisimo porcentaje consideraron que la informacion adquirida
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por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento, especificamente

sobre conceptos relacionados con el arte contemporaneo.

6.6 ANALISIS ETNOGRAFICOS

Estudiando cada uno de los cuadros de visualizacién de datos, podemos apreciar que,
desde todas las variables, sea la edad, el sexo/genero, nivel de estudios o profesidn,
podemos determinar que la proporcion de aceptacion del proyecto se mantiene
independientemente de sus variantes socioculturales, donde el individuo asumio de buena
forma la iniciativa, mostrando interés en las respuestas y afirmaciones de la serie de

preguntas formuladas.

En el proyecto se evidencia un abordaje cualitativo, para comprender los aspectos
psicoldgicos, cuyos datos no pueden ser recolectados de modo completo por otros métodos
debido a su complejidad, pues requiere estudio para analizar las actitudes, opiniones y
motivaciones, expectativas y valores de funcionamiento desde la estructura individual y

social.

Ademas de los datos recolectados en la encuestas es imperativo estudiar una
perspectiva global y de reflexidn acerca del propio proceso reflexivo de asimilar la actuacion
del espectador y tener una aproximacion al publico, se realiza una observacion del
comportamiento y reacciones del mismo, basados en las emociones y otras dimensiones,
gue no son las pragmaticas, fundamentados en los principios de la etnografia, que es un tipo
de investigacidn cualitativa empleada por los antropdlogos para el estudio de la sociedad y
la cultura. El término "etnografia" significa "retrato de una persona" que se refiere a la
descripcidn de las personas (grupos) y la cultura, que tiene muchas diferencias, pero es
esencial para las creencias, valores y actitudes que influyen en los comportamientos de un

grupo especifico de personas.

Como lo expone Angrosino (2007 p.19) “Es importante entender que la etnografia se

ocupa de las personas en sentido colectivo, no de los individuos. Asi, es una manera de
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estudiar a las personas en grupos organizados y duraderos, a los que cabe referirse como

comunidades o sociedades”.

El método etnografico segun lo enfoca Angrosino, implica que asumamos una
recoleccion de informacion sobre las relaciones sociales, las creencias y los valores de una
comunidad. Esta accion de trabajo de campo de procedimiento investigativo, es realizada
con una observacién participante, como lo exponia uno de los defensores acérrimos del
nuevo método de investigacion de campo Mallnowski (1922) una manera de realizar la
investigacidn que coloca al investigador en medio de la comunidad que esta estudiando, lo
que permite observar los diferentes comportamientos de los grupos de individuos, con el

mayor nimero de perspectivas diferentes posibles.

Boas (1911), el gran pionero de la antropologia norteamericana, que también fue uno
de los acérrimos defensores del método de investigacidon de campo, es quien precisamente
percibe el caracter etnocéntrico de todas las culturas, necesario para su supervivencia como
tales, de donde se deduce segun como lo expone Boas Franz la exigencia de neutralizarlo
cientificamente, inyectandole la correspondiente dosis de relativismo... donde expone
también la no superioridad de ninguna raza sobre la otra, lo cual se puede tomar para este
estudio, en la no superioridad de un individuo sobre el otro, donde él lo expone
independientemente del contexto, donde formulaba que una vez alcanzado un nivel de auto
domesticacion, de naturaleza propiamente humana, el individuo posee ya su propia
personalidad, su propia potencialidad que puede afirmarse dentro de un entorno cultural.
Es aqui donde se hace necesaria una critica al determinismo que considera que el entorno
condiciona por completo al individuo, pues los individuos de un determinado grupo que,
aunque tengan una identidad distinta, puede llegar a variar su identidad cultural de acuerdo
a los estimulos del medio, sin cambiar de habitat, sabiendo de antemano que pueden
coexistir culturas de pautas diferentes en un mismo habitat, pudiendo ser aceptadas algunas
pautas de diferentes culturas de mejor o peor forma dependiendo de las circunstancias.
Esto nos lleva a ver que la propia individualidad humana es capaz de desarrollar grandes
variedades de formas culturales, sin anular su capacidad esencial de raciocinio, pudiendo

Ill

condicionarlo en cierta medida, pues Boas Franz cree que el “progreso” existe a partir de

intervenciones intelectuales, o sea de la generacién de conocimiento.
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Pues como lo expresa nuevamente (Boas 1911)

“La actividad intelectual se expresa en parte en los progresos de la técnica, pero mas aln en el

progreso retrospectivo con las experiencias interiores y exteriores de la vida. Podemos

establecer una medida objetiva del progreso de la cultura en este respecto también, porque

reconocemos que la continuada elaboracién reflexiva del tesoro de la experiencia humana, de

acuerdo con formas racionales, redundard en un aumento del conocimiento. (...) El trabajo

intelectual necesario conduce en parte a la eliminacién del error y en parte a la sistematizacion

de la experiencia” (...). La extensidn y cardcter del conocimiento pueden interpretarse en este

sentido como un medio de progreso cultural... (Boas, 1911 p.206)

Es en este ambito de las diferentes reflexiones expuestas por Boas que se pretende
ver las reacciones de los individuos frente a la proyeccidn y sus contenidos. ¢ Qué tanto y de
qué forma pueden asumir esta nueva forma de recibir contenidos rigurosos de

conocimiento en el drea del Arte Contemporaneo?

Estas reflexiones de Boas nos llevan a corroborar la experiencia humana del querer
saber como un proceso del ser, pues el querer saber es un proceso de humanizacion, de alli
surge la preocupacion estética que supone la reflexion ontoldgica y antropolégica al mismo
tiempo, lo cual nos permitid constatar al observar el gran interés que suscitd la proyeccion,
y sus temas, como también de las conversaciones que sostuvieron con las entrevistadoras,
los largos periodos de permanencia de los ciudadanos residentes que pasaron los dias
siguientes para seguir observando la proyeccién y los turistas que, aunque no dominaran el
idioma en el que fue realizado el video piloto, les suscitaba gran atencion. Estos hechos
fueron registrados por el investigador para mantener los datos fidedignos y no conducir a la
falta de precision, pues el individuo puede ser influenciado por la capacidad del sujeto en
recordar, y recordar las acciones pueden ser objeto de selectividad y por tal imprecisos,

como lo dice Wolcott (1973)

Se pudo verificar el interés no solo por parte de los individuos que a pie se trasladaban
por el area circunscrita de la intervencién, como de los individuos que se transportaban en
vehiculos de transporte particular y de transporte publico, parando por un tiempo mayor al

que el semaforo lo indicaba, sefialando con asombro e interés la proyeccidn.

Se constatd que independientemente de la edad y del genero, y su expresion en el
vestir, lo cual habla de su identidad, desde los mas conservadores, sefiores de mas de 75

afos, como es el caso de un sefor de 82 afios que transitaba siempre por la zona de
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intervencidon y el cual decia que esta proyeccidn deberia mantenerse siempre, que
deberiamos todos tener la posibilidad de aprender algo mds, como era el caso de esta
proyeccion, que le permitia de forma facil acceder a ello. Hasta individuos mas arrojados,
como fue el caso de un individuo joven que claramente asumia su identidad visual exterior
como punk, que fue especialmente 2 dias seguidos para ver completamente el video 2
veces. En general los ciudadanos se sentian atraidos e interesados por la proyeccion,
algunos mas osados y menos introvertidos, tanto individuos de habla portuguesa, como de
turistas de otras regiones y lenguas, como los britanicos, espafioles, italianos y franceses,
que querian hablar sobre los contenidos y preguntar mas alld de la informacion
subministrada en la proyeccién, llevando a algunos de los colaboradores de las encuestas a
pedir apoyo al investigador, por no dominar completamente los temas, otros pedian
informacién de dénde podian encontrar el video, o dénde descargarlo, pues querian verlo
varias veces, lo que nos permitié constatar el interés real de gran parte de los ciudadanos,
pues claramente se verificd que la aproximacion que cada ciudadano tenia hacia el proyecto

era de indole muy individual y el cual obedecia a sus propios intereses y deseos.

Ademads del interés verificado por medio de la observacidn, se constato que con el
aumento de intervenciones en el espacio publico, se comenzd a verificar la conexion y
sentido de pertenencia con el proyecto que tuvieron algunas personas que pasaban
habitualmente por la zona de implementacién y con los que trabajan en las cercanias,
creandose un vinculo de relacién asumida con la intervencién y su contenido, ofreciendo
felicitaciones y creando una empatia especial con todos los integrantes del equipo del

proyecto “+ PROJETION AC”.

6.7 RESULTADOS GENERALES DE LA INTERVENCION

En la formulacion de la proyeccién de la imagen sobre espacios publicos, referentes
a la proyeccién sobre la arquitectura, que todavia no son muy difundidas en un gran
porcentaje de la sociedad, especificamente en las urbes, podemos en el caso particular de
las proyecciones de difusion del arte contempordaneo, segun la formulacion del video piloto

la Instalaciéon en el Arte Contemporaneo (Capitulo 1), la cual no implica de manera ninguna
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la eliminacion de los circuitos tradicionales, de hecho ellos son y seran un apoyo importante
en el desenvolvimiento de las curadurias, pues ellos son pertinentes y necesarios en
nuestra sociedad, porque legitiman el comportamiento y los diferentes lineamientos del
arte contemporaneo y teniendo en cuenta un seguimiento y curaduria adecuada esto solo
reafirmaria, al mismo tiempo, crearia la posibilidad de una forma positiva, en la
“apropiacidn, compromiso e insercion en una sociedad de base tecnocratica” y al mismo
tiempo llevaria la proyeccidon del pensamiento y reflexion de nuevos paradigmas de
amplitud, que generaran conocimiento al sujeto inserido en la sociedad contemporanea,
la cual tendra su reinvencidon como evento cultural, promoviendo el Arte Contempordaneo,

de forma democratica con cobertura al ciudadano de la urbe.

Referente a la puesta en practica de la intervencion de la proyeccién, en sus
diferentes dias, para crear una programacion para la implantacion del proyecto, podemos
decir que fue un desafio técnicamente hablando, no solo porque es necesaria la tecnologia
de proyeccion de gran resolucién de imagen y una larga distancia de proyeccién, con
elevada cantidad de limenes para conseguir la proyeccidon adecuada por la distancia
requerida, sino que la puesta en escena implicd un despliegue de procesos para la puesta
en practica. Para lo cual se implementaron mecanismos importantes de asociaciones
estudiadas estratégicamente, que fueron el camino a seguir en la consolidacién de la
puesta en escena del proyecto piloto, de modo de no quedarse solo en la fundamentacion
tedrica y terminar por ser en la practica una realidad, para su verdadero estudio. Lo
importante fue la motivacién y la investigacion de los soportes técnicos y conceptos a
desarrollar, segun el espacio escogido, la fachada exterior del Museo “Casa da Luz” y sus
referencias, como también la conexién que tiene con los ciudadanos (espectadores) que
cohabitan en el entorno o transitan por él, abriendo la puerta a una nueva forma de
interaccidn y expansion del conocimiento, que se propone formar el ciudadano del futuro,
un individuo de mayor reflexion y abierto a nuevas experiencias, mas sensible y de

pensamiento amplio y actual, para acompafiar la evolucion de la contemporaneidad.

Se verificd estudiando cada uno de los cuadros de visualizacién de datos, donde
apreciamos qué, desde todas las variables, los individuos presentan independientemente

de su edad, género/sexo, nivel de estudios o profesion, que la proporcién de aceptacion
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del proyecto se mantiene a pesar de sus variantes socioculturales, donde el individuo

asumio de buena forma la iniciativa, mostrando interés en el proyecto mediante las

respuestas y reafirmaciones de la serie de preguntas formuladas.

1-
2-
3-

4

5

6

7

8-
O-

10-
11-

12-

13-

El 99,22 % Le gustd la proyeccidn.

El 99,22 % les parecid interesante esta iniciativa.

El 71,32% no habia visto proyecciones en los edificios publicos de la ciudad antes
de esta iniciativa de proyeccion.

El 99,22% les parecid bien que sean realizadas intervenciones de los espacios
publicos con proyecciones en las fachadas de los edificios Institucionales.

El 99,22%, esta de acuerdo con la utilizacion de las proyecciones para colocar
contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte contemporaneo.

El 76,74% refiri6 que poco o nada sabe sobre los temas mencionados de arte
contemporaneo en la proyeccion, especificamente sobre la instalacién.

El 100% les parece adecuado el colocar contenidos que ofrezcan conocimiento
referente al arte contempordaneo a la poblacién en general.

El 100% les parece util o muy util a nivel cultural esta propuesta.

El 97,67% cree importante la informacion que es colocada en la proyeccion.

El 100% considera que esta iniciativa deberia repetirse mas frecuentemente.

El 97,67 piensa que es posible adquirir nuevos conocimientos a partir de la
informacién suministrada en las proyecciones.

El 98,45 considera que la informacién adquirida a través de la proyeccidn puede
mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura.

El 98,45 considera que la informacion adquirida por medio de la proyeccién
puede mejorar su conocimiento, especificamente sobre conceptos relacionados

con el arte contemporaneo.

Verificando también en cada uno de los cuadros de visualizacién de datos, donde

podemos apreciar que, desde todas las variables, sea la edad, el sexo/género, nivel de

estudios o profesion, las respuestas de visualizacidn, se pudo determinar que la proporcion

de aceptacion del proyecto fue de un porcentaje muy alto, mostrando en las preguntas
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formuladas, unas respuestas en algunos puntos que reflejan, su apoyo casi total a la

iniciativa como se expone seguidamente:

En las respuestas con un apoyo en su totalidad del 100% del porcentaje, el cual refleja
gue les parece adecuado el colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacidn en general, donde consideran que esta iniciativa deberia

repetirse mas frecuentemente y donde también les parece util o muy util a nivel cultural.

En otras respuestas con casi su totalidad, 99,22% del porcentaje, el cual afirma que
les gustod la proyeccidn, que les parecio interesante esta iniciativa, que les parecio bien que
sean realizadas intervenciones de los espacios publicos con proyecciones en las fachadas
de los edificios Institucionales y también estan de acuerdo con la utilizacién de las
proyecciones para colocar contenidos que ensefien conceptos relacionados con el arte

contemporaneo.

Con otras respuestas que cubren también casi su totalidad con el 98,45% del
porcentaje, el cual considera que la informacion adquirida a través de la proyeccidon puede
mejorar su conocimiento sobre el arte y la cultura y que también consideran que la
informacién adquirida por medio de la proyeccién puede mejorar su conocimiento,

especificamente sobre conceptos relacionados con el arte contemporaneo.

Otras respuestas que cubren también casi su totalidad con el 97,67 % del porcentaje,
cree importante la informacién que es colocada en la proyeccidn y piensan que es posible

adquirir nuevos conocimientos a partir de la informacidn suministrada en las proyecciones.

Podemos apreciar en otras respuestas que cubren un alto nivel arrojando un
resultado del 76,74%, del porcentaje, que refiere que poco o nada saben sobre los temas
mencionados de arte contemporaneo en la proyeccidén, especificamente sobre la

instalacion.

Y por ultimo también vemos el resultado que cubre un alto nivel alcanzado, del
71,32% del porcentaje, que no habian visto proyecciones en los edificios publicos de la

ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion.

Por tal podemos determinar que existe un evidente deseo por parte de los
ciudadanos de acceder al conocimiento sobre los temas tratados, independientemente de
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sus variantes socioculturales, donde el individuo asumié de buena forma la iniciativa,
mostrando un interés en las respuestas y reafirmaciones a la serie de preguntas
formuladas, también como lo presenta el estudio etnografico, donde se pudo verificar el
interés de los diferentes tipos de personas que presentaban disimiles formas de vestir y

posiblemente de intereses.

Auln no siendo imperativo se constaté que los ciudadanos del sexo/género masculino
tuvo mayor afluencia, talvez pudiendo ser debido al horario de realizacion de las encuestas
(21:00 — 22:00). Existiendo menor transito de individuos del sexo/género femenino, grupo

gue mostré mayor interés en colaborar con las encuestas par el estudio.

También se constaté no solo por parte de los individuos que a pie se trasladaban por
el drea circunscrita de la intervencidén, como de los individuos que se transportaban en
vehiculos de transporte particular y de transporte publico, parando por un tiempo mayor

al que el semaforo lo indicaba, sefialando con asombro e interés la proyeccién.
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En este sentido las consideraciones de los resultados generales de la intervencion nos
llevan a la reflexiéon de revisar el lugar del vacio, vacio de escenarios intervenidos, de
espacios sin mayores respuestas comunicativas dentro del contexto. De ese mismo
contexto debe venir el surgimiento de la intervencidn, en un espacio publico determinado,
que permita el didlogo directo con el transeunte. Didlogo que la ciudad contempordnea
reclama, como impulsores de la dindmica de la ciudad que deben ser conectores de la
actividad del ciudadano, lugares de permanencia y convivencia, de interaccién constante,
pero solo desde el didlogo arquitectdnico, no es suficiente en una ciudad de interaccion,

en la era contemporanea.

El espacio urbano contemporaneo para conseguir corresponder a las expectativas de
la era en curso, debe crearse y mantener un mayor didlogo de lo establecido
tradicionalmente, no solo en base de la estructura arquitecténica, sino creando nuevos
ambientes que estén insiriendo y trayendo un nuevo significado al espacio publico. Lo cual

debe ser respuesta al desarrollo contemporaneo del ser humano.

Los nuevos lenguajes de las artes en el espacio urbano, permitiran que el arte por
medio de las obras de los artistas, se muevan de los museos y galerias al propio contexto
urbano, para llevar el arte al publico, que no forma parte de los circulos que

tradicionalmente utilizan y cohabitan con los espacios culturales de las artes visuales.

El trasladar las obras al espacio urbano, también traslada lo que lleva el desvendar
de la reflexién y los nuevos paradigmas del arte contemporaneo, que modifican el
pensamiento, generando conocimiento, que en cierta medida es trasladado al publico, es
una forma de democratizar el conocimiento, creando aberturas a nuevas posibilidades de

reflexion.

Por eso debemos creer que el individuo puede ser educado y reeducado para tener
una mayor aproximacion y compresion de la cultura visual contemporanea, para tener una
verdadera interaccién con el entorno en constante evolucidon, una mente abierta y una

vision de innovacion.
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Lo que nos lleva a confirmar que el querer saber es un proceso de humanizacion, de
alli surge la preocupacién estética que supone la reflexion ontoldgica y antropoldgica al

mismo tiempo.

Teniendo en cuenta la motivacidon generada hace mas de 34 afios como individuo
para realizar la investigacion del estudio, con el animo de desarrollar y el deseo de
compartir el conocimiento del arte contemporaneo, de forma democratica al publico
general desde el espacio publico. Considerando que los creadores y gestores culturales
debemos tener como dice Varda (2019) la “inspiracién”, por la cual hacemos las cosas, que
viene de la propia realidad, que crea los motivos, circunstancias, ideas, lo que pone en
marcha el trabajo; la “creacion” que involucra los medios y estructuras como realizamos el

Ill

trabajo; y el “compartir” el deseo de llevar a las personas, de mostrar, de compartir.
Partiendo de lo expuesto por Varda, debemos permitirnos tener inspiracion, pero siempre

llevandola a la creacion y al compartir con los demas lo creado.

Es fundamental poner a disposicion del publico general, de los conciudadanos, del
prdjimo, nuestros proyectos para su beneficio, donde el colectivo y el servicio a los demas
debe primar, para la implementacién del proyecto, pues se trata de ofrecer el

conocimiento de forma democratica e inclusiva por medio del arte.

Como dice Varda (2019) en el documentario autobiografico “Varda por Agnes”, “el
arte es algo que atraviesa las culturas, los paises, las nacionalidades, las religiones y los
tiempos”, retomando lo anteriormente expuesto es claro que el arte atraviesa a todos los
seres humanos independientemente de su condicidn, valores y creencias y es por eso, que,

por medio del arte, podemos difundir conocimiento al publico general.

Refiriendo que en el contexto del arte contemporaneo en su accién este debe ser una
provocacion, una nueva manera de ver y pensar sobre lo que esta a nuestro alrededor,

convirtiéndose en un motivador para el pensamiento y la reflexion.

Por eso es fundamental el difundir y motivar a los individuos el deseo de querer saber
y la capacidad de profundizar otros pensamientos dentro del drea del arte contemporaneo,
de otros ciudadanos que tienen otras tareas dentro de la sociedad, que no son los del

artista, ya que el arte es un lugar donde se puede pensar cosas que no se pueden pensar
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de otra forma, que nos deja inquietud ,pues el arte debe sorprender y en ese objetivo
importante los artistas creadores, son los llamados a tener el papel preponderante de
empujar nuevas reflexiones que lleven a nuevos conocimientos, que exploran mas alla de
su propias fronteras del pensamiento, son los que llevan ante todos los nuevos paradigmas,
gue visan a instaurar nuevas transformaciones del individuo en la sociedad, pues poseen
conocimientos y experiencias que deben compartir, junto con los fildsofos que también
son los llamados a tener ese papel importante dentro de las diferentes comunidades de
nuestra sociedad, pues es fundamental y necesario la utilizacién de un medio de
propagacion democratico del pensamiento, donde en este contexto del proceso de
integracion del pensamiento, se necesita un camino de integracién e inclusiéon en una
nueva construccion de ciudadania. Para construir una comunidad armdnicamente
integrada, es preciso liberarse de todas las formas de exclusiéon que padecen las

poblaciones.

El papel de la inclusidn debe ser fomentado, desde la ciudad, pues una ciudad y sus
diferentes instituciones deben tener la obligacion de estructurar los diferentes dmbitos que
corresponden a la organizacidn, manutencion y desarrollo de todo lo referente al buen
funcionamiento de una ciudad, para una sana convivencia de sus ciudadanos, desde los
diferentes entes que tienen a cargo la importante labor de gobernar y legislar los destinos
de las ciudades, que sus propios ciudadanos le han otorgado, para preocuparse por sus
propios conciudadanos, en sus inquietudes y problemas, en su integracidn y participacion,

en sus diferentes cuestionamientos y propuestas.

7.1 REFLEXIONES SOBRE LA INTERVENCION DEL ARTEFACTO EN EL ESPACIO

PUBLICO

La implementacién de la intervencion del artefacto (video piloto) “Instalaciéon en el
Arte Contemporaneo”, capitulo 1, del proyecto de “+ Projection AC - Arte Contemporaneo

en el Espacio Publico” de la investigacidon “Proyeccion Digital del Arte Contemporaneo en

el Espacio Publico: La Difusién y Formacion desde la Ciudad”, abre al publico general una
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nueva experiencia de comprension del mundo, muestra nuevas formas de recrear el
mundo y sus inquietudes humanas, nuevos lugares y perspectivas para mirar el arte, pues
el arte genera nuevas formas de comprender el mundo creandose una cartografia hibrida
de pensamientos, que a partir de la informacion dada esta genera conocimiento, tornando
el arte expandido hacia todo el publico que crea una nueva relacién a la discursividad, lo

gue es propio del razonamiento y la reflexidon y una nueva zona de contacto con el publico.

Este nuevo contacto con el arte contemporaneo se realiza por medio de la
ilustracién, (ilustrar sobre algo, es exponer los diferentes elementos y ejemplos que
muestran el conocimiento de una determinada area), lo cual es un método y una bandera
de difundir el conocimiento, en este caso especifico sobre el arte contemporaneo que torna
la implementacion del proyecto “+ Projection AC” y su artefacto “Instalacion en el arte
contemporaneo” video piloto (Capitulo 1), en un sistema que permite ofrecer las

herramientas a la comprensién en los temas y subtemas desarrollados.

Donde es importante tornar imperativo el evitar la exclusiéon, que no es mas que
poner aparte o aislar, pues tornar al ciudadano que esta apartado o aislado de la vida
contemporanea en una de sus areas influyentes, como lo es el arte contemporaneo,
termina el ciudadano por sufrir la falta de acceso a este conocimiento. Si es asumida la
inclusién con la participacion de la implementacion del proyecto “+ Projection AC”, este
puede transformar al ciudadano mas reflexivo abierto a nuevas posibilidades y de forma
general asumir conocimientos del mundo del arte contemporaneo y sus implicaciones

filosoficas también, pues el arte es filosdfico.

Pudiendo de cierta manera asumir los conocimientos que le puedan ser uUtiles como
una especie de auto curaduria del conocimiento, pues el artefacto permite asumir los
conocimientos que le sean interesantes, esta curaduria o seleccidn de conocimiento que
puede realizar cada individuo como dice Foucault (2018), comparando que la vida es una
obra de arte que permite auto curarse, escatolégicamente hablando, nosotros somos al
final lo que permitimos ser, lo que asumimos, lo que en conocimiento nos forma y nos hace
reflexivos, es lo que nos torna lo que somos como individuos Unicos, asi como en

colectividad, lo es el destino de la humanidad.
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Para verificar la ampliacion y democratizacion de la formacion del individuo desde el
campo de la educacidn visual, a partir del drea del arte contemporaneo, que puede
transmitir informacidn rigurosa y crear procesos de aprendizaje, como ente de formacién
democratica, que verificamos en el analisis de los resultados del estudio y tratamiento de
datos del proyecto de proyecciéon multimedia mural, desde el espacio de socializacion del
individuo, en el espacio publico de la ciudad, donde se implementa el artefacto + Projection
AC — Proyeccién de Arte Contemporaneo en el Espacio Publico, con el Capitulo 1 (video
piloto) “Instalacién en el Arte Contempordneo”, especificamente en el caso de estudio en

la ciudad de Funchal.

En el ambito de la formacion del individuo que va desde el campo de la educacién
visual, la formulacién, la promocién y la difusién de los diferentes enfoques del
pensamiento contemporaneo, como factor de acceso al conocimiento. Proyectandose en
una estructura arquitectonica central e importante de la urbe, llevando la educacion a
través de la cultura de “masa”, de la cultura visual, donde se permitié al individuo tener
una nueva aproximacién y comprension de las diferentes lineas del pensamiento,
aumentando la apreciacion de los diferentes paradigmas que nos propone la

contemporaneidad.

A partir de lo anteriormente nombrado “situacionismo”, se pretende crear y
profundizar una situacidon que provoque la construccién de la reflexion de una nueva
manera de ver y pensar nuestro mundo en la contemporaneidad, desde el espacio publico,
comenzando en la intervencién del espacio urbano, como forma de implementar la
disposicion de brindar entonces la construccion del conocimiento del arte contemporaneo
de forma democrdtica, como el situacionismo propone, que es experimentar la ciudad
desde otra optica diferente a lo que propone la ciudad como dmbito meramente

urbanistico.

Para analizar esta construccién de conocimiento a partir de la intervencion se
analizaron los estudios etnograficos y encuestas a los ciudadanos que transitaron en el
espacio de la intervencién. En el que los encuestados abarcan un universo de publico
general, con el fin de verificar las actitudes generales y particulares de los individuos ante

la intervencion.
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Las encuestas sirvieron para constatar su interés y utilidad ante la iniciativa y verificar
gue las diferentes informaciones de contenidos suministrados, referente al area del arte
contemporaneo, concretamente en el tema de la instalacion en el arte contemporaneo
pueden llegar a transmitir informacion rigurosa y crear nuevos procesos de aprendizaje,
constatando también que en cada uno de los cuadros de visualizacidn de datos, donde
pudimos apreciar que desde todas las variables, sea la edad, el sexo/genero, nivel de
estudios o profesion, las respuestas de las encuestas desde la visualizacion de datos,
determinaron que la proporcidn de aceptacion del proyecto fue de un porcentaje muy alto,
mostrando en las respuestas de las preguntas formuladas, en algunos de los puntos que
reflejan su apoyo total a la iniciativa y en otros un apoyo casi total, también se verificd que
un gran porcentaje sabia poco o nada sobre la instalacion en el arte contemporaneo,
ademas de responder también que en su gran mayoria no habia visto proyecciones en los

edificios publicos de la ciudad antes de esta iniciativa de proyeccion.

Estos resultados nos permiten verificar que existe un vacio de conocimiento en el
tema y area de la instalacion en el arte contemporaneo, donde sus ciudadanos dieron su
parecer positivo, lo que nos permite pensar que es posible tornar este proyecto en el futuro
como un programa estable dentro de las posibilidades culturales de la ciudad, como ente
que desde el campo de la educacion visual, formula la promocion y difusién de los
diferentes enfoques del pensamiento contemporaneo, como factor de acceso al

conocimiento.

Abriendo un nuevo camino en el paradigma de la educacién o formacidén, una
conexidn en la expansion del pensamiento del nuevo individuo, extendiendo la posibilidad
de tener segun el deseo manifiesto de los ciudadanos, una nueva forma de abordar el
acceso al conocimiento, convirtiendo las estructuras arquitecténicas centrales de las
diferentes areas de la ciudad, de las villas, pueblos y demas ciudades de la regién y del pais,

en centros de expansidn del conocimiento del arte contemporaneo.

Brindando una nueva esperanza para el individuo, que desde su comunidad podra
acceder de forma democrdtica al conocimiento, utilizando un medio de propagacién
democratica del pensamiento, que permite un proceso participativo y de construccién de

ciudadania. En este contexto de integracidén del pensamiento, el cual es necesario para
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construir una comunidad armdnicamente integrada, podemos exponer que sera una
manera de liberarse de una forma de exclusion que padecen las poblaciones,
especialmente la exclusion del conocimiento, para poder generar un nuevo ser humano,
con inclusion social, mas reflexivo y con herramientas que permitan un didlogo mas directo
con los diferentes ambitos de la sociedad contempordnea, importantes en la estimulacion
del pensamiento, de la innovacion y de la creatividad a partir de la tecnologia, en la

expansioén del saber.

Necesitamos pensar en las ciudades, donde las ciudades sean capaces de escuchar el
pulso de la vida urbana contemporanea y convertirlo en entes de democratizacion del
conocimiento de sus ciudadanos, en despliegues del pensamiento y de nuevas formas de
abordar la contemporaneidad, en la base de la ciudadania participativa, volviendo a la

democracia y sus origenes.

Se determino que el 100%, que representa el total de los individuos encuestados les
parece adecuado el colocar contenidos que ofrezcan conocimiento referente al arte
contemporaneo a la poblacién en general, también consideran que esta iniciativa deberia
repetirse mas frecuentemente y que es util o muy util. Es imperativo colocar el arte como
un sistema abierto, en este contexto es importante que la cultura de la contemporaneidad
y en este caso especifico del arte contemporaneo sea asimilado por los ciudadanos que
componen una determinada sociedad de forma democratica, para ello se propone
implementar el arte como sistema abierto, o sea de libre opcién y asimilacién, que el
proyecto “+ PROJECTION AC” presenta y que es formulado bajo la base de la “Proyeccion
digital del arte contemporaneo en el espacio publico: La difusidon y formacién desde la

ciudad”.

Teniendo en cuenta que puede crearse un programa estable para ser implementado,
con varias series y capitulos de videos adicionales en constante evolucion, pues sabemos
gue el arte contempordneo es amplio, ya que cada dia crece y se construyen formas de
expresiones artisticas y nuevos lenguajes en el campo de la contemporaneidad, pues este
es solo el inicio de lo que podra ser un gran proyecto de intervencidn cultural, pues fue
demostrada su aceptacién y gran potencial dentro de la comunidad. Donde se permitira

gue el ciudadano tenga a su alcance el conocimiento de forma democratica, teniendo en
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cuenta los ambitos existentes, en el hecho de poder disfrutarlos y utilizarlos cuando asi lo
desee, o le sea posible, lo que permite activar su deseo o no, de tener acceso a ello, y de

esta forma democratizar la accion de asumir el conocimiento segun sea su interés.

Esperemos que el apelo a las instituciones culturales y de gobierno, para que
realmente apoyen en sus diferentes necesidades estructurales, de equipos tecnoldgicos, y
de recursos humanos para la investigacion, produccidon y puesta en practica, permitiendo
gue este proyecto sea implementado en sus etapas siguientes, con la investigacién de las
diferentes fases de estudio en el area del arte contemporaneo a nivel regional, nacional e
internacional, la produccion y edicion de los videos subsiguientes, para la creacion de una
programacion estable en su implementacion, con la intervencion en diferentes puntos de
la ciudad y de las villas, pueblos y ciudades de la regidn y del pais, de forma a conseguir su
verdadero objetivo principal, que es llevar de forma democratica a cada ciudadano el

conocimiento, que permita el enriquecimiento cultural y una expansion del pensamiento.

Para ello las instituciones culturales y de gobierno deben tener un verdadero
compromiso y preocupacion con el bienestar y desarrollo de sus conciudadanos, en
sintesis, la preocupacion social en la democracia, pues en una democracia preocupada por
lo social, donde se presupone que debe llevar a que las Instituciones Culturales,
Gubernamentales y sus dirigentes realmente se preocupen por sus conciudadanos vy
apoyen la dinamizacién de la expansién del conocimiento, generando un ciudadano mas
activo y participativo dentro de la ciudad, un individuo de pensamiento y vision
contemporanea, como lo exponen en la democratizacidon de la cultura Gomes y Vanda

(2009)

“La democratizacion cultural — objetivo fundado en el aumento y descentralizacién de la oferta
y en la ampliacién del numero y perfil social de los practicantes culturales — han constituido un
importante propdsito, con mayor o menor destaque, en los programas politicos de los
sucesivos gobiernos constitucionales, que se enfrenta a su importancia como factor de
desarrollo, la ciudadania y la cohesidn social. Actualmente le es atribuida una creciente
visibilidad, anclada en estrategias de ampliacién y de creacién de nuevos publicos para la
cultura” (Gomes y Vanda, 2009 p.11) — traduccidn nuestra.

Ya que la participacion cultural ha ganado notoriedad en las ultimas décadas, asi las
politicas publicas y el sector cultural y artistico reflejan una preocupacion con la

calificacion, de las poblaciones, asistiendo a una mudanza de paradigma.
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Para ese nuevo cambio en la calificacion de las poblaciones, o sea de brindar
conocimiento a los ciudadanos, debemos tener conciencia de que para la democratizacién
de la cultura es necesario apoyarnos en esta era de avance en las nuevas tecnologias y sus
posibilidades, pero también debemos trabajar para tornarlo posible como dice Tavares
(2017) en su texto “A arte e cultura para todos - o paraiso (im)posible” (El arte y cultura
para todos - el paraiso (im)posible), permiten que las personas a través de su proceso de
reproduccion y difusion, puedan acceder a la cultura aproximandonos a todos del mundo

idilico de la cultura.

Sobre las reflexiones de Tavares, tendriamos que ver que aunque la tecnologia
acerca la posibilidad de que algunas personas accedan a la cultura, con la globalizacion del
internet que permite estar en mayor contacto con la cultura, de todas maneras no todos
tienen a disposicidn la tecnologia para su acceso, o no estan siendo guiados, pues el arte
contemporaneo tiende a separarse de la sociedad por su propia génesis de creacién y
puesta en escena, ademds no olvidemos que el acceso a la academia no esta al alcance de

todo el mundo, el conocimiento se torna una cuestion de clase, algo que no deberia ser.

También se adiciona ademas la existencia de la disociacion del arte contemporaneo
de la contemporaneidad de nuestra sociedad, pues estan lejos de ser liberados (abiertos)
los productos culturales, pues necesitan para ser implementados o instalados
determinadas condiciones y en la mayoria de los casos, estar en espacios con condiciones
especificas, sobre todo con los diversos lenguajes y posibilidades del complejo mundo del
arte contemporaneo, por ello los actores del arte contemporaneo (artistas y entes
culturales), ante las instituciones gubernamentales debemos mostrar que la cultura es una
inversion y los estados deben ver la importancia de la inversion en la cultura, pues la falta
de una verdadera politica cultural y de verdaderas decisiones politicas para implementar
una real politica cultural, que permita a los actores del arte contempordneo implementar
proyectos culturales. Aun estan a un nivel muy por debajo de las necesidades, donde se
permita la posibilidad de vincular al ciudadano al consumo de la cultura, permitiendo a los
diferentes actores culturales que sean realmente unos propagadores de bienes culturales,
unos mediadores para el consumo de cultura, de conocimiento, disponibilizando al

ciudadano los bienes culturales.

273



7. CONSIDERACIONES FINALES

Como lo expone Mirian (2017):

“Los bienes de Cultura contintian a ser bienes de consumo, con valor de cambio, y aquellos que
escapan a este destino, son pertenencia de una élite intelectual y/o econdmica y estan cada
vez mas distantes de una circulacidon y consumos verdaderamente democraticos”. (Tavares,
2017 p.74) — traduccién nuestra.

Donde expone también Tavares que para algunos fildsofos de Frankfurt:

“Laidea de la diluciéon de la cultura en la civilizacion, que deberia ser un beneficio, pero que fue
desviada de su fin cosificando el universo a su alrededor. La tan fallada sociedad del
conocimiento que reflexionaria la mudanza de paradigma econdmico y social, es una realidad,
pero no es una realidad compartida, Su existencia esta vinculada a una serie de principios de
produccidn y circulacién de bienes que estan lejos de ser uniforme en nuestra sociedad global”.

“Tal vez el nombre haya sido alterado, pero la ideologia permanece: los bienes culturales son

una promesa de paraiso posible, solo que este paraiso esta definitivamente, vetado a muchas

personas”. (Tavares, 2017 p.74) — traduccion nuestra.

Sabemos como lo expone Tavares Mirian, que la cultura como un bien no esta al
alcance de todos, este estudio de investigacidon puso a prueba que, si puede llegar a ser
posible el acceder a la cultura, abriendo el incierto paraiso (im)posible, para tornarlo el

cierto paraiso posible, del disfrutar del bien cultural accesible e inclusivo.

Tenemos que ver que la cultura es un bien de primera necesidad, es un alimento
necesario para hacernos comunidad. Es un bien de primera necesidad para hacer
resistencia politica, para articular pensamiento, es un bien que debemos consumir,

permitamos entonces el consumo de cultura.

Que sea entonces estas las alineaciones de los agentes culturales y de gobierno que
apoyen proyectos de desarrollo cultural como “+ Projection AC — Arte Contemporaneo en
el Espacio Publico”, del estudio de investigacion “Proyeccion Digital del Arte
Contempordneo en el Espacio Publico: La formacién y difusion desde la ciudad”, en pro del
buen desarrollo de las ciudades del futuro, que apoyen con un compromiso verdadero de
desarrollo sostenible de sus comunidades, con el proyecto que implica el asumir un nuevo
paradigma de educacion en el arte contemporaneo, al ofrecer conocimiento desde otra
perspectiva, no asumida anteriormente. Teniendo en cuenta que hay una energia de

abertura y comprension inscrita en la vida urbana como una totalidad, bajo la figura
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emancipadora de la cognicidn de la ciudad existente. Si la cognicion corresponde a un acto
o proceso de conocimiento, que involucra atencién, percepcién, memoria, razonamiento,
juicio, imaginacidn, pensamiento y lenguaje, el término introduce aqui la cuestién de cémo
la imaginacion artistica en sus actores problematiza sus propios limites, potencial y al
mismo tiempo, su morfologia hacia la sociedad, colocandose a disposicidn la reflexion y el

libre pensamiento, de cdmo ver el mundo desde la dptica de nuevas apreciaciones.

7.2 TRABAJO FUTURO

Se espera que esta investigacidon de la “Proyeccién Digital del Arte Contemporaneo
en el Espacio Publico: La formacién y difusion desde la ciudad”, sea el inicio de una nueva
forma de abordaje de la ensefanza y de la proliferacion del conocimiento, sin pretender
una comparacion exacta, pero si partiendo desde un ambito cultural, como una forma de
inicio y crecimiento, como una representacion de la sociedad, donde se muestra lo
diferente, implicando como lo expone el arte contemporaneo en la busqueda de la
vanguardia, exponiendo lo que esta fuera de los limites, lo que nos haga reflexionar, para
llegar a todos los ciudadanos que circulan por el espacio publico y tornarse popular entre

las personas del publico general y especialmente entre los grupos vulnerables.

Es importante la produccion de conocimiento cientifico sobre cultura visual, y desde
la cultura visual, valiéndonos de la “transvisualidad”, que como expone Capeloa (2016) se
trata de cdmo circulan las imagenes y tienen un impacto en la construccién de lo social, lo
que nos lleva a reflexionar, que el individuo que se desarrolla e interactia en una

comunidad y en un contexto determinado, absorbe lo que ella le provee.

Desde ese enfoque idoneo debemos centrarnos para que la construccion social se
haga también desde las imdgenes y sus contenidos, desde la construccién de conocimiento

democratico de inclusion.

Valiéndonos del arte que ocupa un lugar prominente en el mundo, pues es algo que
nos beneficia a todos, pero que por desgracia tiene poca presencia en el ambito publico.

La intervencion de proyeccion digital en el espacio publico, permitird mostrar el arte en la
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urbe, de forma democratica, pues el espacio publico necesita de mensajes y estimulos que
expresen emociones y describan con amplitud las diferentes miradas de la humanidad, que
genere conocimiento a sus ciudadanos, forjando una herramienta de inclusién social al arte

contemporaneo.

La investigacion pretende exponer que el estudio realizado permite ver la respuesta
positiva por parte del publico espectador de la intervencién, por lo cual el artefacto en sus
diferentes y futuras producciones es propenso de tornarse popular entre el publico, lo cual
requerira claramente de mucho trabajo y dedicacidn, para desarrollar y producir los
diferentes capitulos de video y sus sinergias con diferentes entes institucionales y
gubernamentales para la implementacion en diferentes zonas de las ciudades, con la
esperanza de que se pueda implementar como un programa regular y establecido de
ofrecer conocimiento en el espacio publico, empoderando al ciudadano, como una accién
de transformacion, pues “el conocimiento es poder” como el aforismo de Bacon (1597),
qgue utiliza Hobbes (1655) en la publicacion, claramente este aforismo es como una
afirmacion de que, en la educacién y la acumulacidon de saberes, se halla la verdadera

posibilidad del ser humano de ser influyente, de cambiar y de crecer.

Pues como dice la frase que se le atribuye a Victor Hugo “Las que conducen vy
arrastran al mundo no son las maquinas sino las ideas”, como lo expone en su publicacién
Robb (1999), entonces podemos asumir que alli radica la verdadera accion transformadora

de los individuos y por ende de la sociedad.

Debemos pensar en el desarrollo de la comunidad del ser humano como un todo en
la sociedad, que tenga las mismas posibilidades de acceso al conocimiento y el camino es
colocar esta investigacion al servicio de los demas, por un bien comun. Estipulandolo como
un bien comun necesario de ética moral hacia la sociedad y de compromiso de gran
responsabilidad social. Fortalecerla creando nuevos capitulos y sinergias de trabajo,
colaboracidén y apoyo para llevar una programacion estable, siendo este el camino a seguir
para profundizar e implementar verdaderamente la “Proyeccidon Digital del Arte
Contempordneo en el Espacio Publico: La formacidn y difusidon desde la ciudad”, que no

agota la atencién a la multidimensionalidad de los mecanismos sociales, aplicados al
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proyecto artistico como artefacto, que es la constitucion diaria de posibles experiencias

con enorme poder, no solo expresivo, sino persuasivo y revelador de conocimiento.

Nuestra sociedad debe ver la importancia de la transferencia de conocimiento y
tomar conciencia del valor de la educacién, que el ser humano es lo que la educacién
(formacidn) hace de él, lo que absorbemos y preservamos, pues en prdctica asimilamos
nuevos pensamientos, lo que hace que eso ocurra, es la cultura que nos envuelve, como lo
formula Mora (2018) “Somos lo que somos por esa capacidad plastica que tiene el cerebro
de transformacion, es lo que nos hace ser lo que somos, somos “sapiens - sapiens”, somos

lo que el conocimiento adquirido hace en nosotros”

Se pretende en primera instancia, expandir el conocimiento referente al arte
contemporaneo recurriendo a fondos y apoyos institucionales y gubernamentales para
desarrollar la implementacion de una programacion estable del proyecto “+ PROJECTION
AC — Arte Contempordneo en el Espacio Publico”, del estudio “Proyeccion Digital del Arte
Contempordneo en el Espacio Publico: La formacion y difusién desde la ciudad”, en la

ciudad de Funchal y en la Region de Madeira, Portugal.

Se presento la propuesta del proyecto “+ PROJECTION AC — Arte Contemporaneo en
el Espacio Publico”, en “Pontos de Escuta” (Puntos de Escucha), una iniciativa de la Cdmara
Municipal de Funchal realizada en Noviembre de 2020, con el animo de reunir las
diferentes opiniones en al ambito cultural, congregadas en 10 puntos diferentes de las 10
parroquias del Municipio de Funchal, direccionado al ambito cultural de la ciudad de
Funchal, como abertura a la programacion y desarrollo de Funchal: Capital Europea de la
Cultura 2027. También fue colocado el proyecto “+ PROJECTION AC — Arte Contemporaneo
en el Espacio Publico” como propuesta para ser estudiada, en Noviembre del 2020 en el
espacio de propuestas culturales para la ciudad de Funchal, en la plataforma
“suveymonkey”, para el estudio de publicos a nivel cultural, lanzado por la Camara

Municipal de Funchal.

Se desarrollé la presentacion y estudio financiero completo del “+ PROJECTION AC —
Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”, para su implementacion como programacion

estable en el ambito de proyectos a desarrollar, en la programacién de Funchal: Capital
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Europea de la Cultura 2027. El proyecto cultural “+ PROJECTION AC — Arte Contemporaneo
en el Espacio Publico”, se encuentra en fase de elaboracidn para ser presentado
formalmente ante la Cdmara Municipal de Funchal en reunién ya solicitada personalmente

al Presidente de la Cdmara Municipal de Funchal.

El Proyecto fue presentado ante el Presidente de la Cdmara Municipal de Funchal
(CMF) Ing. Miguel Silva Gouveia, la Consejera de Cultura de la CMF Dra. Magdalena Nunes,
la Directora del Departamento de Economia y Cultura de la CMF Dra. Raquel Brazao, la
Directora de la Division de Cultura y Turismo de la CMF Dra. Sandra Nobrega, con el animo
de inserirlo en la programacion de Funchal: Capital Europea de la Cultura 2027, esperando
gue pueda ser implementado futuramente como un programa estable que pretende llevar
a diferentes sitios de la ciudad, ubicados en cada uno de los 10 consejos del Municipio de

Funchal.

En el ambito de la implementacién del programa estable se pretende en primera

instancia, recurrir a fondos y apoyos institucionales y gubernamentales para desarrollar la

“"

puesta en practica e implementaciéon de una programacidén estable del proyecto “+
PROJECTION AC — Arte Contemporaneo en el Espacio Publico”, del estudio “Proyeccion
Digital del Arte Contemporaneo en el Espacio Publico: La formacion y difusion desde la
ciudad”, en la ciudad de Funchal, en la Regién de Madeira, Portugal, ya que fue
seleccionado el proyecto “+ PROJECTION AC — Projecao da Arte Contemporanea” con el N2
33 en la lista de candidaturas, presentado en la Convocatoria de Presentacidn de Proyectos

"Funchal 2027 Capital Europea de la Cultura", en los resultados "PROYECTOS CULTURALES

Funchal 2027", de la convocatoria abierta a nivel regional, nacional e internacional.

Lo que permite tener una gran perspectiva para una programacién estable en los
proximos afios, con el apoyo financiero necesario para poner en practica la programacion
y produccién de nuevos videos, para llevar estas intervenciones a las diferentes parroquias
de la ciudad y mas adelante a las diferentes ciudades y pueblos de la regidn, permitiendo
asi que exista la posibilidad de transformacion de la ensefianza, en la puesta en practica del
nuevo paradigma, en defensa de la expansién del conocimiento en favor de la evolucion

del pensamiento del ser humano.
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