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CAPITULO 4

Sentidos da violéncia e género em audiovisuais
de campanhas brasileiras sobre violéncia contra
as mulheres

Gabriela Lamego
Maria Ligia Rangel-S
Natalia Ramos

Introducao

Nos tltimos 40 anos, a temadtica sobre a violéncia contra as mulheres tem al-
cancado crescente visibilidade em diferentes espagos sociais, nos cendrios lo-
cal e mundial. Entretanto, no Brasil, como na maioria dos paises, o padrao dos
homicidios em mulheres estd localizado, prioritariamente, na esfera doméstica,
tendo como principal agressor o parceiro, ou ex-parceiro, da vitima. (GARCIA-
-MORENO et. al., 2006; SCHRAIBER et al., 2005; WAISELFISZ, 2012)

A realizacdo de campanhas educativas de conscientizagdo publica e a inacei-
tabilidade da violéncia contra as mulheres é reconhecidamente uma importante
estratégia de enfrentamento do problema. Com a criagao da Lei Maria da Penha
(BRASIL, 2006), as campanhas voltadas para o enfrentamento da violéncia
contra as mulheres configuram como importantes a¢des de prevencao que de-
vem ser realizadas pelas trés instancias de governo (municipio, estado e uniao).
Todavia, a despeito do niimero crescente de campanhas, nos dltimos dez
anos, observa-se a inexisténcia de avaliacdes dos resultados alcan¢ados com es-

tas iniciativas, como jd vem sendo apontada por Heise e Moreno (2002) em um
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levantamento de campanhas e outras intervencoes educativas voltadas paraa
prevencao da violéncia contra as mulheres, realizadas em diversos paises.

Este trabalho analisa os discursos sobre violéncia contra as mulheres pre-
sentes em materiais audiovisuais produzidos por campanhas educativas brasi-
leiras direcionados ao ptiblico masculino. Trata-se da andlise dos sentidos em
discursos de materiais audiovisuais, baseada no referencial da hermenéutica
interpretativa de Paul Ricoeur.

Elementos tedricos a partir da hermenéutica de Paul Ricoeur

A interpretacdo, em Paul Ricoeur (1997), aplicada & anilise de textos, se dife-
rencia da tradi¢do que atribui ao mundo interno do texto todas as caracteristicas
necessdrias a sua interpretacdo; uma tradi¢do que restringe a interpretacao as
leis internas do texto, fundamentadas na semiotica, cujos principais autores sao
Saussure e Charles Peirce. Segundo o autor, para além das leis internas do texto
é imperativo considerar a significagao.

Segundo Ricoeur (2009), o que se comunica, se transfere de uma esfera da
vida para a outra, nao € a experiéncia, mas a sua significagao. O autor ressalta
que, o que se comunica no evento do didlogo (que liga os eventos do locutor e do
ouvinte), além do contetdo proposicional, € o sentido, de modo que “a mensa-
gem tem o fundamento da sua comunicabilidade na estrutura de sua significa-
¢a0”. (RICOEUR, 2009, p. 31)

A partir de uma aproximagao da teoria de Ricoeur (1997), entende-se neste
estudo, que o texto s6 ganha sentido pela interpretagao do leitor, em um deter-
minado contexto, em que o didlogo entre texto e intérprete se da, pois, o estatu-
to ontoldgico do texto permanece suspenso, a espera da sua leitura. E somente
mediante a leitura que o processo interpretativo se realiza plenamente.

Contudo, o texto traz em si uma proposicao de significado/sentido que €
propria do autor/locutor. De acordo com Ricoeur (1997), o autor/locutor utili-
za um conjunto de dispositivos para seduzir, convencer, persuadir o leitor[ou-
vinte. Desse modo, Ricoeur (1997) retira o leitor da posi¢ao de um complemen-
to para um lugar ativo, examinando a retérica entre o texto e o leitor, na qualo
leitor acompanha o texto.

Vale dizer que o autor vé as estruturas de significacao no texto —na forma de
prescricoes de leitura. Em “O mundo do texto e o mundo do leitor” (RICOEUR,
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1997), ele analisa a estratégia de persuasdo que tem como alvo o leitor, ressal-
tando que é o autor que fomenta tal estratégia e o leitor — sujeito que 1€ ou pu-
blico receptor —, responde a essa estratégia, acompanhando a configuracao e
apropriando-se da proposta do mundo do texto.

Para investigar a relacdo que se estabelece entre autor e leitor mediante o
ato da leitura, Ricoeur (1997) desenvolve as categorias autor implicado e leitor
implicado. A categoria de autor implicado estd relacionada a estratégia utilizada
pelo autor para compor a narrativa, através do uso de técnicas retoricas capa-
zes de persuadir o leitor. Para o Ricoeur (1997) ¢ através dessa estratégia que
o autor real coloca-se presente na obra, tornando-se assim um autor implicado
na narrativa.

Enquanto o autor real se apaga no autor implicado, o leitor implicado ganha
corpo no leitor real. O leitor implicado é entao um papel reservado ao leitor real
pelas instrucoes do texto. O leitor implicado ¢, assim, uma categoria de andlise
literdria compativel com a semantica do texto, assim como o autor implicado.
Ambos sdo construidos nos textos e “[...] sdo correlatos ficcionalizados de seres
reais: o autor implicado identifica-se com o estilo singular da obra; o leitor im-
plicado com o destinatdrio a que se dirige o destinador da obra”. (RICOEUR,
897, p. 292)

Apesar de toda a obra de Ricoeur estar voltada para o texto escrito, conside-
rando que este s6 se diferencia da fala pela sua fixagao, neste estudo que analisa
videos, recorre-se a Ricoeur em fun¢ao da riqueza de sua teoria para o estudo da
relacio texto-referéncia, mundo do autor x mundo do leitor. Contudo, reconhe-
ce-se que o texto audiovisual guarda especificidades que devem ser considera-
das para a andlise. Ao se tratar de imagem em movimento (videos), é necessdrio

v

recorrer  andlise de outros dispositivos de construgao dos sentidos, que seriam
comparéveis aos que Ricoeur aponta como préprios para a andlise dos atos ilo-

ey

cuciondrios — pertinentes a intencionalidade do autor —, e seriam dispositivos
correlatos das marcas linguisticas de enunciagao oral — pontos de exclamagao,

interrogacao —, que indicam expressoes fisiondmicas ou gestuais, dentre outros.

- Sobre os audiovisuais

 Para a discussdo apresentada neste capitulo elegeu-se dois videos provenientes

- de campanhas brasileiras sobre violéncia contra as mulheres, realizadas entre
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s anos de 2004 a 2011.! Este material é parte do corpus de uma pesquisa mais
ampla desenvolvida no ambito de um curso de doutorado. (LAMEGO, 2014)
Neste trabalho, elegeu-se o video mais antigo (2004) e o mais recente (2011)
do conjunto de materiais encontrados. A op¢do em trabalhar com materiais au-
diovisuais justifica-se porque 0s Mesmos estiveram mais acessiveis a pesquisa,
permitem maior clareza na exposi¢ao dos discursos veiculados e possibilitam
melhor interacao com a audiéncia.

Os videos foram identificados nos sites das organizagoes proponentes e no
youtube® e estao disponiveis neste ultimo. Na selecio dos videos, foram con-
siderados os seguintes critérios: ano de elaboracio; destinatdrios potenciais;
os emissores e a diversidade das abordagens utilizadas. Informagdes gerais so-
bre cada video (nome, ano, duracdo, endereco na internet, campanha a qual
pertence).

Os discursos dos videos, neste estudo, sao tomados como textos € foram
analisados a partir das categorias te6ricas oriundas da Teoria da Interpretacao
de Ricoeur, a saber: contetdo proposicional, leitor implicado, relagao autor e -
leitor, observando-se os significados de violéncia e género propostos no texto|

discurso/video.

Os sentidos sobre violéncia e género em audiovisuais de
campanhas educativas

Os dois videos selecionados foram analisados a partir dos sentidos que apre-
sentam sobre violéncia contra as mulheres, identificados a partir da analise dos
principais contetidos proposicionais que estruturam os textos|discursos dosvi-
deos e das relagoes que estabelecem entre autor Jeitor nos mesmos. Nessa ani:
lise, identificou-se nos videos diferentes énfases explicativas para o fenomeno
da violéncia contra as mulheres, sao elas: a primeira, em que a violéncia aparece

como comportamental e a segunda, como social.

1 Este perfodo foi definido de acordo com a disponibilidade do material: 0 mais antigo foi produzido
em 2004, e o corte em 2011 justifica-se por ser este o periodo de realizagao do trabalho de campo,

momento posterior da pesquisa.

2 <www.youtube.com>.
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Avioléncia contra as mulheres é comportamental

Nesta categoria, o video selecionado tem como caracteristica principal um dis-
curso centrado no estimulo a mudanca de comportamento dos homens autores
de violéncia como principal estratégia de enfrentamento da violéncia contra as
mulheres. O video apresentado ¢ parte do material produzido para a Campa-
nha “Onde tem violéncia, todo mundo perde”, realizada pelo Instituto Patricia
Galvao no ano de 2004.

0 roteiro

As cenas se desenvolvem em um bar, a noite. Os protagonistas sao quatro
homens de meia idade sentados em uma mesa, bebendo e conversando, repre-
sentando o hdbito da cervejinha ap6s o trabalho, no final do dia. Sao homens de
etnias diferentes, representando a diversidade da populagao brasileira. Sobre a
mesa, 0s copos e as garrafas de cerveja que se acumulam e sao parte da carac-
terizacao do cendrio. Apesar de a cena ter o foco nos quatro atores que partici-
pam da conversa, ¢ possivel também observar um pouco do entorno, o balcao
com muitas garrafas de diferentes tipos de bebidas ao fundo, algumas pessoas
proximas ao balcao, inclusive um homem e uma mulher conversando. A camera
focaliza esses homens na mesa, em primeiro plano, mas é possivel perceber que
¢ um ambiente frequentado principalmente por homens.

O video tem a duragao total de 0,32”. A conversa se desenvolve na seguinte
sequéncia de vozes ao interior da cena:

Inicio: duracao 0,1 a 0,7”

Um zoom coloca em primeiro plano a face de um homem (1) que fala enfati-
camente: “Calma Chico... (de frente para a cimera, em primeiro plano, gesticu-
la, levantando uma mao em dire¢ao ao homem 2). (0,01) .... vai devagaar!” (ex-
pressao séria, chateado; levanta as duas maos, refor¢ando o pedido de calma...
vé devagar); Cé anda nervooso.... (olhando de lado, testa franzida, gesticulando
s agora com ambas as maos, tom repreensivo).

, Homem 2 (Chico) (de costas para a cimera): “Nervoso por que?... hem
- amigoo?”

- Homem 1: “Baixaria!” (levantando as duas maos em dire¢ao ao homem 2).
007

9,
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Homem 3: “Viu o que vocé fez ontem?” (homem ao lado dos dois primei-
ros, em primeiro plano, também levantando o braco, em direcao ao Homem1)
(0,08)

Homem 4: “O qué td acontecendo?” (também em primeiro plano, vira-se
para o Homem 1, em tom de estranhamento [davida) (no fundo se vé uma mu-
Ther). (0,09”). (A cAmera gira na dire¢do do Homem 1, colocando-o novamente
no primeiro plano; ao fundo vé-se que a mulher estd acompanhada por um ho-
mem. Todos estio bebendo. H4 muitas garrafas de cerveja sobre a mesa).

Homem 1: “batendo na mulher de novo...” (voltando-se para o Homem 4).
A camera focaliza os trés (0,12”), e depois recua, enquadrando o Homem 2de
costas. Este movimenta inquieto o corpo, balanca a cabega (0,1120,15”) ediz

Homem 2: “Mas, ontem eu tomei todas, perdi a cabega [...]” (coloca as maos
no rosto, sugerindo estar constrangido) (0, 16”)

Homem 1: “Nao tem esse negocio..., nao tem esse negocio, tomei todas..
Aqui todo mundo toma e ninguém bate em mulher. S6 vocé!” (aumenta o tom
da voz, enfaticamente repreendendo o outro, gesticula, aproximando as maose
a face a0 homem 2).

Enquanto fala, a cimera foca no homem 4 bebendo cerveja (no tempo em
que H1 fala “todo mundo toma...), enquanto o homem 3 olha expectante para
o homem 2, sugerindo aguardar uma resposta — pressao), retornando a camera
para o Homem 1 em primeiro plano, falando de perto ao Homem 2.

Nesse momento (0,23”) entra a voz do narrador externo: “Bebida ndo ¢ des-
culpa, onde tem violéncia perde a mulher que apanha, os filhos e voceé. Homem
que é homem nao bate.”

Continuam as imagens dos dois homens (1 € 2) conversando cara a cara. En-
quanto o homem 1 fala, o homem 2 inquieto, nitidamente desconfortavel, passa
amao sobre a face, cabisbaixo.

Entra aimagem da logomarca da campanha: um coragao vermelho pulsante,
com um curativo do lado direito, cuja batida coincide com a fala “[...] ndo bate
[...]” (sugerindo que ndo tem coragao). Por fim aparece o slogan “Homens pelo
fim da violéncia contra a mulher”.

Outros elementos: vozes de conversas de fundo evidenciam que € um am-
biente muito frequentado, piblico; tilintar de copos e talheres; musica, marcaa

entrada da voz externa, sugerindo a entrada de algo novo: surpresa, expectativa?

g_

Sen

Ccor

res

P

P N A T (o) M=

e



Ramos

imei-
eml)

ra-se
| mu-
1ente
a ho-

n 4).
2 de
diz:

naos

ww

das..
tom
10s e

) €m
para
nera

des-

nem

En-
assa

nte,
bate
pelo

am-
caa

iva?

Sentidos da violéncia e género em audiovisuais de campanhas... 95

0s sentidos

Aandlise deste video mostra que o contetido proposicional se centra na des-
vinculacao da relagao entre o consumo de lcool e a violéncia contra as mulhe-
res. A cena retratada é uma conversa entre quatro amigos em uma mesa de bar,
onde o tema é abordado a partir da experiéncia pessoal de um dos participantes.
O discurso de um dos protagonistas assume tom repreensivo e polariza da posi-
¢a0 dos homens em dois grupos: os que cometem violéncia contra as mulheres
€ 0s que nao a cometem e também nao a aceitam. Este tltimo posicionamento
¢ assumido por todos na mesa que constrangem o agressor. Assim, o entendi-
mento da violéncia contra as mulheres é que a mesma ocorre em funcao de com-
portamentos agressivos que se justificam pelo consumo de bebidas alcéolicas,
de alguns homens, e o enfrentamento do problema dependeria da mudanca do
comportamento violento masculino.

O leitor implicado neste video, o publico masculino frequentador de ba-
res e consumidor de bebida alcéolica, é instado a refletir sobre os argumentos
presentes no discurso. O clima de constrangimento construido na cena indica
como consequéncia da violéncia contra a mulher a nao aceitacio do homem no
grupo de convivéncia. Visa também desconstruir a relacio de causalidade entre
0 consumo de bebida alcéolica e violéncia contra as mulheres.

O leitor implicado é reafirmado no slogan da campanha: “Bebida nio é des-
culpa, onde tem violéncia perde a mulher que apanha, os filhos e vocé. Homem
que ¢ homem nao bate”.

Observa-se um importante componente de género na construcio do argu-
mento e no posicionamento do autor. O texto parece dialogar com a questio: o
que ¢ ser homem? Refutar a ideia de que para ser homem tem que ser domina-
dor, bruto, violento, ao contrario da submissio, delicadeza e fragilidade, que fa-
zem parte da construgao social do feminino, que termina por colocar homens e
mulheres como opostos binarios.

A andlise da relagao autor-leitor no texto do video sugere a intencionalidade

do autor em construir uma relagao de identidade com o leitor. H4 varios dispo-

Sitivos no texto que contribuem para construir um pacto de confianga e relacao

de cumplicidade entre os protagonistas e consequentemente com o leitor, o que

funciona como um convite ao engajamento do leitor na reflexio sobre os argu-

mentos do discurso. Sao eles: a) 0 espaco é reconhecido como tipicamente mas-

culino (uma mesa de bar); b) a caracterizacao dos personagens (homens de meia
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idade com etnias diferentes e representantes da populagao brasileira); ¢) o clima
de amizade, evidenciado pelos assuntos abordados que dizem respeito a vida in-
tima. Estes tornam possivel a apresentacao de pontos de vistas diferentes acerca
do tema, toda uma construcao que parece constituir convocar o leitor a refletir
sobre o seu posicionamento sobre a violéncia contra as mulheres.

A dinimica da construcio da narrativa também ¢ indicativa de sentidos.
Ou seja, a atribuicao das falas e 0 peso que é dado aos dois argumentos: homens
que utilizam a bebida como justificativa para o uso de violéncia contra a mulher
e homens que nao aceitam a relagao entre bebida e violéncia. A conversa aconte-
ce basicamente mediante as falas de dois personagens: o primeiro que introduz
0 assunto, se posiciona contra a legitimagao da violéncia e repreende 0 amigo;
e 0 segundo que reconhece o uso da violéncia e o atribui ao consumo de dlcool
na noite anterior. Os outros dois amigos tém falas curtas, questionam o ocorri-
do e servem de suporte a fala do primeiro personagem que se apresenta como o
porta-voz do grupo. A conclusao € clara: no grupo, todos bebem, mas, apenas
o Chico é quem bate na mulher. -

A voz do narrador é mais uma estratégia utilizada pelo autor em sua relacao
com o leitor. Nesse caso, a presenca de uma voz narrativa do sexo masculino
consiste em mais um elemento que contribui para nao quebrar o pacto de con-
fianca com o leitor, com o qual a narrativa parece buscar construir uma identi-
dade comum, masculina. No entanto, é mediante o uso da voz narrativa que 0
autor emite o seu posicionamento desfavoravel a relagao de causalidade entre
bebida e violéncia contra a mulher. A relacao de justificativa entre o consumo
de bebida alcéolica e atos violentos é, definitivamente descartada e a violéncia
contra a mulher aparece como um problema que afeta ndo apenas a mulher, mas
também os filhos e o proprio agressor. Ao final, a frase “homem que ¢ homem
nao bate” sentencia os agressores como nao-homens, ou ainda, homens de uma
qualidade diversa daqueles que nao agridem as mulheres, os verdadeiros.

A violéncia contra as mulheres é um problema social

nesta categoria, o video selecionado tem como caracteristica principal o enten-
dimento da violéncia contra as mulheres como problema social produto de uma
matriz cultural marcada pelas desigualdades de género. O video apresentado ¢
parte do material produzido para a Campanha Mulheres e Direitos, realizada
pela ONU Mulheres, no ano de 2011.
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ima 0 roteiro
- A narrativa é construida a partir das falas de trés artistas brasileiros conhe-
erc.a cidos do grande publico. O primeiro ¢é o ator Milton Gongalves, o mais velho
letir dos trés, o segundo o ator Bernardo Mesquita, o mais jovem e, por dltimo, o
dancarino Carlinhos de Jesus, que tem uma idade intermedidria a dos outros
o dois. Cada um deles aparece em um cenario relacionado ao universo domésti-
Pl co e suas falas abordam os seguintes temas: as mudangas na sociedade brasilei-
Ihey ra, as mulheres que se destacam nos espagos publicos, as desigualdades sociais
e entre homens e mulheres e a violéncia contra as mulheres. Os atores se mos-
)fluz tram & vontade na realizacao de tarefas domésticas e nos espacos que aparecem
B ocupando.
CO?I O video tem a duracao de 1 minuto e 20 segundos. Inicia com apresentacao
Pioy da logomarca e do nome da campanha (0,1- 0,4”). A marca representa quatro
Mo perfis em tamanhos crescentes, superpostos, em vermelho e preto, sugerindo
& as polarizacoes luz sobra, vida/morte, alegria/tristeza). O nome da campanha
“Mulheres e Direito” é apresentado abaixo da marca.
ac%ao Na primeira cena (0,5” — 0,23”) o ator Milton Gongalves encontra-se em
i uma cozinha moderna, de classe média, bem equipada, bem vestido, portando
cor%- um rel6gio dourado no braco esquerdo. Usa avental e estd colocado na frente de
FuLs um fogao, mexendo a colher de pau em uma panela. A cena inicia com o ator,
S enquanto cozinha, dirigindo-se a cimera e falando: Vocés nao vao se lembrar,
S mais antigamente as mulheres nao tinham direito nenhum... Enquanto fala ges-
um‘o ticula com o braco esquerdo, enfatizando a fala. Prossegue: Nao podiam estu-
e dar...,nao podiam ter uma profissdo..., nao podiam trabalhar para fora... (0,15”).
s Ainda bem que isso mudou! (exclama) (0,16”). Vocés sabem quem ¢ a jogadora
R de futebol mais famosa do mundo? (interrogando, aproximando o rosto da ca-
et mera) (0,177-0,21”). E uma brasileira (afirma sorrindo) (0,21”-0,23”).
A segunda cena acontece em um estacionamento. O ator Bruno Mesqui-
ta estd retirando as compras do fundo do carro e colocando em um carrinho.
Olhando para a cimera pergunta: Quem esta hoje no cargo mais importante do
Lo S pais? A presidéncia da Republica? (0,14” —0,25”). Com expressao de surpresa,
- com a face aproximada a cimera, em primeiro plano, responde: Uma mulher!
dod (0,26” — 0,27”). Continua em primeiro plano: Mas mesmo assim nés fomos
L ad criados desde crianca para saber que os homens e mulheres nao tém os mesmos
/
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direitos. (0,28”-0,33”).E ¢ sobre esta desigualdade que a violéncia contra a mu-
lher se sustenta (0,34”- 0, 367).

A terceira cena (0,37 — 0,56”) se dd na sala de estar de uma residéncia. O dan-
carino Carlinhos de Jesus estd sentado no sof e fala dirigindo-se enfaticamen-
te 4 audiéncia: Todo o relacionamento tem que ter respeito! (acentua as pala-
yras com as maos) (0,37”- 0,39”). Nao importa se ¢ namoro, se é casamento..
(olhando para as maos e contando nos dedos...). Ninguém manda em ninguém!
(olhando novamente para a camera ¢ acentuando com as maos) (0,40 — 0,43).
Na semana passada, um amigo meu bateu na mulher, eu tomei um susto dana-
do, pois percebi que esta violéncia [apontando para tras, enfatizando que fala
da violencia contra a mulher] estd mais perto do que a gente imagina. (0,44’
0,517). Finaliza gesticulando: Acabar com o machismo depende... somente da
gente! De todos nos! (gesticulando) (0,51-0,56).

Na sequéncia (0,57”- 1,04”) aparece a Maria da Penha sentada em uma ca-
deira, em primeiro plano, tendo como fundo uma parede coberta por estantes.
brancas cheias de livros. Ela afirma e recomenda: A violéncia contra a mulher
¢ crime! Denuncie! Disque 180 ou vé a delegacia mais proxima. Pode se ouvir

uma misica instrumental ao fundo.

No final, ¢ mostrada novamente a logomarca e 0 nome da campanha coma,
expressao “Disque 180”.

Na tela seguinte, ¢ apresentada a logomarca de todas as organizagdes pat-
ceiras da campanha: ONU Mulheres (Entidade das Nagoes Unidas para a Igual-
dade de Género e Empoderamento das Mulheres), UNAIDS (Programa Con-
junto das Nacoes Unidas contra HIV/AIDS), UNFPA (Fundo da Populagao das
Nacoes Unidas), IMP (Instituto Maria da Penha), UNICEF, UNA-SE pelo Fim
da Violéncia contra as Mulheres — Campanha do Secretdrio Nacional das Ne-
coes Unidas.

Alogomarca e o nome da campanha aparecem novamente no final do video.

Todas as falas sao acompanhadas de legendas.

Os sentidos
O contetido proposicional do discurso estd nas mudancas nos papéis e
sempenhados por mulheres e homens ao longo da sociedade brasileira e a parth:
cipagao dos homens na eliminagao da violéncia contra as mulheres. Os protags:
nistas se apresentam como homens que reconhecem, valorizam e nao se sente
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intimidados diante das conquistas femininas e posicionam-se contrarios a vio-
léncia contra as mulheres.

A argumentacao do discurso se constréi a partir do entendimento de que
as desigualdades de género constituem a base da violéncia contra as mulheres.
Desta forma, é possivel identificar uma filiacao do discurso a uma perspectiva
sociologica, “as mulheres nao tinham direito nenhum, nao podiam estudar, nao
podiam ter uma profissao, nao podiam trabalhar fora”,* na qual as diferencas
entre homens e mulheres sio uma construcao social e nao devem ser naturali-
zadas. (SCOTT, 1995) Em outra passagem, “fomos criados desde crianca para
saber que homens e mulheres nao tem o mesmo direito”,* parece evidente o re-
conhecimento da existéncia de uma educacio sexista que sedimenta os estereo-
tipos de género. (LOURO, 1997)

No final do video, ha a presenga da Maria da Penha que fala sobre a crimi-
nalizagao da violéncia contra as mulheres, a existéncia da legislacao brasileira e
aimportancia da dentncia. Esta fala ¢ mais um marcador do entendimento que
o discurso atribui a este tipo de violéncia e do reconhecimento da existéncia da
Lei Maria da Penha como uma conquista social, o que remete a0 nome da cam-
panha “Mulheres e Direitos”.’

Nesse video, o leitor implicado sdao homens que podem se identificar de di-
ferentes formas com o discurso apresentado, reconhecendo a participacio cada
vez mais ativa das mulheres na sociedade, concordando que os homens podem
assumir algumas atividades relacionadas as tarefas domésticas e engajando-se
no combate a este tipo de violéncia. A fala final de um dos artistas, “acabar com
0 machismo, depende somente da gente”,® ao referir-se a violéncia como algo
bastante proximo (cometida por um amigo) evidencia a quem ¢ direcionado o
discurso.

Desta forma, o discurso dirige-se prioritariamente aos homens que sio
convidados a refletir sobre os argumentos apresentados e as posturas as-
sumidas pelos protagonistas. As falas e os comportamentos dos artistas se
apresentam como referéncias na diregao a uma desconstru¢io dos papéis

Fala do ator Milton Gongalves no video, transcrigio literal apresentada no roteiro.
Fala do ator Bruno Mesquita no video, transcrigdo literal apresentada no roteiro.

O trecho em que aparece a Maria da Penha estd presente em outros videos da campanha “Mulheres
e Direitos”, produzida pela ONU Mulheres, em 2011.

Fala dos artista Carlinhos de Jesus no video, transcricio literal apresentado no roteiro.
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estereotipados de género. O discurso se caracteriza por um tipo de enuncia-
¢do pedagogica, como denominada por Veron (1987), em que o autor lanca
mio de um conjunto de argumentos pard construir um percurso para o en-
gajamento do leitor que, neste caso, s¢ realiza mediante a historicizagao do
problema na sociedade brasileira e o questionamento da matriz cultural que
aprofunda as desigualdades de género.

A relagao autor e leitor, no video, se constroi em discurso, com o foco prin-
cipal nas mudangas nos papéis desempenhados por mulheres e homens na so-
ciedade brasileira e a participagao dos homens na eliminagao da violéncia con-
tra as mulheres. Os protagonistas se apresentam como homens que reconhe-
cem, valorizam e ndo se sentem intimidados diante das conquistas femininas e
se posicionam contrarios a violéncia contra as mulheres. Este é o convite que 0
autor faz ao seu leitor implicado: a identificacao com 0s protagonistas € 0 posi-
cionamento contra a violéncia. O argumento de que existem dois grupos de ho-
mens, 0s que cometem a violéncia e os que sdo contra esta, também € presente
neste video.

A escolha dos cendrios e dos artistas presentes ¢ parte integrante da and-
lise do discurso e reveladora de sentidos. Existe uma consonancia clara entre
o que estd sendo dito e o que pode ser observado nas imagens. O discurso que
aborda as mudancas nos papéis desempenhados socialmente por homens €
mulheres é reforcado pela presenca dos protagonistas em €espagos domésti-
cos, realizando tarefas que comumente nio estio associadas ds imagens dos
homens.

Esta opgao na construgao do cenério visa conferir maior legitimidade a0
que estd sendo dito e reforca o argumento da necessidade de uma maior flexibi-
lidade dos papéis sociais. Nao ha a presenga de mulheres na narrativa apresenta-
da, mas a referéncia a Presidente da Reptiblica e a melhor jogadora de futebol do
mundo demarcam espacos de poder ja alcancados pelas mulheres na sociedade
atual. Os protagonistas sao trés artistas de idades e etnias diferentes, o que ilus-
tra parte da pluralidade que compoe o universo masculino brasileiro e possibi-
lita uma identificacao com o publico receptor.

O reconhecimento da inaceitabilidade da manutencao da violéncia contra
mulher como forma de opressao e dominagao esta presente no discurso, a par-
tir daidentificacao das mudangas ocorridas na sociedade, com a maior preseng
das mulheres em espagos sociais e cargos politicos, tradicionalmente ocupados

por homens.
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estereotipados de género. O discurso se caracteriza por um tipo de enuncia-
cao pedagogica, como denominada por Verén (1987), em que o autor langa
mao de um conjunto de argumentos para CONStruir um percurso para o en-
gajamento do leitor que, neste caso, se realiza mediante a historiciza¢ao do
problema na sociedade brasileira e o questionamento da matriz cultural que
aprofunda as desigualdades de género.

A relacdo autor e leitor, no video, se constr6i em discurso, com o foco prin-
cipal nas mudancas nos papéis desempenhados por mulheres e homens na so-
ciedade brasileira e a participag¢do dos homens na eliminacao da violéncia con-
tra as mulheres. Os protagonistas se apresentam como homens que reconhe-
cem, valorizam e nao se sentem intimidados diante das conquistas femininas e
se posicionam contrarios a violéncia contra as mulheres. Este € o convite queo
autor faz ao seu leitor implicado: a identificagdo com os protagonistas e o posi-
cionamento contra a violéncia. O argumento de que existem dois grupos de ho-
mens, 0s que cometem a violéncia e os que sao contra esta, também ¢é presente.
neste video.

A escolha dos cendrios e dos artistas presentes ¢ parte integrante da and-
lise do discurso e reveladora de sentidos. Existe uma consonancia clara entre
o que estéd sendo dito e o que pode ser observado nas imagens. O discurso que
aborda as mudancas nos papéis desempenhados socialmente por homens e
mulheres é reforcado pela presenca dos protagonistas em espacos domésti-
cos, realizando tarefas que comumente nao estdo associadas as imagens dos
homens.

Esta op¢do na constru¢do do cendrio visa conferir maior legitimidade a0
que estd sendo dito e refor¢a o argumento da necessidade de uma maior flexibi-
lidade dos papéis sociais. Nao hd a presenca de mulheres na narrativa apresenta
da, mas areferéncia a Presidente da Republica e 8 melhor jogadora de futeboldo
mundo demarcam espacos de poder ji alcan¢ados pelas mulheres na sociedade
atual. Os protagonistas sao trés artistas de idades e etnias diferentes, o que ilus-
tra parte da pluralidade que compde o universo masculino brasileiro e possibi:
lita uma identificagao com o ptblico receptor. '

O reconhecimento da inaceitabilidade da manutengdo da violéncia contra
mulher como forma de opressdo e dominagao esta presente no discurso, a pat
tir da identificacdo das mudangas ocorridas na sociedade, com a maior preseng
das mulheres em espacos sociais e cargos politicos, tradicionalmente ocupados
por homens. ‘
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Consideracoes finais

Primeiramente, € relevante ressaltar que neste texto nao se pretendeu aprofun-
dar na analise das especificidades de campanhas direcionadas ao ptiblico mas-
culino, nem dos marcadores de género presentes nos textos/discursos/videos
aqui abordados, o que foi objeto de outro trabalho e que deverad estar disponivel
em publicacdes futuras. No presente texto, buscou-se trazer algumas contribui-
¢oes da hermenéutica interpretativa de Paul Ricoeur para a andlise dos sentidos
sobre violéncia contra as mulheres em dois audiovisuais de campanhas educa-
tivas brasileiras.

De acordo com as categorias construidas a partir do referencial ricoeuriano
(contetido proposicional, leitor implicado e relagio autor e leitor) e analisadas
anteriormente, é possivel encontrar algumas semelhangas e diferencas entre os
dois materiais analisados. Nos dois videos, pode-se identificar nos discursos a
referéncia a uma clara divisdo entre dois tipos de homens — os que cometem e
0$ que nao cometem violéncia e nao a aceitam. A mesma remete claramente ao
discurso da Campanha Internacional do Lago Branco — Homens pelo Fim da
Violéncia contra a Mulher, criada por um grupo de homens no Canadd diante
do assassinato de estudantes em uma universidade, e que posteriormente se di-
fundiu em diferentes paises, constituindo comités gestores locais.

Da mesma forma, nos dois discursos sobre violéncia contra as mulheres
presentes nos audiovisuais analisados, identifica-se uma filiacdo a perspectiva
feminista de abordagem da tematica. Reconhecimento tal que estd diretamen-
te relacionado com as caracteristicas das organizagdes emissoras: o Instituto
Patricia Galvdo, uma Organiza¢io Governamental Feminista e a Agéncia In-
ternacional ONU Mulheres, que atua pela promogdo dos direitos das mulhe-
res. Apesar dos videos apresentarem contetidos proposicionais diferentes —
o primeiro visa desconstruir a relagdo entre o consumo de bebida alcodlica e
violéncia e o segundo reconhece a violéncia como fruto das desigualdades so-
ciais entre homens e mulheres — é possivel identificar estratégias semelhantes
de persuasao que reside na construgao de uma relagao de cumplicidade entre
autor e leitor e em uma convocagdo do leitor que assuma um posicionamento
contrario a violéncia.

A partir da andlise dos videos é possivel reconhecer duas estratégias dife-
rentes utilizadas pelos autores reais na construcao dos videos/textos: a constru-
¢ao de um enredo ficcional com personagens e a construgdo de uma narrativa
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centrada na presenca de artistas. Sao duas formas diversas de produzir enredos
e interacoes com os espectadores. Primeiramente, a utilizacao da encenacao,
um recurso da ficcdo, visa reproduzir situagoes e didlogos que possibilitem re-
flexdes acerca do tema, aproximando-se da linguagem da teledramaturgia e do
cinema. O segundo tipo, a participagao de artistas visa construir um argumen-
to de autoridade, visto que sdo pessoas que estao frequentemente presentes na
midia e por isso conhecidas pelo grande ptblico. Desta forma, a sua presenca
no material é um recurso para influenciar as opinioes acerca da temdtica, favo-
recendo-se das relacoes de empatia pré-existente.

A relagdo que se coloca entre o enunciador e destinatdrio, ou entre o autor
real e o leitor real, como propoe Ricoeur, assume particularidades na constru-
¢ao do texto que sio dignas de uma andlise aprofundada. E diante do reconhe-
cimento da inexisténcia de um discurso universal, ou seja, um discurso capaz de
abranger as diversidades e pluralidades que envolvem o universo dos destinatd-
rios que se torna necessdrio um reconhecimento do processo de recep¢ao e dos
sentidos que os leitores reais podem atribuir aos textos em andlise.

Torna-se necessario também reconhecer que, a especificidade da natureza
dos produtos em andlise deve também ser considerada. Sao pecas de comuni-
cacao produzidas para a televisao com duragao média abaixo de 60 segundos.
O tempo exiguo imprime limitacoes significativas na producao do material, na
escolha da abordagem e na construgao do discurso, nao impedindo, no entanto
que se possa extrair de seus discursos importantes referéncias sobre os discur-
sos emitidos nas mensagens publicitdrias veiculadas em campanhas de combate
avioléncia contra as mulheres.

Por ultimo, é relevante ainda destacar a atualidade do debate sobre violén-
cia contra as mulheres e a necessidade permanente de se produzir/construir es-

tratégias para a desnaturalizacao deste problema social na sociedade brasileira.
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