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Pecado, seducéao e tentacio:
o discurso publicitario actual

Introducao

E curioso notarmos quantos textos publicitdrios actuais dependem, para o
seu impacto e eficécia, dos motivos do pecado e da tentagio, motivos, alias, que
atingiram o seu méaximo desenvolvimento literdrio-artistico na Idade Média.
Este facto explica-se em grande parte pelo clima emocional e psicolégico da
Idade Média, caracterizado pela sua dupla obsessio com a precariedade da
existéncia humana e com o pecado. Nao é de admirar que o homem medieval
tenha acreditado que os Quatro Cavaleiros do Apocalipse safam regularmente
pela Terra fora. Afinal, era isto que lhe inculcava o clero, por exemplo, nos ser-
moes penitenciais de Santo Anténio de Lisboa, ou nas pregacées fulminantes
de S. Vicente Ferrer. Junto com a consciéncia da morte iminente, coexistia um
fascinio pelo pecado e o reconhecimento da pecabilidade do Homem. A nogcio
dos pecados estava profundamente arraigada na psique colectiva:

Medieval man was fascinated, as we are, by the Sins, but more than that,
he believed in them. For most men in the later Middle Ages, the Sins
were as real as the parish church itself, and really entered into everyday
life. From theology they passed into art and literature, associating them-
selves with and linking themselves to various strands in Western
thought and life (Bloomfield, 1952: xiv).

Poucas eram as obras de poesia, prosa ou drama que nao se inspi-
rassem na religiao, referindo-se a um ou mais dos Sete Pecados Capitais, ou
até usando-os como maneira de organizar e enquadrar o seu contetido. A
lista usual abrange a avareza, a gula, a inveja, a ira, a luxdria, o orgulho e a
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preguica, com as possiveis variantes da vangléria e da tristeza. Este comen-
tario acerca dos Sete Pecados aplica-se igualmente a literatura portuguesa
medieval, onde também ocupam um lugar de destaque. Escusado seré dizer
que o pecado é um lugar comum da lirica galaico-portuguesa, tanto a reli-
giosa como a secular. Em determinadas circunstancias, usa-se o termo para
descrever o mau comportamento moral, a traigio politica, a deslealdade
para com o senhor feudal. Mas, no geral, o termo refere alguma coisa bem
mais trivial: por exemplo, uma dama nega favores sexuais ao seu pre-
tendente ou amante. As vezes pode referir a infidelidade ou o adultério.
Emprega-se o topos no século XIV com as tltimas manifestagdes da lirica
galaico-portuguesa, e depois, no Libro de Buen Amor. Encontra-se também na
adaptacao portuguesa dos laude de Frei Jacopone da Todi, realizada por
Mestre André Dias. Ha ainda a referir o Cancioneiro Geral de Garcia de
Resende, compilado em 1516, mas contendo poemas que remontam a segun-
da metade do século x1v. Nestes poemas, o vocabulo pecado corresponde a
‘infidelidade’, ‘adultério’. E nao devem esquecer-se as obras de Gil Vicente,
muitas das quais apresentam o pecado ao vivo, como mais um «player that
struts and frets his hour upon the stage» (Macbeth V,1,1.19).

Ha constantes adverténcias verbais sobre a mortalidade do homem nos
sermoes, exentplos e livros de confissdo da época medieval; a tematica reper-
cute-se também nas artes visuais. Os pecados estao bem representados nas
esculturas eclesidsticas de pedra e de madeira. Nao raro, 0s manuscritos
medievais continham iluminuras dos pecados e as suas consequéncias.
Vejam-se, por exemplo, os cédices do Inferno e do Purgatério de Dante.
Lembremos também as gravuras de Albrecht Diirer, e as pinturas e gravuras
de varios artistas dos séculos Xv e XVI. Entre as mais famosas estao as de
Jerénimo Bosch (1450-1516). O seu quadro Os Sete Pecados Capitais (1475) foi
adquirido por Filipe Il de Espanha para os seus aposentos particulares em
El Escorial. Também surge o tema da tentagdo, com A Tentagdo de Santo Antdo
(¢.1500). Nao deve subestimar-se a influéncia deste artista:

Bosch’s nightmarish demons and hellish wastelands have had their effect

on nearly all the terrifying and surrealist art that followed him, from the
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Witches” Sabbath and the dark, fantastic Los
Caprichos of Goya to Dali’s strange Martian
landscapes (Foote, 1968: 43).

Pieter Brueghel «o Velho» (c.1525-1569) seguiu
esta tradicao, interiorizando estas visoes infernais e

produzindo nao sé a sua propria versao de A Ten-

tagdo de Santo Antdo (1556), mas também Os Sete
Pecados Capitais, a sua série de gravuras mais popular (1558). Em tempos
mais recentes, aparece A Tentagio de Santo Antio de Salvador Dali (1946).
Dali funciona como uma espécie de ponte, tanto entre a tradicao medieval e
a arte do século XX, como entre a expressao religiosa e a publicidade, ja que
ele também criou antincios.

Caberia agora perguntar quais as repercussoes desta duradoura pre-
ocupagao com os pecados e a tentagdo, no que toca a publicidade. Mas antes
de investigarmos esta questao, interessa-nos aqui oferecer umas breves

observacoes acerca da linguagem publicitaria.

A publicidade e a linguagem

Ha mais de meio século que F. R. Leavis e Denys Thompson se
mostraram extremamente preocupados com o que consideravam ser o
processo de aviltamento e a contaminacao da lingua inglesa, sugerindo que
«the decisive use of words today is [...] in connection with advertising, jour-
nalism, best sellers, motorcars, and the cinema». Leavis e Thompson pediam

que os seus leitores considerassem:

The possible concomitants of a change from the Bible, the prayer book,
Bunyan, Shakespeare and Milton as the main influences upon our emo-
tional vocabulary, to newspapers, advertisements, best sellers and the

cinema (Leavis & Thompson, 1934: 81).
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Pode ser que muitos dos seus temores de puristas se tenham realizado:
de facto, a publicidade exerce um marcado impacto no nosso dia-a-dia lin-
guistico. No caso especifico do Inglés, gracas aos meios publicitario e jor-
nalistico, ja surgiram uns quantos novos itens lexicais, como por exemplo,
cookability, melt-in-the-mouth, ou cheque-book journalism. Parece, alids, que pre-
cisamente como receavam Leavis e Thompson, os textos publicitarios actuais
tém vindo a substituir algumas das fungdes antes preenchidas pela oragéo
ou pela poesia. Segundo o sociolinguista Guy Cook, a repeticdo que encon-
tramos em muitos antincios pode satisfazer uma profunda necessidade
socio-psicolégica:

One might speculate that repetition induces a sense of security, communi-
ty, and is a means of establishing or confirming (if only to oneself) identity
within the society to which the text belongs (because everyone within the
society knows the same text). Repetition also allows the comfort of speech,
without the burden of invention. In many contemporary societies, espe-
cially those in which rote knowledge of prayers or poetry and songs has
declined, such widely shared texts are hard to find. Ads, by constantly
repeating themselves, seem to bid for this need (Cook, 1992: 228).

Sublinhemos dois pontos dignos de registo. Primeiro, que a publici-
dade esta a assumir certas fungdes que antes competiam mais ao discurso
religioso, como veremos mais adiante. Segundo, para desempenhar estas
funcoes, ela apodera-se dos préprios elementos e técnicas — quando nao dos
simbolos concretos — deste discurso:

La publicité trouve un domaine de prédilection dans la religion chré-
tienne. Elle utilise - officiellement — ses prétres et ses moines, ses cloitres
et ses confessionaux, ses volées de cloches et ses mariages en blanc, sans
oublier... Dieu lui-méme. Tous ces «emprunts» sont de I'ordre de
I"humeur, de la dérision franche, «affichée» (Jouve, 1994: 187).

Quem nos chama a atengao para a importancia do discurso religioso é

David Crystal e Derek Davey (1969). Apesar de referirem o Inglés religioso
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em particular, os seus comentarios valem igualmente para o Portugués e
para o Castelhano. Sugerem que o Inglés religioso tem enorme significagao
dentro da comunidade de anglofalantes precisamente porque foi utilizado
durante tanto tempo que ja se tornou parte da consciéncia linguistica colec-
tiva. Este processo de assimilagdo tem duas consequeéncias principais: por
um lado, o poeta ou escritor criativo usa elementos biblicos na sua escrita, e
por outro, o leitor ou falante reconhece-os, consciente ou inconscientemente:

The mere habit of listening every Sunday to portions of the Bible, even in
a semi-somnolent or inattentive state, has the effect of causing much of
its phrasing and rhythm to become part of one’s mental make-up, so that
it comes up quite unsought at all kinds of occasions. This is proved by
the vast influence of the Bible on English prose-rhythm and phrasing, as
well as on the many images and verbal echoes which have continued to
owe their origin to the Bible translations long after men have ceased to
know it well or to imitate it deliberately (Wrenn, 1952: 155).

Como ¢ bem sabido, a linguagem biblica nao se restringe a situagoes
religiosas. Emprega-se fora da Igreja também, com uma funcao cultural e um
impacto que vao muito além do seu contexto original:

As a source of linguistic effect, religious language is very evident within
literature, where a deliberate, evocative use may be made of its termino-
logy and phraseology (Crystal & Davey, 1969: 148).

Crystal e Davey coincidem nesta observacio com Carlos Reis, que afir-
ma que o discurso religioso tem os seus ecos na escrita literaria, trazendo
consigo tragos do seu contexto, e os seus valores morais, ideolégicos e cul-
turais (Reis, 1981: 157). Por exemplo, as co-ocorréncias ou collocations
(Crystal, 1965: 87) de itens lexicais como ‘cair’ e ‘tentagdo’, recordario inevi-
tavelmente o Pater Noster, levando-nos a conclusio inelutavel que o produ-
tor do texto pretende recriar um contexto estilistico, pondo em jogo um
intertexto especifico (Riffaterre, 1980: 626). A intertextualidade, uma parte
integral da leitura de qualquer texto literario, é igualmente indispensavel ao
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lermos ou decifrarmos um antincio, e o bom criativo saberd como despertar
no leitor aquilo a que Riffaterre chama o impulso intertextual, «The urge to
understand [which] compels readers to look to the intertext to fill out the
text’s gaps, spell out its implications» (Riffaterre, 1990: 557). Tal como temos
intertextualidade nos textos literarios, podemos fazer leituras multiplas dum
texto publicitario. Caso sejam leituras apoiadas no discurso biblico, podemos
argumentar que o objectivo é enriquecer e fortalecer aspectos particulares do
texto, conferindo-lhe mais gravitas, ou seja, a autoridade que vem da Escrita
Sagrada:

La publicité reproduit le ton, les litanies, les rituels. La parole publicitaire
se fait alors Parole religieuse, prophétique, unificatrice, tout a la fois
chargée d’amour, d’espoir et d’autorité souveraine (Jouve, 1994: 188).

Demonstrei alhures como os criativos responsaveis por uma notével
campanha publicitéria portuguesa langam mao de provérbios e do Pater
Noster para vender uma imagem especifica duma empresa (Odber de
Baubeta, 1994). Nao ha nada sagrado na publicidade, pelo que ndo nos deve
surpreender o facto de certos antincios dependerem dos motivos do pecado
e da tentacdo para atrair clientes e vender produtos. A publicidade ¢, afinal
de contas, um grande processo de sedugdo. Mais digna de observagao, como
veremos, ¢ a difusao destes temas.

Corpus de antincios e abordagem

Passemos agora aos textos publicitarios que constituem o objecto de
anélise primario. Depois de examinarmos um variado leque de revistas,
suplementos dominicais e estudos de publicidade, seleccionamos aniincios
impressos em Portugués, Castelhano, Inglés e Francés com alusoes explicitas
ao pecado, a tentagdo e a sedugéo, e outros que trabalham explicitamente
com elementos da linguagem religiosa. Descartando questdes extratextuais
como as respectivas tiragens, periodicidade e o/a destinatario/a ideal,
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preferimos, sempre que possivel, restringir o escopo desta analise a factores
intralinguisticos. Realizou-se o levantamento destes textos publicitarios sem
delimitacao temporal, mas sim com o propésito de indagar que tipos de pro-
duto se publicitam através destes motivos. Concluimos que podem consti-
tuir-se varios grupos de produtos que se anunciam com estes conceitos ou
com conceitos relacionados. Destacam-se quatro categorias de facil identifi-
cagao: comidas e bebidas, roupa, perfumes e cosméticos, carros. A seguir,
depara-se-nos uma miscelanea de antncios que utilizam os pecados e a ten-
tagdo para despertar a atengao ou o interesse. Servem também para intro-
duzir uma dimensao irénica, ou apelar para o nosso sentido de humor.
Assim, por forma a compreendermos melhor como se empregam e como
funcionam estes elementos do discurso religioso (ou da transgressao),
empreenderemos primeiro uma leitura pormenorizada dos antincios, salien-
tando tragos linguisticos significativos, jogos de palavras, associacdes de
ideias, alusdes intertextuais. Segundo, consideraremos os antincios como um

conjunto, e extrairemos conclusdes mais universais.

COMIDAS E BEBIDAS

Pecados Originales

Para pecar con gusto. Para caer en tentaciones originales. Hay pecados que
tienen nombre y sello de origen para disfrutar con toda garantia de uma cuidada
elaboracion. Son los alimentos tradicionales de Castilla y Leon: jamén de
Guijuelo, chorizo de Cantimpalos, rosado de Cigales, carne de Avilerio, tinto de
Toro, judias del Barco de Avila, vinos de Rueda, del Bierzo, de la Ribera del
Duero...

Tentaciones de pecado.

ALIMENTOS DE CASTILLA Y LEON

TRADICIONALES

Son de pecado. Desciibralos.
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De facto, é dificil imaginar o que terdo de pecaminoso o queijo, o
fiambre e o chourigo. Supde-se que se trata do pecado da boca, a gula. Relati-
vamente aos aspectos linguisticos deste texto, note-se o tratamento formal: o
antincio é dirigido a um consumidor individualizado. Mais interessante € o
prolongado jogo de palavras. Originales tem duplo sentido, relacionado com
‘pecado’ e ‘tentagdo’, mas também refere a autenticidade dos alimentos. A
frase espanhola ‘ser de pecado’ costuma usar-se hiperbolicamente. Pecado
opera como sinénimo de ‘vergonha’ ou ‘piedade’, e pecar de quer dizer ‘ser
demasiado, excessivamente’.

Pecado dos Anjos

Serd pecado?

Um iogurte tdo especial, que apetece saborear até ao fim, bem devagar. Sentir aos
poucos a sua consisténcia aveludada. O sabor ora doce, ora suave, da verdadeira
fruta. E guardar todo esse prazer sé para mim. Se calhar, até é pecado. Mas
quem conseguiria resistir?

Pecado dos Anjos. Coisas do prazer.

Neste segundo andncio, outro lacticinio vende-se ndo por ser um ali-
mento sadio, rico em nutrientes, mas sim por causa do prazer sensual que
oferece com o sabor doce e suave, ‘a sua consisténcia aveludada’. Recorre-
-se aqui a uma expressdo popular, que funciona como um oximoro: regra
geral, ndo se associa o pecado aos anjos. Uma co-ocorréncia mais usual de
anjo seria com a palavra guarda. Aqui, encontramos ‘pecado’ associado a
‘(ndo) resistir’ e ‘prazer’, uma manifesta subversdo das injungdes habituais
da religido. Além de colocar duas questdes retéricas, o antincio insinua que o
pecado e o prazer sdo quase permutdveis. E com a focaliza¢do de primeira
pessoa, hd uma sugestdo adicional de egofsmo, prazeres solitdrios e narci-
sismo. O iogurte é tao bom que até um anjo cairia na tentagdo de comé-lo.
Termina com uma nota ambigua: ndo se sabe com certeza quais sdo as
‘coisas do prazer’, o iogurte, a muther, ou as sensac¢oes que ela experimenta,

a sos.
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Chantilly Mimosa

Tentagio
Hd momentos na vida
sem 0s quais ndo podenios passar.
Irresistiveis.
Muito nossos.
Doces.
Chantilly Mimosa.
Como viver
sem ele?
Chantilly Mimosa.
O sabor da tentagdo.

Mais uma vez, a co-ocorréncia de ‘tentacdo’ e ‘irresistiveis’, como se
fosse uma certeza absoluta que nao se deve resistir a tentacio. Note-se de
passagem o emprego da primeira pessoa do plural, para criar maior identifi-
cacao entre fabricante, anunciante e consumidores. Combina-se o fisico, o
sensorial - ‘o0 sabor’ -, com o abstracto, o conceitual ‘da tentacio’. Também
ha certa ambiguidade na pergunta ‘Como viver sem ele?’ Este ‘ele’ poderia
ser o iogurte, ou um amante. Lendo bem o texto, parece que o consumidor —
ou a consumidora — vive um affaire de coeur. Reparemos também nos multi-
plos significados de ‘mimosa’.

Danone — Mousse
Cuidate a placer
Déjate querer. Déjate seducir. La nueva mousse Danone de queso fresco y
yoghourt con frutas te enamorard. En sus tres variedades, con fresas, con pina-
papaya o con albaricoque, te llegard al corazon. Y te cuidard. A placer.

Usando a linguagem romantica - ‘querer’, ‘enamorara’, ‘te llegara al
corazén’, introduz-se um jogo de palavras para dar a entender que este pro-
duto é saudavel, faz bem ao organismo, certamente por nio ter excessivo

colesterol ou gordura. A mousse, ou melhor, o seu fabricante actua como um
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amante ou um conjuge. A frase ‘a placer’ recorda as ‘coisas do prazer’ do

iogurte Pecado dos Anjos.

Danone - Iogurte
VEJA, DESEJE E PROVE.
A Danone apresenta o seu melhor iogurte. «DUPLA CAMADA» é composto
por uma camada de iogurte enriquecido ¢ uma deliciosa camada de frutas. Para
ver, desejar ¢ provar, sem misturar. «<DUPLA CAMADA» em embalagem de
vidro, é dedicado exclusivamente aos verdadeiros apreciadores do que é bom.
BOM A DOBRAR.

Emprega-se aqui a estrutura tripla, tao apreciada pelos criativos e pelos
retéricos. Ecoam, alias, as altissonantes palavras de Julio César: «Cheguei, vi
e venci». Aparece a nogao da tenta¢ao, mas a um nivel quase subliminar. O
consumidor vé o produto, sente-se tentado a prové-lo e, podemos deduzir,
comé-lo-4 de agora em diante. Repete-se a tripla estrutura, mas com uma
mudanca de forma sintactica; em vez do imperativo, o infinitivo. Utiliza-se
um jogo de palavras, ‘bom a dobrar’ significando que o produto tem dois
ingredientes principais e estd duas vezes mais rico. Para arredondar, inclui-
-se também uma lisonja aos consumidores, ‘verdadeiros apreciadores do que
é bom’.

Choco Leibnitz (antincio de uma bolacha de chocolate)

Resistance is useless

O cabecalho deste antincio é ‘resistir é inatil’. Esta escrito numa letra
gotica, porque o produto é alemao. Pode ser, porém, que o anuncio tenha
certas conotagdes racistas: em muitos filmes de guerra dos anos 40 e 50, esta
mesma frase é proferida pelos interrogadores nazis diante dos seus ‘galan-
tes’ prisoneiros britanicos. Por conseguinte, em vez de apelar para o inter-
texto religioso e para a ‘transgressao autorizada’, este anincio recorda senti-

mentos anti-alemaes que remontam as duas Guerras Mundiais. Em lugar de
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tornar a bolacha mais apetitosa ou irresistivel, associa-a aos momentos mais
devastadores para os britanicos do século xx.

Tuborg Lager

Para alguns é pecado.
Para si é a absolvigao.
Nova Tuborg Royal Danish.
Cerveja forte. Para fugir a regra.

O pecado referido pode ser a gula, e a absolvigdo corresponderi a satis-
facdo conseguida ao consumir a cerveja. No visual, a garrafa de cerveja
aparece banhada em luz dourada (com borbulhas), como a estitua de um
santo dentro de uma igreja. Alids, esta imagem nio estaria deslocada num
vitral. O texto contém andfora, antitese, um jogo de palavras, e uma subtil
incitagao a transgredir, a contraverter as regras, por um lado a regra monés-
tica, por outro as regras sociais mais geralmente aceites.

Krony Beer

KRONY.

TUES A TENTER

LE DIABLE.

Krony est une toute nouvelle boisson, a base de biére et d'extraits de fruits, aux
trois parfums délicats et envoiitants: péche passion, fraise muscat ou kiwi pam-
plemousse. Fraiche et ardente, tendre et forte, douce et amére, c'est la rencontre
subtile de Ia bicre et du fruit. Une pm“e fentation.

Faiblemente sucrée et peu alcoolisée, Krony se déguste trés fraiche.

LA TENTATION DE LA BIERE ET DU FRUIT.

Aqui a maxima tentagdo, com a sugestao das frutas proibidas.
Colocam-se uma série de oposigdes bindrias, para tornar o produto mais
desejavel. Numa destas oposigoes, justapde-se ‘tentagao’ e ‘pura’. Aqui o

adjectivo é usado com multiplas fungoes sintacticas e seméanticas. Opera
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como adjectivo qualificativo e intensificador, aumentando o grau de ten-
tagao; simultaneamente enquadra-se num oximoro, j& que a tentagao nao se
associa a pureza: a0 mesmo tempo, ‘pura’ poderia ser uma alusao indirecta
a inocéncia que reinava no Jardim de Eden antes de se provar a fruta.

Grant’s Whisky

GRANT'S
LA TENTATION EST GRANDE

Num antincio citado por Jouve (1994: 112), vemos o Whisky associado a
tentagio, na imagem, no imagindrio e na repeticao dos fonemas: Grant's,
grande:

ROUPA

Roupa Interior Triumph (1985)

Pelo prazer de sentir no seu corpo a caricia suave ¢ delicada, a leveza envolvente
que dd forma, o conforto sedutoramente terno!

Outra vez se recorre a uma figura retérica, o oximoro de ‘conforto’ e
‘sedutoramente’. Nao sdo duas qualidades que geralmente se conjugam.

Collant Levante

A tentagdo italiana

Neste antncio, tio importante como o slogan é o visual de uma bela
loira com vestido preto, pernas longas e sapatos de salto alto. Qual dos peca-
dos capitais aqui? Luxuria, talvez, ou inveja. Outro elemento essencial do
anuncio é o estereétipo, segundo o qual Itdlia é sinénimo de estilo, de
atracgdo. Assim, por implicagao, os produtos italianos serao irresistiveis.
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Collant Coccinella

Hoje, uso a linguagem da ousadia
Coccinella
O toque da tua pele
SEDUZIONE

O visual neste antincio é muito parecido com o do collant Levante. No
texto, fala-se na primeira pessoa da ousadia, implicitando a transgressao, e o
produto chama-se ‘Sedugao’.

PERFUMES E COSMETICOS

Laura Biagiotti Venezia Parfums (1994)

A seduction of the senses.

A imagem mostra um homem e uma mulher, ela com um dominé na
mao. Estdo na Praga de S. Marcos, em traje de gala. Existe uma certa ambi-
guidade. Nao se sabe se a mulher estd a seduzir o homem, o homem a mu-
lher, ou se o proprio lugar, Veneza, estd a seduzir os dois. Na sequéncia, que
anuncia Laura Biagiotti Venezia Uomo (1995), temos um texto em Inglés, com
tradugoes em Portugués:

Is it better to seduce or be seduced?
THE FRAGRANCE FOR MEN
Laura Biagiotti UOMO « THE SEDUCTION OF THE SENSES
E melhor seduzir ou ser seduzido? A seducio dos sentidos.

EDEN
O Perfume Proibido

Os antncios de Eden inserem-se numa campanha multinacional de

longa duragdo. A série joga com as nogdes de paraiso, de inocéncia ou de
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prazer. Traz a ideia do fruto proibido, a tentagao do pecado e o paraiso per-
dido. O texto inglés introduz outro elemento, a aliteragao: «The Forbidden
Fragrance». Quanto a imagem, no primeiro anincio a aparecer, vemos uma
jovemn inocente, que tem o verde frasco de perfume nas méos, como se fosse
uma maca. Num segundo antincio, o cabegalho é igual mas a menina ja nao
parece tdo inocente, de costas viradas, a esconder o corpo. Num terceiro
antncio, aparece a mulher a olhar directamente para os leitores duma forma
particularmente sedutora, o corpo mergulhado num rio ou numa lagoa. O
texto ja foi modificado:

Before Pleasure
Les Sources d'Eden
PURE PLEASURE FOR THE BODY

Vemos uma nitida progressao da inocéncia para o conhecimento, ou
melhor dito, para a sexualidade despertada. Segundo reza o texto, este pro-
duto utiliza-se antes do ‘prazer’. Tem qualidades sedutoras ou afrodisiacas.
Aquilo que é proibido traz prazer. E vemos repetida a mesma técnica de usar
‘pure’ num oximoro. Justaposto a ‘pleasure’, tem um duplo significado:
‘prazer puro’ (0 que neste contexto poderia ser uma contradigdo, ja que o

prazer sexual nem sempre se considera muito puro) e ‘imenso prazer’.

ETIENNE AIGNER
SURRENDER TO THE SENSES

Outra vez se sublinha a ideia de nao resistir. Num anuncio especial-
mente provocatério, vemos um corpo de homem nu, os pulsos atados com
uma rosa. Do rosto s6 se vé a boca. Aqui os sentidos relacionam-se com os
pecados. A nudez vem associada a inocéncia, ao jardim de Eden. Mas ha
neste antincio sugestoes de sado-masoquismo e de escravidao sexual. E cabe
perguntar qual o simbolismo da rosa e dos espinhos. Num nivel, a rosa fun-

ciona como simbolo do amor sexual, da paixao. Mas no contexto especifico
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deste antncio, recorda-nos a coroa de espinhos, em si préprio um simbolo

da religido crista, do sofrimento e do martirio.

Phytophyline

Anunciam-se aqui produtos de beleza ‘para que as mulheres disfrutem
da sua maternidade’. Mostra-se a imagem duma mulher extremamente
jovem e bonita, com um bebé ao colo. Através da pagina, em maidsculas, a
palavra SEDUCAO. E também se coloca a seguinte pergunta:

A sua silhucta, as suas ancas ficaram com alguns centimetros a mais que persistem
apos o parto? Nada de depressoes. Ofereca ao seu corpo PHYTOPHYLINE, um gel
especialmente pensado para a ajudar a reencontrar uma silhueta elegante e firme.

Depois vem uma explicagao ‘cientifica’ dos efeitos e das vantagens do
produto Phytophyline, dos laboratérios Lierac. Se por um lado resulta dificil
aceitar que um simples gel cosmético seja capaz de banir a depressao pos-
-parto, também nao se esclarece com facilidade em que consiste a sedugéo
referida no andncio. Pode haver varias seducoes: o ideal da maternidade,
representado por uma mulher realizada e feliz, e a imagem de um bebé
rechonchudo, sorridente e sdo. De todas as maneiras, ha alguma ambigui-
dade na mensagem. No pior dos casos (e do gosto), a mensagem implicita

sera que, apesar do parto recente, a jovem continua a ser atractiva.

CARROS

FORD ESCORT STATION WAGON

Tentagao Inevitdovel.

A nova Ford Escort Station Wagon é uma tentagio a primeira vista. O seu
design & demasiado bonito para que alguém lhe resista.

E uma beleza que arrebata por fora ¢ por dentro. E um imenso espaco para trans-
portar tudo o que o prazer implicar.

E wm novo conceito de espago, conforto e tecnologia.
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E uma tentagdo a primeira vista. E a opciio de entrar nos pormenores e escolher a
seguranga (sistema de travagem ABS), o ambiente (tejadilho de abrir e correr) e
a nuisica que quiser (rddio/leitor de cassetes de sintonia digital «sound 2005») .
A gama Escort é a tentagfio de 3 carrogarias i sua escolha, conforme o desejo ditar.
Dirija-se ao seu Concessiondrio Ford e sinta uma tentagdo inevitdvel pela
Station Wagon, pelo Escort de 3 ou 5 portas ou pelo Cabriolet.

E de notar que a palavra ‘tentagio’ é usada cinco vezes. Nao obstante,
este carro nao ¢ o altimo modelo desportivo, mas sim um veiculo destinado
ao uso familiar, ou seja, pelos pais, filhos, avés e até o cio de estimagéo.
Enfatiza-se o prazer, e had ressonancias de frases feitas como ‘amor a
primeira vista’ e ‘atracgdo fatal’ (discurso cinematografico). Notemos tam-
bém o uso da estrutura tripla: ‘espago, conforto e tecnologia’.

RENAULT 19 STORIA
DEIXE-SE CAIR EM TENTACAO!

O conforto, seguranga e qualidade de construgio do novo Renault 19 Storia com
um excepcional nivel de equipamento que inclui volantes de trés bragos, coman-
do eléctrico dos vidros dianteiros, fecho centralizado das portas e da bagageira
com comando a distdncia e apoios de cabega traseiros. Venha experimentar o
1novo Renault 19 Storia no seu Concessiondrio Renault e, por apenas 2.450 c.,
deixe-se cair em tentacdo.
RENAULT 19 STORIA
Porqué resistir?

Este antincio pertence a uma campanha multimedia. Relaciona-se com
anuncios televisivos, em que a tentagio, encarnada no Renault, carro francés,
‘invade’ uma aldeia italiana, e consegue ‘desviar’ os seminaristas italianos,
para quem, supbe-se, o Fiat é Deus. E para dar aquele toque tranquilizador,
a estrutura tripla: ‘conforto, segurancga e qualidade de construgao’.
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MISCELANEA

Waterman MAN 100

Nado resista a tentagdo

A tentagao em questao é o desejo de adquirir a caneta. Mas inscritos no
anuncio, ha outros desejos e tentagdes. Insinua-se a avareza, ja que se trata
de um produto muito caro, um signo exterior de prestigio social. Possuir
uma caneta destas poderia levar a soberba ou vangléria e, a0 mesmo tempo,
provocar certa inveja nos demais. A imagem também poderia causar certos
pecados ou, pelo menos, pensamentos pecaminosos: vemos duas cerejas
encarnadas e uma caneta sem tampa, com o aparo, num prato preto. Quais
sdo as conotacoes das cerejas encarnadas? Na poesia, regra geral, represen-
tam os labios de mulher. Segundo alguns psicdlogos, o encarnado é a cor do
sexo, do pecado original. Em todo o caso, a fotografia tem um aspecto terri-
velmente atractivo, pelo contraste de cores, e devido a composic;éo, tem certo
simbolismo falico.

Waterman Lady Charlotte
Which Waterman are you?

The temptingly passionate Lady Charlotte is just one in the range of Waterman
pens. Each comes with the Waterman Lifetime Guarantee. The choice is entirely
yours.

Vemos, em dois antincios da Waterman, uma bela caneta encarnada,
uma igualmente bela mulher com roupa encarnada e um ar diabdlico: a
justaposigao da paixao com a tentagdo. A ultima frase do texto dirige-se
directamente ao consumidor, sugerindo que pode optar pela tentagao, e
pode escolher a caneta que mais lhe apetega.
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El Pais (1994)

Cada viernes caerds en la tentacion.

El Pais te regala EL PAIS DE LAS TENTACIONES. La revista que cada
viernes te lo explica todo para que disfrutes mds del fin de semana. Lee EL PAIS
DE LAS TENTACIONES, no encontrards ni un solo motivo para resistirte.

Esta é uma maneira inovadora de anunciar uma revista. No visual,
vemos uma série de magas, simbolo por exceléncia da tentagdo, mas ja mor-
didas. Todas as informagdes que se proporcionam na revista tém que ver
com o recreio, a busca do prazer. Também ouvimos um eco de Alice no pais
das maravilhas, com todas as associagbes positivas da literatura infantil — a
fantasia, o magico, o imagindario. Quer dizer, neste caso, nao existe motivo
para resistir a tentacéo.

Corega (liquido para limpeza bucal)

COMME ON PEUT LE CONSTATER,
L'UTILISATION REGULIERE DE COREGA BAIN DE BOUCHE
A UNE ACTION EFFICACE SUR LE BIEN-ETRE
DES GENCIVES DES PORTEURS D’APPAREILS

De tout temps, I'Homme n'a pas pu résister a I'envie de croquer la ponme. Alors
Corega Bain de Bouche a été formé spécialement pour apaiser irritation des
gencives, empécher la multiplication des bactéries et fortifier les muqueuses de
fous ceux qui portent un appareil dentaire. Grice a son PH neutre, on peut
Vutiliser tous les jours. Légérement mentholé, Corega Bain de Bouche laisse une
agréable sensation de fraicheur. L'usage régulier de Corega Bain de Bouche vous
apporte une parfaite hygiéne buccale. Les pommes ne vous résisteront pas.
COREGA. VIVEZ VOTRE VIE PLEINEMENT.

Coincidentemente, surge a mesma ideia, e as mesmas macas mordidas,
num antncio francés de liquido para limpeza bucal (citado em Jouve, 1994:
8). Para além da fotografia das magas, incorporam-se varios jogos de
palavras. Primeiro, refere-se obviamente a maca da tentacdo, com efeitos
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onomatopaicos - ‘croquer’. Depois, sugere-se que, comendo magas,
limpamos os dentes. Finalmente, e para surpreender o leitor, afirma-se que,
depois do consumidor usar este produto, podera comer qualquer coisa sem
problemas: as magas nao resistirao.

Israel

El desierto de Judea. Algo tinico en el mundo. Y estd en Israel.

Déjate llevar por tu espiritu aventurero a un lugar donde las tertaciones son
naturales. Desde viajar en todo terreno por el desierto y dormir en tiendas de
Beduinos hasta trepar y escalar montes y riscos. Ademds en Isracl encontrards
playas iniqualables, ciudades cosmopolitas, santos lugares, reservas naturales,
un paraiso para las compras y una infaestructura hotelera deslumbrante.
Descubre el nuevo espiritu de un lugar milenario. ;SHALOM!

Las vacaciones son sagradas.

Sélo hay un lugar en el mundo, donde la tentacion habita en el desierto.

Temos aqui o pais de Israel apresentado como atracgao turistica. O
antncio é muito alegre, brincalhdao, um prolongado jogo de palavras. Este
jogo fundamenta-se no uso de vocébulos encontrados mais frequentemente
num contexto religioso, para chamar e reter a atengao, conseguindo efeitos
comicos ou até de choque: ‘espiritu’; ‘santos lugares’; ‘paraiso’; ‘deslum-
brante’ (palavra associada com a sarca ardente do Velho Testamento);
‘sagradas’; ‘tentacion/desierto’. Curiosamente apropriado, este emprego de
referéncias religiosas para ‘vender’ um pais. Apesar de Israel ser pais judeu,
muitas das referéncias derivam do Novo Testamento, indicando que o publi-
co alvo deste antincio é cristdo. A tentacao de Cristo no deserto vem descrita
nos Evangelhos. Repare-se na ambiguidade de ‘tentaciones naturales’.
Tentagdes relacionadas com o meio-ambiente, ou com a natureza humana?
‘Las vacaciones son sagradas’ é uma frase feita no castelhano, de uso fre-
quente em conversas no local de trabalho. Aqui, as férias passam-se em
lugares biblicos, de modo que sdo duplamente sagradas.
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Israel

Solo hay un lugar en el mundo,
simbolo para tres religiones...

De dia, en Jerusalem, la historia vive en cada piedra: el Muro de las Lamen-
taciones, la Iglesia del Santo Sepulcro, el Domo de la Roca... De noche, las calles
iluminadas, los cafés llenos de encanto y el bullicio la transforman en una ciudad
cdlida, mdgica... donde cualquier historia es posible.

ISRAEL
Las vacaciones son sagradas.

Ademds, en Isracl encontrards playas inigualables, ciudades cosmopolitas, aven-
tura, reservas naturales, un paraiso para las compras y una infraestructura
hotelera tan moderna como deslumbrante. Descubre el nuevo espiritu de un
lugar milenario.

... Y donde las noches son un milagro.

Este segundo antincio ndo é especialmente inovador (publicidade de

manutengéo); repete o slogan do primeiro, e oferece mais uma alusio reli-

giosa, ‘donde las noches son un milagro’.
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HEAVENLY BREAD, DIVINE WINES
AND SAINTLY CHEESES.
NOW GO AND MEET YOUR MAKER.

Blessed are the cheesemakers.

For they produce Comté, with its distinct hazelnut flavour.

The delicious Mont d'Or, Bleu de Gex and Septmoncel. Not to mention Red
Label Emmenthal Grand Cru (Yes, there are appellations for cheeses as well as
wine).

Blessed are the bakers, with their fresh baked melt-in-the-mouth bread. And
blessed are the vintners with their extraordinary range of local bouquets and
flavours.
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In fact, Franche-Comté is blessed with a range of culinary delights.

Brési becf, smoked Luxeuil ham, Montbéliard sausage. Even the most parched
mouth waters at their name.

And yet man cannot live by lunch alone. There are things to do and places to see.
Quirky, unusual things and places, like the Saline Royale d’Arc-et-Senans, the
Royal Saltworks, built in 1775. And the Chapelle de Ronchamp, built in the
1950s by the world famous architect Le Corbusier.

Of course, it goes without saying, there are all the usual attractions too. Good
old abbeys and castles dating from the 14th, the 15th, the 16th or 17th centuries.
Take your pick.

In fact, you may want to take your pick literally into the Jura mountains. Peace
will be very much with you my son.

As you climb to the stunning Hérisson Cascades or, in the Doubs, wonder at the
Saut du Doubs waterfall.

Then, make your own private pilgrimage across the Vosges and the Jura along
the hiking trails. And next take unto the waters as a fisherman or a canoeist...
Enough. You must find your own way in Franche-Comté.

But have faith. It is paradise.

FRANCE.

YOUR LOCAL PARADISE
FRANCHE-COMTE

Mais um vez, o recurso a Biblia, desta vez para vender um servigo. O

criativo que produziu este texto tem plena consciéncia da eficicia do pao

como significante; para além de alimento essencial, representa simultanea-

mente todo o sistema de valores ético-morais judaico-cristaos, expressos pela

metafora biblica ‘o pdo da vida’. No cabecalho, voltamos a encontrar a estru-

tura tripla, desta vez contendo trés grupos nominais. A justaposicao de ‘pao’

e ‘vinho’ recorda-nos a missa e a comunhdo. Os trés adjectivos ‘heavenly’

(celeste), ‘divine’ (divino), ‘saintly’ (de santo) podem utilizar-se tanto em

contextos religiosos, como para intensificar, funcionando como superlativos.

Ha também repeticao de sons, heavenly e bread, divine e wines, saintly e

cheeses. ‘Go forth’ é tipicamente biblico, e ‘maker’ significa Deus, mas a
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ordem ‘meet your maker’ é um eufemismo, significando ‘morrer’. Talvez se
queira dizer que visitar esta regido de Franga equivale a ir ao céu. O antncio
apoia-se fundamentalmente nas Bem-aventurangas do Sermio da Montanha
(S. Mateus 5, 1-12). As Bem-aventurancas sao de facil memorizagao, gragas a
sua organizagao anaférica (lembremo-nos do comentario de C. L. Wrenn
acima citado), ou «the formation of a cumulative pattern by the juxtaposition
of short phrases constructed on the same syntactic model» (Brook, 1965: 65).
Claro, o criativo também consegue efeitos cdmicos, devido a certa incon-
gruéncia entre o tema do texto, e a maneira de o anunciar. Especialmente
através da semelhanca entre ‘Blessed are the cheesemakers’ e ‘Blessed are
the peacemakers’. Note-se o trocadilho ‘blessed with’; o verbo ‘bless’ signi-
fica ‘abengoar’, ‘benzer’, enquanto que ‘blessed with’ equivale a ‘favorecido
com’, quer se trate de uma qualidade ou de bens materiais. A mengao de
‘parched mouth’ é reminiscente do deserto, lugar muito importante na
Biblia. Vem a seguir uma distor¢do duma citagao biblica: ‘And yet man can-
not live by lunch alone’ é uma adaptagao da frase «o homem nao vivera sé
do pao, mas de tudo o que sai da boca do Senhor vivera o homem» (Deute-
rondmio 8: 3). Alids, a frase volta a aparecer no Novo Testamento (S. Mateus
4: 4). A afirmacao ‘Peace will be very much with you my son’ adaptagao de
uma bengao, tem muito do tom patriarcal da Biblia. As conotagdes de ‘pil-
grimage’ (peregrinagao) nao precisam de nenhum esclarecimento. ‘Unto’ é
Inglés antiquado, do tipo que se 1é na Biblia ou se ouve em oragdes. ‘Fisher-
man’ lembra-nos o proprio Cristo, o pescador de homens, e os discipulos:
«Segui-me e farei de vos pescadores de homens» (S. Mateus 4: 12). Mas a co-
-ocorréncia com ‘canoist’ é bem mais humoristica. As injungdes ‘You must
find your own way’ e “have faith’ poderiam facilmente pertencer aos
Evangelhos, recordando-nos também frases como «I am the way, the truth,
and the life» (S. Joao 14: 6), ou «Vds, de pouca fé»! (S. Mateus 8: 26). Para ter-
minar, a Franga é descrita como ‘o vosso paraiso local’. Este texto publi-
citdrio contém palavras especificamente religiosas, isto é, frases tiradas da
Biblia, ou expressdes que se ouvem na Igreja.
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Conclusoes

Ha quem mantenha que a publicidade é essencialmente conservadora:
nao visa provocar mudangas revoluciondrias na sociedade (s6 nos habitos de
consumo); espelha a realidade social através de expressoes e imagens fami-
liares, reconheciveis e tranquilizadoras, com as quais os comerciantes e o0s
clientes podem identificar-se comodamente. Quando se trata de anunciar
artigos de consumo nao essenciais, como por exemplo os chocolates, per-
fumes e produtos de beleza, o maior problema que enfrenta o publicitario é
criar os sentimentos que estimularao o publico a deseja-los.

E eis o cerne da questao. Trata-se da construcao do desejo, nao o desejo
aquisitivo mas sim o desejo no sentido lacaniano, exactamente como o
encontramos representado em determinadas obras da literatura, pinturas e
filmes. Claro, poder-se-ia perguntar se este desejo ja existe dentro do con-
sumidor, ou se foi criado, ‘construido’ pelo anunciante. Uma resposta pos-
sivel é que os criativos estao a jogar com os desejos inconscientes do ser
humano. Ou seja, tentam fazer aflorar manifestacoes universais do inscons-
ciente através de determinadas palavras-chave — desejo, prazer, tentagio — que
inconscientemente se relacionam com os pecados biblicos ‘originais’. Ainda
que o consumidor tenha consciéncia de que regalar-se com um iogurte ou
com um calice de vinho nao constitui pecado algum, é levado a consumi-los
nao tanto pela fome ou gulodice, mas sobretudo pelos seus desejos incons-
cientes reprimidos.

La publicité prone le plaisir, la sensualité, la gourmandise [...] Les visuels
publicitaires sont d¢ja eux-mémes un plaisir des sens, le propos (linguis-
tique et iconique) s’avérant diaboliquemente tentateur. Avant de céder
au produit, c’est a I'annonce propremente irrésistible que I'on succombe
(Jouve, 1994: 184).

Quer dizer, os andncios funcionam de duas maneiras: incorporam, e
associam entre si, as palavras ‘prazer’, ‘pecado’, ‘sedutor’, ‘tentacao’ no

proprio texto (rarissimas vezes falam na culpa ou culpabilidade) e tentam
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seduzir através de imagens ‘deslumbrantes’. Temos, de facto, o discurso
biblico invertido da maneira mais carnavalesca. Ironicamente, neste processo
de inversao, usam-se os mecanismos de repressao de outrora para soltar os
nossos desejos inconscientes. A propaganda culpabilisatrice de antigamente
(Delumeau, 1983: 227) renasce para servir outras finalidades, igualmente
propagandisticas. Oportunisticamente, os criativos da publicidade aprovei-
tam e adaptam a qualidade familiar e tranquilizadora da linguagem biblica,
sem incorporar a sua mensagem moralizante.

Ao considerarmos a grande variedade de produtos anunciados a partir
do pecado e da tentagao, tiramos varias conclusées. Em primeiro lugar, os
criativos descobriram uma ‘receita’ bem sucedida, e ndo vdo abandona-la
até lhe espremerem todo o sumo. Segundo, esta analise, por breve que seja,
parece indicar uma certa mudanga no uso da lingua: o facto de determi-
nadas palavras, expressoes e ideias assumirem cada vez maior relevo dentro
de um discurso especifico implica por sua vez uma transformacio de ati-
tudes sociais ou valores morais.

Por um lado, € a questao dos grupos etérios, das geragoes. Para as pes-
soas idosas, a palavra pecado jamais vira a ter uma carga simbdlica positiva,
enquanto que muitos adolescentes, pelo menos na especificidade inglesa, uti-
lizam wicked e sinful com o sentido totalmente contrario, significando ‘genial’ e
‘bestial’. A expressao inglesa ugly as sin (‘feio como uma noite de trovoes’,
‘feo como pegarle a Dios’, “laid a faire peur’), ja ndo tem o mesmo impacto.
Hoje em dia, parece que os publicitarios querem convencer-nos que o pecado
se tornou mais atractivo: o desejo e a satisfagao dele sao supremos, no que
respeita a um iogurte, um carro desportivo ou um lugar de veraneio.

A impressao que nos transmitem estes anuncios é que nalgumas
sociedades, pelo menos na Europa Ocidental pés-moderna, prevalece um
novo hedonismo, praticado por uma nova geragao que procura o prazer,
dedicando-se ao consumismo desenfreado, ao egoismo, a comodidade. Sera
un caso de carpe diem, ou a introdugao de um novo vocabulario pelos donos
da publicidade? Julgamos que se trata dum discurso novo, que espelha
habitos ou atitudes ndo propriamente novos mas que tém surgido de novo.
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Os antincios que consideramos sao o resultado directo duma abordagem
psicanalitica adoptada pelo criativos. Nao se pode afirmar que eles proprios
construiram o desejo, mas certamente vao ao encontro dele, alimentam-no:
«advertising has to be seriously accepted as a formative cultural discourse»
(Wicke, 1986: 2). Oferece-se ao consumidor uma «publicité de transgression
qui brave les codes moraux a travers I’éloge qu’elle fait du laisser-aller, du
chacun pour soi, du plaisir a tout prix» (Jouve, 1994: 23). E expressa-se este
elogio em termos parenéticos. Assim, assumindo fungdes outrora desempe-
nhadas pela religido, a publicidade dos nossos dias subverte a mensagem
crista utilizando o proprio discurso religioso:

La publicité se substitue a la religion religieuse en édictant a sa place de
nouvelles regles de vie [...] revues et corrigées et en détournant des for-
mules consacrées (Jouve, 1994: 187).

Sublinham-se tanto o prazer como a satisfagao imediata. Devido a
escolha cuidadosa de textos e imagens subtilmente sofisticadas, os produtos
tornam-se infinitamente mais tentadores, irresistiveis. O pecado converte-se
em valor positivo, num objecto de desejo, e, finalmente, numa mercadoria
vendivel. Apesar de tudo, os frutos proibidos sabem melhor.

Patricia Anne Odber de Baubeta é directora do Departamento de Estudos Portugueses da
Universidade de Birmingham, desde 1991. Doutorou-se em 1991 com a tese Church Discipline
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