Anexo |



Ambientes hibridos em EAD: Cenarios para
criagao de envolvimento do estudante na rede

(Questionario Estudantes)
APRESENTACAO

O presente questionario € parte integrante de uma tese de doutoramento em Educagéao a
Distancia e Elearning, da Universidade Aberta (UADb). Este estudo pretende, por um lado,
conhecer o perfil do estudante do ensino superior politécnico, com base na analise de
diferentes dimensdes da sua atividade.

O tempo de resposta ao questionario demora entre 15 a 20 minutos.

Os resultados obtidos serao protegidos e mantidos anonimos. Nao sera publicada qualquer
informagao que permita uma identificagdo dos respondentes a este questionario.

Se durante o preenchimento tiver qualquer davida ou necessidade de informagao adicional,
por favor contacte: ines.mess@gmail.com
Muito obrigada pela sua colaboragao.

UMA NOTA SOBRE PRIVACIDADE

Este questionario € andnimo.
O registo guardado das suas respostas ao questionario ndo contém nenhuma informacéo
identificativa a seu respeito.

*Required

1. Consentimento informado *

Se concorda com a seguinte declaragao e deseja participar no estudo, selecione
"Concordo". Caso contrario, selecione "N&do concordo”. «Li e compreendi a explicagdo
dada sobre o questionario no ambito da investigagao «Ambientes hibridos em EAD:
Cenarios para criagdo de envolvimento do estudante na rede» e concordo em responder
voluntariamente a este questionario.» "

Mark only one oval.

Concordo

Nao Concordo

| - Identificagao

2. 1. Género *
Mark only one oval.

Feminino

Masculino


mailto:ines.mess@gmail.com

3. 2. Ano de nascimento *
Mark only one oval.

Antes de 1946

1946 — 1964
1965 - 1979
1980 — 1990
1991 — 2000

4. 3. Indique por favor se é... *
Mark only one oval.

Estudante de CET ou TESP
Estudante de Licenciatura
Estudante de Pds-graduagéao
Estudante de Mestrado

Other:

Il — AVALIAGAO DA UTILIZAGAO DE RECURSOS E DA
WEB

5. 4. Tem computador pessoal? *
Mark only one oval.

Sim

Nao

6. 4.1. Se tem computador pessoal, indique
desde que idade?

(Caso nao possua computador pessoal
avance para a questéo seguinte)

7. 4.2. Caso nao tenha computador pessoal,
indique, por favor, a razao, e de seguida
passe para a questao 6.



8. 5. Em média, quantas horas por semana utiliza o computador?
Mark only one oval.

<6
6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h

9. 6. Tem acesso a Internet em casa? *
Mark only one oval.

Sim

Nao (avance para a questao 6.3)

10. 6.1. Se nao tem acesso a Internet em casa indique, por favor, se tem acesso a
Internet num outro local.

11. 6.2. Se tem acesso a Internet em casa sem ser através de um computador, indique
por favor, em que outros dispositivos tem acesso.

Tick all that apply.

Telemdével/Smartphone
Tablet
Other:

12. 6.3. Se ndo tem acesso a Internet em casa, indique, por favor, a principal razao.

13. 7. Acede a Internet desde que idade? *



14. 8. Em média, utiliza a Internet para: *

[escolha as opgdes adequadas ao seu caso]
Tick all that apply.

Consultar o email

Ver noticias online

Ver televisao online

Participar em Redes Sociais

Jogar

Navegar por paginas de interesse e blogs
Pesquisar conteudos de interesse
Pesquisar conteudos académicos
Participar em féruns

Aprender informalmente através de tutoriais e videos
Trabalhar colaborativamente

Estudar

Ver videos

Other:

15. 9. Utiliza servigcos de mensagens online? *
Mark only one oval.

Nao (Avance para a questao 10)

Sim (Avance para a questéo 9.1)

16. 9.1. Indique quais

[pode assinalar varias opcoes]
Tick all that apply.

ICQ

mIRC

MSN
Google Talk
Facebook
WhatsApp
Skype
Viber

Other:

17. 10. Costuma consultar sites e ler online? *
Mark only one oval.

Nao (Avance para a questao 11)

Sim (Avance para a questéo 10.1)



18.

19.

20.

21.

22.

10.1. Indique quais

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Tenho por habito ler blogs

Tenho por habito ler noticias

Tenho por habito consultar wikis

Tenho por habito consultar sites de interesse
Tenho por habito ler artigos em revistas
Tenho por habito ler livros

Tenho por habito ler artigos cientificos

11. Que tipos de comunicagdo usa com mais frequéncia? *

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Texto (ex. blogs, noticias, wikis, artigos)
Audio (ex. musica, radio)
Video (ex. YouTube, Vimeo)

Imagem (ex. fotografias, design)

12. Indique como costuma retirar informacéao da Internet *
Mark only one oval.

Transcrevo informacao
Resumo informagao
Uso como inspiragao

Nao retiro informacao da Internet

13. Ao aderir a uma rede ou quando compra equipamento tem o habito de: *
Mark only one oval.

Ler as instrugdes ou ler sobre de que se trata
Entrar e testar imediatamente, aprendendo por tentativa erro
Abrir e usar imediatamente, aprendendo por tentativa erro

Abrir/Entrar e usar imediatamente, mas sempre que necessario consultar o
manual ou instrugdes.

14. Tendo a possibilidade de escolha, em regra, prefere: *
Mark only one oval.

Textos originais
Videos ou filmes originais
Resumos

Apontamentos



23. 15. Ao utilizar textos ou imagens que nao sado da sua autoria, habitualmente que
comportamento adopta? *

Mark only one oval.

Faco referéncia ao autor
Nao facgo referéncia ao autor

Other:

lll - REDES SOCIAIS ONLINE

24. 16. Possui "conta" em redes sociais online?
Mark only one oval.

Sim (avance para a questao 17)

Nao (avance para a questao 16.1)

25. 16.1. Qual a principal razao para nao ter contas em redes sociais online?

[Apds responder a esta questdo avance para a questéo 36]
Mark only one oval.

Nao tenho tempo

Nao é benéfico para mim
N&o gosto da exposigcao
E contra a minha religido

Other:



26. 17. Indique quais as redes sociais online nas quais possui conta?

[Pode escolher varias opgodes]
Tick all that apply.

Facebook
Hi5
LinkedIn
Twitter
Youtube
Flickr
Pinterest
Google +
Tumblr
Instagram
VK

Vine
Snapchat
Scoopit
Diigo
Academia
ResearchGate
Mendley
Other:

27. 17.1. Indique as 5 redes sociais que mais utiliza.

28. 18. Indique se utiliza alguma destas redes sociais no seu telemoével?
Mark only one oval.

Nenhuma, o meu telemével ndo suporta Internet

Nenhuma, apesar do telemdvel suportar internet, prefiro utilizar o computador
Nenhuma, a Internet mével é dispendiosa

As duas ou trés que mais uso

Apenas a que mais utilizo

Sim, todas nas quais tenho conta



29. 19. Em média, ha quanto tempo possui essas contas?
Mark only one oval.

Ha menos de 1 més
De 1 a 6 meses

De 6 a 12 meses
De 1 a2 anos

De 2 a 4 anos

Ha mais de 4 anos.

30. 20. Em média, quantas horas por semana ocupa nessas redes sociais?
Mark only one oval.

< 6h

6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h

31. 21. Com que frequéncia esta online na sua rede social preferida?
Mark only one oval.

Estou sempre ligado
Varias vezes por dia
3 a 4 vezes por semana
Uma vez por semana

Ocasionalmente (menos do que uma vez por semana)

32. 22. Em média, quanto tempo passa por sessao na sua rede social favorita?
Mark only one oval.

Menos de 5 minutos
5 a 10 minutos

11 a 30 minutos

30 a 60 minutos

Mais de 1 hora



33. 23. Indique qual a informagao que inclui no seu perfil de Facebook?

(Pode escolher varias opgdes)
Tick all that apply.

Endereco de email
Naturalidade (cidade)

Local de residéncia

Endereco de IM

Numero de telemodvel/telefone
Fotos de outros

Fotos pessoais

Orientacao politica

Nome real

Estado civil

Other:

34. 24. Em média, quantas ligagées ou "amigos" tem no Facebook?
Mark only one oval.

0-10
11 -50
51 -100
101 - 250
251 -400
> 400

35. 25. Indique a quantos grupos/comunidades pertence no Facebook.
Mark only one oval.

Nenhuma
1-10
11-30
31-50

> 50



36. 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagdo no Facebook.
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 — Quase 5-—
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Encontrar informacgéao
Obter opinides
Entretenimento
Socializar

Estar a par da vida dos
meus contactos
Partilhar as minhas
experiéncias e
interesses

Estudar

00 0000
00 0000
00 0000
00 0000

00 0000

37. 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook.
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre

Amigos

chegados o O ) ) )

Colegas de

traba|ho C) C) C) C) C)

Familia O OO O O

Conhecidos D@D ) ) )

Outros (o ) ) )

Desconhecidos C) C) C) C) C)

38. 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicacées de outras
pessoas

Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-

Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Amigos
Chegados Q Q Q Q Q
Col de
trabaih o O -, -, )
Famili O O O O O
Conhecidos () () () OO
Outros DN ED ) ) )
Comunidade/
Grupos o O -, -, -,
Paqi
weta o O O ) ) )
Desconhecidos Q Q Q Q Q

IV — COMUNIDADES /GRUPOS EM REDES SOCIAIS
ONLINE




39.

40.

41.

42.

29. Quantos grupos/comunidades online integra?
Mark only one oval.

Nenhum(a) (avance para a questéo 35)
1-10

11 -30

31-50

> 51

30. Qual o principal motivo para pertencer a uma comunidade ou a um grupo
numa rede social?

Mark only one oval.

Permite-me estar a par com a comunidade
Acredito que me pode ajudar a obter contatos uteis
Gostaria de ter uma palavra a dizer e ser membro é necessario

Other:

31. E membro de alguma comunidade ou grupo relacionado com a instituigdo
onde estuda?

[Pode escolher varias opgodes]
Tick all that apply.

Sim, grupos néo oficiais de estudantes

Sim, a pagina oficial da instituicao

Sim, paginas oficiais da comissao de estudantes ou tunas
Sim, pagina oficial do curso ou turma

Sim, pagina oficial de servigcos ou departamentos da instituicao
Sim, grupos privados de disciplinas

Néo

N&o sei se a minha instituigao tem perfis em redes sociais

32. Como avalia a sua participagdo em comunidades ou grupos de redes sociais
quanto ao papel que normalmente desempenha?

Mark only one oval.

Sou um moderador da comunidade/gestor de grupo

Sou um participante ativo quer em termos de comentar como em comegar
tépicos
Sou mais um leitor do que um comentador

N&o participo em discussodes, apenas leio os tépicos das comunidades ou grupos

Other:



43. 33. Em média, com que frequéncia verifica a atividade das comunidades em que
participa?
Mark only one oval.

Diariamente
Varias vezes por semana enquanto participo em discussdes do meu interesse
Uma vez por semana

Menos que uma vez por semana

44. 34. Caso tenha um grupo fechado para uma unidade curricular procura, em média,
participar nas discussées com que frequéncia?

Mark only one oval.

Todos os dias consulto

Todos os dias consulto e comento
Consulto 1 vez por semana

Consulto 1 vez por semana e comento
Consulto de 15 em 15 dias

Consulto de 15 em 15 dias e comento
Esporadicamente consulto

Esporadicamente consulto e comento

45. 35. Na sua opiniao, até que ponto sente que as redes sociais afectam os seus
estudos?

Mark only one oval.
Afectam bastante de forma positiva
Afectam bastante de forma negativa
N&o tém qualquer impacto
Afectam ligeiramente de forma positiva

Afectam ligeiramente de forma negativa

V — AVALIAGAO DE PLATAFORMAS ONLINE

46. 36. Sabe que a Escola Superior de Educagado de Santarém tem um LMS (Moodle)?

Mark only one oval.
Sim
Nao
47. 37. Utiliza o Moodle da ESES? *
Mark only one oval.
Sim

Nao (Avance para a questao 40)



48. 38. Para que fins utiliza o Moodle?

49. 39. Em média, com que frequéncia, responde as questées ou comentarios
colocados pelo professor em féoruns no Moodle nas suas UCs?

Mark only one oval.

Assim que vejo a questao
Mais do que 2 dias
Uma semana

Esporadicamente

50. 40. Caso NAO utilize o0 Moodle nas suas aulas, indique qual a principal razio para
que nao o faga. (Pode escolher varias opgoes)

(Caso contrario passe para a questéo 41)
Tick all that apply.

Nao é relevante para mim

N&o tenho tempo

E muito complexo e ndo consigo utilizar
O professor utiliza outra plataforma. Qual?

Other:

51. 41. Se pudesse escolher entre foruns do Moodle ou grupos fechados no Facebook
para participar em discussdes sobre contetudos lectivos e topicos de interesse
académico, qual utilizaria? *

(Justifique a sua resposta)

52. 42. Adicionou docentes aos seus contactos do Facebook? *
Mark only one oval.

Sim

Nao



53. 42.1. Porqué ? *
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Ambientes hibridos em EAD:

APRESENTACAO

O presente questionario pretende , conhecer o perfil do estudante de ensino a distancia do
ensino superior com base na analise de diferentes dimensdes da sua atividade.

O tempo de resposta ao questionario demora entre 15 a 20 minutos.

Os resultados obtidos serdo protegidos e mantidos anénimos. Nao sera publicada qualquer
informacdo que permita uma identificacdo dos respondentes a este questionario.

Se durante o preenchimento tiver qualquer duvida ou necessidade de informacao adicional,
por favor contacte: ines.mess@gmail.com
Muito obrigada pela sua colaboragéo.

UMA NOTA SOBRE PRIVACIDADE

Este questionario &€ anénimo.
O registo guardado das suas respostas ao questionario ndo contém nenhuma informagéao
identificativa a seu respeito.

*Qbrigatorio

*Required

1. Consentimento informado *

Se concorda com a seguinte declaragao e deseja participar no estudo, selecione
"Concordo". Caso contrario, selecione "Nao concordo". «Li e compreendi a explicagao
dada sobre o questionario no ambito da investigagdo «Ambientes hibridos em EAD» e
concordo em responder voluntariamente a este questionario.» "

Mark only one oval.

Concordo

N&o Concordo

| - Identificacao

2. 1. Género *
Mark only one oval.

Feminino

Masculino

3. 2. Ano de nascimento *
Mark only one oval.

Antes de 1946

1946 — 1964
1965 — 1979
1980 — 1990

1991 — 2000


mailto:ines.mess@gmail.com

4. 3. Indique por favor se é... *
Mark only one oval.

Estudante de CET ou TESP
Estudante de Licenciatura
Estudante de Pos-graduagéo
Estudante de Mestrado

Other:

Il - AVALIAGAO DA UTILIZAGCAO DE RECURSOS E DA
WEB

5. 4. Tem computador pessoal? *
Mark only one oval.

Sim

Nao

6. 4.1. Se tem computador pessoal, indique
desde que idade?

(Caso néo possua computador pessoal
avance para a questdo seguinte)

7. 4.2. Caso nao tenha computador pessoal,
indique, por favor, a razao, e de seguida
passe para a questao 6.

8. 5. Em média, quantas horas por semana utiliza o computador?
Mark only one oval.

<6

6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h

9. 6. Tem acesso a Internet em casa? *
Mark only one oval.

Sim

Nao (avance para a questéo 6.3)



10. 6.1. Se nao tem acesso a Internet em casa indique, por favor, se tem acesso a
Internet num outro local.

11. 6.2. Se tem acesso a Internet em casa sem ser através de um computador, indique
por favor, em que outros dispositivos tem acesso.

Tick all that apply.

Telemoével/Smartphone
Tablet
Other:

12. 6.3. Se nao tem acesso a Internet em casa, indique, por favor, a principal razao.

13. 7. Acede a Internet desde que idade? *



14. 8. Em média, utiliza a Internet para: *

[escolha as opgdes adequadas ao seu caso]
Tick all that apply.

Consultar o email

Ver noticias online

Ver televisao online

Participar em Redes Sociais

Jogar

Navegar por paginas de interesse e blogs
Pesquisar conteudos de interesse
Pesquisar conteudos académicos
Participar em féruns

Aprender informalmente através de tutoriais e videos
Trabalhar colaborativamente

Estudar

Ver videos

Other:

15. 9. Utiliza servigcos de mensagens online? *
Mark only one oval.

Nao (Avance para a questao 10)

Sim (Avance para a questéo 9.1)

16. 9.1. Indique quais

[pode assinalar varias opcoes]
Tick all that apply.

ICQ

mIRC

MSN
Google Talk
Facebook
WhatsApp
Skype
Viber

Other:

17. 10. Costuma consultar sites e ler online? *
Mark only one oval.

Nao (Avance para a questao 11)

Sim (Avance para a questéo 10.1)



18. 10.1. Indique quais

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Tenho por habito ler blogs

Tenho por habito ler noticias

Tenho por habito consultar wikis

Tenho por habito consultar sites de interesse
Tenho por habito ler artigos em revistas
Tenho por habito ler livros

Tenho por habito ler artigos cientificos

19. 11. Que tipos de comunicagao usa com mais frequéncia?

20.

21.

22.

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Texto (ex. blogs, noticias, wikis, artigos)
Audio (ex. musica, radio)
Video (ex. YouTube, Vimeo)

Imagem (ex. fotografias, design)

12. Indique como costuma retirar informacéao da Internet *
Mark only one oval.

Transcrevo informacao
Resumo informagao
Uso como inspiragao

Nao retiro informacao da Internet

13. Ao aderir a uma rede ou quando compra equipamento tem o habito de: *
Mark only one oval.

Ler as instrugdes ou ler sobre de que se trata

Entrar e testar imediatamente, aprendendo por tentativa erro
Abrir e usar imediatamente, aprendendo por tentativa erro

Abrir/Entrar e usar imediatamente, mas sempre que necessario consultar o
manual ou instrugdes.

14. Tendo a possibilidade de escolha, em regra, prefere: *
Mark only one oval.

Textos originais
Videos ou filmes originais
Resumos

Apontamentos



23. 15. Ao utilizar textos ou imagens que nao sado da sua autoria, habitualmente que
comportamento adopta? *

Mark only one oval.

Faco referéncia ao autor
Nao facgo referéncia ao autor

Other:

lll - REDES SOCIAIS ONLINE

24. 16. Possui "conta" em redes sociais online? *
Mark only one oval.

Sim (avance para a questao 17)

Nao (avance para a questao 16.1)

25. 16.1. Qual a principal razao para nao ter contas em redes sociais online?

[Apds responder a esta questdo avance para a questéo 36]
Mark only one oval.

Nao tenho tempo

Nao é benéfico para mim
N&o gosto da exposigcao
E contra a minha religido

Other:



26. 17. Indique quais as redes sociais online nas quais possui conta?

[Pode escolher varias opgodes]
Tick all that apply.

Facebook
Hi5
LinkedIn
Twitter
Youtube
Flickr
Pinterest
Google +
Tumblr
Instagram
VK

Vine
Snapchat
Scoopit
Diigo
Academia
ResearchGate
Mendley

Rede social da instituicdo

Other:

27. 17.1. Indique as 5 redes sociais que mais utiliza.

28. 18. Indique se utiliza alguma destas redes sociais no seu telemoével?
Mark only one oval.

Nenhuma, o meu telemoével ndo suporta Internet

Nenhuma, apesar do telemodvel suportar internet, prefiro utilizar o computador
Nenhuma, a Internet movel é dispendiosa

As duas ou trés que mais uso

Apenas a que mais utilizo

Sim, todas nas quais tenho conta



29. 19. Em média, ha quanto tempo possui essas contas?
Mark only one oval.

Ha menos de 1 més
De 1 a 6 meses

De 6 a 12 meses
De 1 a2 anos

De 2 a 4 anos

Ha mais de 4 anos.

30. 20. Em média, quantas horas por semana ocupa nessas redes sociais?
Mark only one oval.

< 6h

6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h

31. 21. Com que frequéncia esta online na sua rede social preferida?
Mark only one oval.

Estou sempre ligado
Varias vezes por dia
3 a 4 vezes por semana
Uma vez por semana

Ocasionalmente (menos do que uma vez por semana)

32. 22. Em média, quanto tempo passa por sessao na sua rede social favorita?
Mark only one oval.

Menos de 5 minutos
5 a 10 minutos

11 a 30 minutos

30 a 60 minutos

Mais de 1 hora



33. 23. Indique qual a informagao que inclui no seu perfil de Facebook?

(Pode escolher varias opgdes)
Tick all that apply.

Endereco de email
Naturalidade (cidade)

Local de residéncia

Endereco de IM

Numero de telemodvel/telefone
Fotos de outros

Fotos pessoais

Orientacao politica

Nome real

Estado civil

Other:

34. 24. Em média, quantas ligagées ou "amigos" tem no Facebook?
Mark only one oval.

0-10
11 -50
51 -100
101 - 250
251 -400
> 400

35. 25. Indique a quantos grupos/comunidades pertence no Facebook.
Mark only one oval.

Nenhuma
1-10
11-30
31-50

> 50



36. 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagdo no Facebook.
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 — Quase 5-—
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Encontrar informacgéao
Obter opinides
Entretenimento
Socializar

Estar a par da vida dos
meus contactos
Partilhar as minhas
experiéncias e
interesses

Estudar

00 0000
00 0000
00 0000
00 0000

00 0000

37. 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook.
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre

Amigos

chegados o O ) ) )

Colegas de

traba|ho C) C) C) C) C)

Familia O OO O O

Conhecidos D@D ) ) )

Outros (o ) ) )

Desconhecidos C) C) C) C) C)

38. 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicacées de outras
pessoas

Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-

Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Amigos
Chegados Q Q Q Q Q
Col de
trabaih o O -, -, )
Famili O O O O O
Conhecidos () () () OO
Outros DN ED ) ) )
Comunidade/
Grupos o O -, -, -,
Paqi
weta o O O ) ) )
Desconhecidos Q Q Q Q Q

IV — COMUNIDADES /GRUPOS EM REDES SOCIAIS
ONLINE




39.

40.

41.

42.

29. Quantos grupos/comunidades online integra?
Mark only one oval.

Nenhum(a) (avance para a questéo 35)
1-10

11 -30

31-50

> 51

30. Qual o principal motivo para pertencer a uma comunidade ou a um grupo
numa rede social?

Mark only one oval.

Permite-me estar a par com a comunidade
Acredito que me pode ajudar a obter contatos uteis
Gostaria de ter uma palavra a dizer e ser membro é necessario

Other:

31. E membro de alguma comunidade ou grupo relacionado com a instituigdo
onde estuda?

[Pode escolher varias opgodes]
Tick all that apply.

Sim, grupos néo oficiais de estudantes

Sim, a pagina oficial da instituicao

Sim, paginas oficiais da comissao de estudantes ou tunas
Sim, pagina oficial do curso ou turma

Sim, pagina oficial de servigcos ou departamentos da instituicao
Sim, grupos privados de disciplinas

Néo

N&o sei se a minha instituigao tem perfis em redes sociais

32. Como avalia a sua participagdo em comunidades ou grupos de redes sociais
quanto ao papel que normalmente desempenha?

Mark only one oval.

Sou um moderador da comunidade/gestor de grupo

Sou um participante ativo quer em termos de comentar como em comegar
tépicos
Sou mais um leitor do que um comentador

N&o participo em discussodes, apenas leio os tépicos das comunidades ou grupos

Other:



43. 33. Em média, com que frequéncia verifica a atividade das comunidades em que
participa?
Mark only one oval.

Diariamente
Varias vezes por semana enquanto participo em discussdes do meu interesse
Uma vez por semana

Menos que uma vez por semana

44. 34. Caso tenha um grupo fechado para uma unidade curricular procura, em média,
participar nas discussées com que frequéncia?

Mark only one oval.

Todos os dias consulto

Todos os dias consulto e comento
Consulto 1 vez por semana

Consulto 1 vez por semana e comento
Consulto de 15 em 15 dias

Consulto de 15 em 15 dias e comento
Esporadicamente consulto

Esporadicamente consulto e comento

45. 35. Na sua opiniao, até que ponto sente que as redes sociais afectam os seus
estudos?

Mark only one oval.
Afectam bastante de forma positiva
Afectam bastante de forma negativa
N&o tém qualquer impacto
Afectam ligeiramente de forma positiva

Afectam ligeiramente de forma negativa

V — AVALIAGAO DE PLATAFORMAS ONLINE

46. 36. Sabe que a Universidade Aberta tem uma plataforma LMS (Moodle)? *
Mark only one oval.

Sim
Nao
47. 37. Gosta de utilizar a plataforma Moodle da UAb? *
Mark only one oval.
Sim

Nao (Avance para a questao 40)



48. 38. Para que fins utiliza a plataforma Moodle?

49. 39. Em média, com que frequéncia, responde as questées ou comentarios
colocados pelo professor nos foruns da plataforma Moodle nas suas unidades
curriculares?

Mark only one oval.

Assim que vejo a questao
Mais do que 2 dias
Uma semana

Esporadicamente

50. 40. Caso NAO utilize o Moodle nas suas unidades curriculares, indique qual a
principal razdo para que nao o faga. (Pode escolher varias opgoes) (Caso contrario
passe para a questao 41)

(Caso contrario passe para a questao 41)
Tick all that apply.

Nao é relevante para mim

N&o tenho tempo

E muito complexo e n&o consigo utilizar

O professor utiliza outra plataforma. Qual? (Indique-a em "Other")

Other:

51. 41. Se pudesse escolher entre os foruns do Moodle ou grupos fechados no
Facebook para participar em discuss6es sobre conteudos lectivos e topicos de
interesse académico, qual utilizaria? *

Justifique a sua resposta

52. 42. Adicionou docentes aos seus contactos do Facebook? *
Mark only one oval.

Sim

Nao



53. 42.1. Porqué ? *
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Ambientes hibridos em EAD: Cenarios para

criagao de envolvimento do estudante na rede

APRESENTACAO

O presente questionario pretende , conhecer o perfil do estudante de ensino a distancia do
ensino superior com base na analise de diferentes dimensdes da sua atividade.

O tempo de resposta ao questionario demora entre 15 a 20 minutos.

Os resultados obtidos seréo protegidos e mantidos anénimos. Nao sera publicada qualquer
informacgao que permita uma identificagdo dos respondentes a este questionario.

Se durante o preenchimento tiver qualquer davida ou necessidade de informacgao adicional,
por favor contacte: ines.mess@gmail.com
Muito obrigada pela sua colaboragéo.

UMA NOTA SOBRE PRIVACIDADE

Este questionario &€ anénimo.
O registo guardado das suas respostas ao questionario ndo contém nenhuma informagéao
identificativa a seu respeito.

*Obrigatorio

*Required

1. Consentimento informado *

Se concorda com a seguinte declaragao e deseja participar no estudo, selecione
"Concordo". Caso contrario, selecione "Nao concordo". «Li e compreendi a explicagao
dada sobre o questionario no ambito da investigagcdo «Ambientes hibridos em EAD» e
concordo em responder voluntariamente a este questionario.» "

Mark only one oval.

Concordo

N&o Concordo

| - IDENTIFICAGAO

2. 1. Género *
Mark only one oval.

Feminino

Masculino

3. 2. Ano de nascimento *
Mark only one oval.

Antes de 1946

1946 — 1964
1965 — 1979
1980 — 1990

1991 — 2000


mailto:ines.mess@gmail.com

4. 3. Grau académico *
Mark only one oval.

Licenciatura
Mestrado
Doutoramento

Pés-Doutoramento

Il - AVALIAGAO DA UTILIZACAO DE RECURSOS E DA
WEB

5. 4. Tem computador pessoal? *
Mark only one oval.

Sim

Nao

6. 4.1. Se tem computador pessoal indique
desde que idade.

(Caso nao possua, passe para a questao
seguinte)

7. 4.2. Caso nao tenha computador pessoal, indique, por favor, a razao, e de seguida
passe para a questao 6.

8. 5. Em média, quantas horas dedica, semanalmente, ao uso do computador?
Mark only one oval.

< 6h

6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h



9. 6. Tem acesso a Internet em casa? *
Mark only one oval.

Sim

Nao (Avance para a questao 6.3)

10. 6.1. Se ndo tem acesso a Internet em casa indique, por favor, se tem acesso a
Internet num outro local.

11. 6.2. Se tem acesso a Internet em casa sem ser através de um computador, indique
por favor, em que outros dispositivos tem acesso.

Tick all that apply.

Telemdével/Smartphone

Tablet
Other:

12. 6.3. Se ndo tem acesso a Internet em casa, indique, por favor, a principal razao.

13. 7. Acede a Internet desde que idade? *



14. 8. Em média, utiliza a Internet para: *

[pode escolher varias opcdes]
Tick all that apply.

Consultar o email

Ver noticias online

Ver televisao online

Participar em Redes Sociais

Jogar

Navegar por paginas de interesse e blogs
Pesquisar conteudos de interesse
Pesquisar conteudos académicos
Participar em féruns

Aprender informalmente através de tutoriais e videos
Trabalhar colaborativamente

Estudar

Ver videos

15. 9. Utiliza servigcos de mensagens online? *
Mark only one oval.

Sim (Avance para a questéo 9.1)

Nao (Avance para a questao 10)

16. 9.1. Indique quais

[pode assinalar varias opgoes]
Tick all that apply.

ICQ

mIRC

MSN
Google Talk
Facebook
WhatsApp
Skype
Viber

Other:

17. 10. Costuma consultar sites e ler online? *
Mark only one oval.

Sim (Avance para a questao 10.1)

Nao (Avance para a questao 11)



18. 10.1. Se respondeu sim a questao anterior indique quais [pode escolher varias
opgoes]
Tick all that apply.

Tenho por habito ler blogs

Tenho por habito ler noticias

Tenho por habito consultar wikis

Tenho por habito consultar sites de interesse
Tenho por habito ler artigos em revistas e jornais
Tenho por habito ler livros

Tenho por habito ler artigos cientificos

19. 11. Quais as formas de comunicagao que usa com mais frequéncia? *

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Texto (ex. blogs, noticias, wikis, artigos)
Audio (ex. musica, radio)
Video (ex. YouTube, Vimeo)

Imagem (ex. fotografias, design)

20. 12. Indique como costuma retirar informagao da Internet *
Mark only one oval.

Costumo transcrever informagao
Costumo resumir informagao
Costumo usar apenas como inspiragao

Nao costumo retirar informacgao da Internet

21. 13. Ao aderir a uma rede ou quando compra equipamento tem habito de: *
Mark only one oval.

Ler as instrugdes ou ler sobre de que se trata
Entrar e testar imediatamente, aprendendo por tentativa erro
Abrir e usar imediatamente, aprendendo por tentativa erro

Abrir/Entrar e usar imediatamente, mas sempre que necessario consultar o
manual ou instrugdes.

22. 14. Tendo a possibilidade de escolha, em regra, prefere: *
Mark only one oval.

Textos originais
Videos ou filmes originais

Resumos



23. 15. Ao utilizar textos ou imagens que nao sao da sua autoria costuma, por habito,
fazer referéncia ao autor? *

Mark only one oval.
Sim

Nao

Il - REDES SOCIAIS ONLINE

24. 16. Tem conta em redes sociais online? *
Mark only one oval.

Sim (Avance para a questéo 17)

Nao (Avance para a questéo 16.1)

25. 16.1. Qual a principal razao para nao ter contas em redes sociais online?

[Apds responder a esta questdo avance para a questao 34]
Mark only one oval.

Nao tenho tempo

Nao é benéfico para mim
N&o gosto da exposigao
E contra a minha religido

Other:



26. 17. Quais as redes sociais online nas quais tem conta?

[Pode escolher varias opgodes]
Tick all that apply.

Facebook
Hi5
LinkedIn
Twitter
Youtube
Flickr
Pinterest
Google +
Tumblr
Instagram
VK

Vine
Snapchat
Scoopit
Diigo
Academia
ResearchGate
Mendley
Other:

27. 17.1. Indique as 5 redes sociais que mais utiliza.

28. 18. Costuma utilizar alguma dessas redes sociais no seu telemével?
Mark only one oval.

Nenhuma, o meu telemével ndo suporta Internet

Nenhuma, apesar do telemdvel suportar internet, prefiro utilizar o computador
Nenhuma, a Internet mével é dispendiosa

As duas ou trés que mais uso

Apenas a que mais utilizo

Todas nas quais tenho conta



29. 19. Em média, ha quanto tempo tem estas contas?
Mark only one oval.

Ha menos de 1 més
De 1 a 6 meses

De 6 a 12 meses
De 1 a2 anos

De 2 a 4 anos

Ha mais de 4 anos

30. 20. Em média, quantas horas despende semanalmente em redes sociais online?
Mark only one oval.

< 6h

6h - 10h
11h - 20h
21h - 30h
31h - 40h
41h - 50h
> 50h

31. 21. Com que frequéncia esta online na sua rede social preferida?
Mark only one oval.

Estou sempre ligado
Varias vezes por dia
3 a 4 vezes por semana
Uma vez por semana

Ocasionalmente (menos do que uma vez por semana)

32. 22. Em média, quanto tempo passa por sessao na sua rede social favorita?
Mark only one oval.

Menos de 5 minutos
5 a 10 minutos

11 a 30 minutos

30 a 60 mintudos

Mais de 1 hora



33. 23. Qual a informacgao que inclui no seu perfil de Facebook?

[pode escolher varias opgdes]
Tick all that apply.

Endereco de email
Naturalidade (cidade)

Local de residéncia

Endereco de IM

Numero de telemodvel/telefone
Fotos de outros

Fotos pessoais

Orientacao politica

Nome real

Estado civil

Other:

34. 24. Em média, quantas ligagdes ou amigos tem no Facebook?
Mark only one oval.

1-10
11 -50
51 -100
101 - 250
251 -400
> 400

35. 25. Indique a quantos grupos/comunidades pertence no Facebook.
Mark only one oval.

Nenhuma
1-10
11-30
31-50

> 50



36. 26. Para cada item indique a frequéncia de utilizagao no Facebook.
Mark only one oval per row.

1- 2-— 3- 4 — Quase 5-—
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Encontrar informacgéao
Obter opinides
Entretenimento
Socializar

Estar a par da vida dos
meus contactos
Partilhar as minhas
experiéncias e
interesses

Estudar

00 0000
00 0000
00 0000
00 0000

0 0 00000

37. 27. Classifique com quem mais comunica no Facebook
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-
Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre

Amigos

chegados o O ) ) )

Colegas de

trabalho C) C) C) C) C)

Familia O OO O O

Conhecidos D@D ) ) )

Outros o O ) ) )

38. 28. Classifique como costuma comentar publicag6es de outras pessoas
Mark only one oval per row.

1- 2- 3- 4 - Quase 5-

Nunca Raramente Regularmente sempre Sempre
Amigos
chegados O Q O Q Q
Colegas de
trabag|ho Q Q Q Q Q
Familia OO O O O
Conmecidos (O () () O
Outros DN ED) ) ) )
Comunidade/
Grupos Q Q Q Q Q
PAai
e o O O ) ) )

IV - COMUNIDADES/GRUPOS EM REDES SOCIAIS
ONLINE




39. 29. Quantos grupos/comunidades online integra?
Mark only one oval.

Nenhum(a) [avance para a questao 23]
1-10

11 -30

31-50

> 51

40. 30. Qual o principal motivo para pertencer a uma comunidade ou grupo numa rede
social?

Mark only one oval.

Permite-me estar a par com a comunidade
Acredito que me pode ajudar a obter contatos uteis
Gostaria de ter uma palavra a dizer e ser membro é necessario

Other:

41. 31. E membro de alguma comunidade ou a um grupo relacionado com a
Instituicdo onde lecciona?

Mark only one oval.

Sim, grupos néo oficiais de estudantes
Sim, grupos n&o oficiais de docentes
Sim, a pagina oficial da instituicao
Sim, paginas oficiais de departamentos
Sim, grupos privados de disciplinas
Sim, grupos privados de turmas

Néo

N&o sei se a minha instituigao tem perfis em redes sociais

42. 32. Como avalia a sua participagdao em comunidades ou grupos nas redes sociais
quanto ao papel que normalmente desempenha?

Mark only one oval.

Sou um moderador da comunidade/gestor de grupo

Sou um participante ativo quer em termos de comentar como em comegar
tépicos
Sou mais um leitor do que um comentador

N&o participo em discussodes, apenas leio os topicos das comunidades ou grupos

Other:



43. 33. Com que frequéncia verifica a atividade das comunidades em que participa?
Mark only one oval.

Diariamente
Varias vezes por semana enquanto participo em discussées do meu interesse
Uma vez por semana

Menos que uma vez por semana

V — AVALIAGAO DE REDES SOCIAIS ONLINE

44. 34. Na sua opiniao, quais os efeitos a nivel académico que as redes sociais
poderao ter para os estudantes? *

45. 35. Utiliza as redes sociais das nas suas unidades curriculares? *
Mark only one oval.

Sim

Nao (Avance para a questao 36)

46. 35.1. Indique de que modo?

VI - AVALIAGCAO DE LMS

47. 36. Sabe que a Escola Superior de Educagidao de Santarém tem um LMS (Moodle)?
Mark only one oval.
Sim

Nao



48. 37. Utiliza o Moodle da ESES nas suas unidades curriculares? *
Mark only one oval.

Sim (Avance para a questao 38)

Nao

49. 37.1. Indique qual a principal razdo para que nao o utiliza.

(Apos responder a esta questdo avance para a questao 41)
Mark only one oval.

Nao é benéfico para mim

Nao vejo o beneficio para os alunos

E muito complexo e n&o consigo utilizar
Prefiro utilizar outra plataforma.

Other:

50. 38. Explique como utiliza o Moodle nas suas Unidades Curriculares.

51. 39. Com que frequéncia utiliza o forum do Moodle em contexto letivo?
Mark only one oval.

Varias vezes por dia

1 vez por semana

2 a 3 vezes por semana
De 15 em 15 dias

1 vez por més

Nunca

52. 40. Caso utilize os foruns do Moodle, com que frequéncia responde as questoes
ou comentarios colocados pelos seus estudantes?

Mark only one oval.

Assim que vejo a questao
Mais do que 2 dias
Mais que uma semana

Esporadicamente

VIl - ESTRATEGIA PEDAGOGICA




53.

54.

55.

56.

57.

58.

41. Utiliza estratégias pedagodgicas diversificadas? *
Mark only one oval.

Sim

Nao

41.1. Justifique a sua resposta. *

42. Utiliza recursos audiovisuais em contexto letivo? *
Mark only one oval.

Sim

Nao (passe para a questao 43)

42.1. Indique as estratégias pedagogicas com recurso a audiovisuais que utiliza
em contexto letivo.

43. Utiliza o Facebook em contexto letivo? *
Mark only one oval.

Sim (Avance para a questao 44)

Nao

43.1. Indique os motivos pelos quais ndo utiliza o Facebook em contexto letivo.
(Avance para a questéo 45)



59. 43.2. Descreva qual a estratégia pedagoégica que utiliza para integrar o Facebook
em contexto letivo.

60. 45. Em média, qual a frequéncia com que avalia os trabalhos seus estudantes? *
Mark only one oval.

Todos os dias

1 vez por semana

2 vezes por semana
1 vez por més

2 vezes por més

Esporadicamente

61. 46. Em média, qual a frequéncia com que da feedback as contribui¢gées online dos
seus estudantes? *

Mark only one oval.

Todos os dias

1 vez por semana

2 vezes por semana
1 vez por més

2 vezes por més

Esporadicamente

62. 47. Em média, quantas vezes publica assuntos com relevancia pedagogica nas
redes sociais online? *

Mark only one oval.

Nunca

1 vez por semana

2 vezes por semana
1 vez por més

2 vezes por més

Esporadicamente

63. 48. Actualiza-se sobre novas metodologias e estratégias de ensino/aprendizagem
que envolvam a utilizagao da tecnologia em contexto letivo? *

Mark only one oval.
Sim

Nao



64. 48.1. Justifique a sua resposta *
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Questdo 1. Género
Feminino Masculino
111 16
87,40% 12,60%

Questiao2. Ano de nascimento
Antes Babyboomer | Generation X | Net Digital Natives/
de 1946 Generation/Millen | IMGeneration/ Gamer
nials/Generation Y | Generation/ Homo
Zappiens
1 19 38 31 38
0,79% 14,96% 29,92% 24,41% 29,92%

Questao 3. Indique por favor se é...

CET ou Licenciatura | Pos- Mestrado | Outro
TESP Graduagao
0 98 0 16 4
0,00% 83,05% 0,00% 13,56% | 3,39%

Questio 4.1. Se tem computador pessoal, indique desde que idade?

Babyboomer | Generation X | Net Digital Natives/ IMGeneration/
Generation/Millennials/ | Gamer Generation/ Homo
Generation Y Zappiens
35 24 17 13
39,52% 26,92% 18,80% 14,75%




Questao 5. Em média, quantas horas por semana utiliza o computador?

<6 | 6h-10h 11h-20h | 21h-30h | 31h-40h | 41h - 50h > 50h | totais
Antes de 1946 0 0 0 1 1 0 0 2
0,00 0,00% 0,00% 0,79% 0,79% 0,00% | 0,00% 2%
%
Babyboomer 1 4 1 0 6 3 4 19
0,79 3,15% 0,79% 0,00% 4,72% 2,36% | 3,15% 15%
%
Generation X 2 11 6 4 5 3 6 37
1,57 8,66% 4,72% 3,15% 3,94% 2,36% | 4,72% 29%
%
Net 1 8 5 6 6 2 3 31
Generation/
Millennials/
Generation Y
0,79 6,30% 3,94% 4,72% 4,72% 1,57% | 2,36% 24%
%
Digital Natives/ 4 8 8 5 6 2 5 38
IMGeneration/
Gamer
Generation/
Homo Zappiens
3,15 6,30% 6,30% 3,94% 4,72% 1,57% | 3,94% 30%
%

Questio 6. Tem acesso a Internet em casa?

Sim Nao
128 0
100,00% 0,00%

Questao 6.2. Se tem acesso a Internet em casa sem ser através de um computador,

indique por favor, em que outros dispositivos tem acesso.

Telemével/Smartphone

Tablet

Other*

71

38

64,55%

34,55%

0,91%



Questao 6.2. Se tem acesso a Internet em casa sem ser através de um computador,

indique por favor, em que outros dispositivos tem acesso.

Telemoével/Smartphone | Tablet | Other* N/R totais
Antes de 1946 1 0 0 0 1
0,79% | 0,00% 0,00% 0,00% 1%
Babyboomer 3 3 0 0 6
2,38% | 2,38% 0,00% 0,00% 5%
Generation X 23 14 0 0 37

18,25% | 11,11
%

0,00% 0,00% 29%

Net
Generation/Millennials
/Generation Y

18 10

0 0 28

14,29% | 7,94%

0,00% 0,00% 22%

Digital Natives/
IMGeneration/ Gamer
Generation/ Homo
Zappiens

33 17

26,19% | 13,49
%

Questao 7. Acede a Internet desde que idade?

0,79% 2,38% 43%

Babyboomer | Generation X

Net
Generation/Millennials/
Generation Y

Digital Natives/ IMGeneration/
Gamer Generation/ Homo
Zappiens

36

24

15

12

41,15%

27,88%

17,49%

13,48%



Questdo 8. Em média, utiliza a Internet para:
Consultar o email 127 11,71%
Ver noticias online 91  8,39%
Ver televiséo online 24 2,21%
Participar em Redes Sociais 109 10,05%
Jogar 46  4,24%
Navegar por paginas de interesse e blogs 82 7,56%
Pesquisar conteudos de interesse 106 9,77%
Pesquisar conteudos académicos 113  10,41%
Participar em féruns 35 3,23%

Aprender informalmente através de tutoriais e 84  7,74%
videos
Trabalhar colaborativamente 68 6,27%

Estudar 111 10,23%
Ver videos 82 7,56%
Other* 7 0,65%



Questdo 8. Em média, utiliza a Internet para:

Antes Babyboomer Generation X Net Digital Natives/ totais
de 1946 Generation/ IMGeneration/
Millennials/ Gamer
Generation Y Generation/
Homo Zappiens

Consultar o email 1 0,10% 19 1,92% 38 3,83% 30 3,02% 28 2,82% | 11,69%

Ver noticias online 1| 0,10% 17 | 1,71% 26 | 2,62% 23| 2,32% 17 | 1,71% | 8,47%

Ver televisao online 0,00% 1 0,10% 3 0,30% 5 0,50% 13 1,31% 2,22%

Participar em 1| 0,10% 13| 1,31% 29 | 2,92% 26 | 2,62% 29 | 2,92% | 9,88%
Redes Sociais

Jogar 0,00% 6 0,60% 7 0,71% 5 0,50% 18 1,81% 3,63%

Navegar por 0,00% 12| 1,21% 24| 2,42% 17 | 1,71% 19| 1,92% | 7,26%
paginas de
interesse e blogs

Pesquisar 0,00% 19 1,92% 32 3,23% 27 2,72% 21 2,12% 9,98%
contetidos de
interesse

Pesquisar 1 0,10% 19 1,92% 33 3,33% 25 2,52% 26 2,62% | 10,48%
conteudos
académicos

Participar em 1 0,10% 6 0,60% 14 1,41% 11 1,11% 3 0,30% 3,53%
féoruns

Aprender 0,00% 10 1,01% 31 3,13% 22 2,22% 17 1,71% 8,06%
informalmente
através de tutoriais
e videos

Trabalhar 1 0,10% 7 0,71% 25 2,52% 16 1,61% 10 1,01% 5,95%
colaborativamente

Estudar 1 0,10% 16 1,61% 33 3,33% 28 2,82% 24 2,42% | 10,28%

Ver videos 0,00% 11| 1,11% 20 | 2,02% 22| 2,22% 25| 2,52% | 7,86%

Other 0,00% 1 0,10% 4 0,40% 0 0,00% 2 0,20% 0,71%




Questao 9.1. Indique quais

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
1946 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
iIcQ 0| 0,00% 1| 0,31% 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% | 0,31%
mIRC 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% | 0,00%
MSN 1| 0,31% 9| 2,78% 12 | 3,70% 11| 3,40% 7 2,16% | 12,35
%
Google 0| 0,00% 4| 1,23% 4| 1,23% 2| 0,62% 3 0,93% | 4,01%
Talk
Facebo 1| 0,31% 13 | 4,01% 30 | 9,26% 27 | 8,33% 37 11,42% | 33,33
ok %
Whats 0| 0,00% 3| 0,93% 21| 6,48% 11 | 3,40% 13 4,01% 14,81
App %
Skype 1| 0,31% 10| 3,09% 26 | 8,02% 22| 6,79% 25 7,72% 25,93
%
Viber 0| 0,00% 0| 0,00% 10 | 3,09% 8| 2,47% 10 3,09% | 8,64%
Other 0| 0,00% 0| 0,00% 1| 0,31% 0| 0,00% 1 0,31% | 0,62%
totais 3 1% 40 12% 104 32% 81 25% 96 30% 100%



Questao 10. Costuma consultar sites e ler online?

Nao 6 5%

Sim 121 95%

Questao 10.1. Indique quais

Tenho por habito ler blogs 55 | 13,32%

Tenho por habito ler noticias 89 | 21,55%

Tenho por habito consultar wikis 30| 7,26%

Tenho por habito consultar sites de 100 | 24,21%
interesse

Tenho por habito ler artigos em revistas 511 12,35%

Tenho por habito ler livros 34| 8,23%

Tenho por habito ler artigos cientificos 54 | 13,08%

Questao 17. Indique quais as redes sociais online nas quais possui conta?

Facebook 120 | 23,21%
Hi5 17 | 3,29%
LinkedIn 36 | 6,96%
Twitter 35| 6,77%
Youtube 79 | 15,28%
Flickr 2|0,39%
Pinterest 28 | 5,42%
Google + 65 | 12,57%
Tumblr 19 | 3,68%
Instagram 56 | 10,83%
VK 2 0,39%
Vine 510,97%
Snapchat 12 | 2,32%
Scoopit 6| 1,16%
Diigo 12 | 2,32%
Academia 510,97%
ResearchGate 110,19%
Mendley 10,19%
Rede social da instituigio 13 | 2,51%
Other 3 10,58%



Questao 10.1. Indique quais

Antes de
1946

Babyboomer

Generation X

Net Generati
Millennials/
Generation Y

on/

Digital Natives/
IMGeneration/
Gamer
Generation/
Homo Zappiens

totais

Tenho por
habito ler blogs

0,24%

1,44%

19

4,55%

11

2,63%

19

4,55%

13,40%

Tenho por
habito ler
noticias

0,00%

14

3,35%

31

7,42%

26

6,22%

19

4,55%

21,53%

Tenho por
habito consultar
wikis

0,00%

1,91%

1,91%

0,96%

10

2,39%

7,18%

Tenho por
habito consultar
sites de
interesse

0,00%

16

3,83%

34

8,13%

22

5,26%

28

6,70%

23,92%

Tenho por
habito ler artigos
em revistas

0,24%

11

2,63%

14

3,35%

14

3,35%

12

2,87%

12,44%

Tenho por
habito ler livros

0,24%

0,96%

11

2,63%

10

2,39%

2,15%

8,37%

Tenho por
habito ler artigos
cientificos

0,00%

14

3,35%

15

3,59%

16

3,83%

10

2,39%

13,16%

totais

1%

73

17%

132

32%

103

25%

107

26%

100%



Questao 11. Que tipos de comunicagido usa com mais frequéncia?
Antes Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
de 1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer
Generation/
Homo Zappiens

Texto 1| 0,31% 18 | 5,59% 33| 10,25% 26 | 8,07% 24 | 7,45% | 31,68%
(ex. blogs,
noticias,
wikis, artigos)

Audio 0| 0,00% 7| 2,17% 22 6,83% 18 | 5,59% 27 | 8,39% | 22,98%
(ex. musica,
radio)

Video 1| 0,31% 71 2,17% 24 7,45% 23| 7,14% 26 | 8,07% | 25,16%
(ex. YouTube,
Vimeo)

Imag(em 0| 0,00% 6| 1,86% 20 6,21% 18 | 5,59% 21| 6,52% | 20,19%
ex.
fotografias,
design)

totais 2 1% 38 12% 99 31% 85 26% 98 30% 100%
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Questao 14. Tendo a possibilidade de escolha, em regra, prefere:

Textos originais 62 48%

Videos ou filmes originais 36 28%
Resumos 26 20%

Apontamentos 5 4%

Questao 14. Tendo a possibilidade de escolha, em regra, prefere:

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
Textos originais 1| 0,78% 14 10,94% 19 14,84% 14 10,94% 14 10,94% 48,44%
Videos ou filmes 0| 0,00% 3 2,34% 10 7,81% 9 7,03% 13 10,16% 27,34%
originais
Resumos 0| 0,00% 2 1,56% 7 5,47% 8 6,25% 9 7,03% 20,31%
Apontamentos 0| 0,00% 0 0,00% 2 1,56% 0 0,00% 3 2,34% 3,91%
totais 1 1% 19 15% 38 30% 31 24% 39 30% 100%
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Questédo 12. Indique como costuma retirar informagao da Internet

Antes Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
de Millennials/ IMGeneration/
1964 Generation Y Gamer
Generation/
Homo Zappiens
Transcrevo 0| 0,00% 3| 2,34% 3 2,34% 2 1,56% 4| 3,13% | 9,38%
informacgao
Resumo 1| 0,78% 10 | 7,81% 22 17,19% 11 8,59% 25 19,53 53,91
informacgao % %
Uso como 0| 0,00% 9| 7,03% 12 9,38% 15 | 11,72% 9| 7,03% | 35,16
inspiracao %
Nao retiro 0| 0,00% 1| 0,78% 0 0,00% 0 0,00% 1| 0,78% | 1,56%
informacgao
da Internet
totais 1 1% 23 18% 37 29% 28 22% 39 30% 100%
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Questao 15. Ao utilizar textos ou imagens que nao sao da sua autoria, habitualmente que comportamento adopta?

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
Faco 0,78% 19 14,84% 38 29,69% 30 23,44% 33 25,78% 94,53%
referéncia ao
autor
Nao fago 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 5 3,91% 3,91%
referéncia ao
autor
Other* 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 1 0,78% 1,56%
totais 1% 19 15% 38 30% 31 24% 39 30% 100%
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Questao 17. Indique quais as redes sociais online nas quais possui conta?

Antes Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
de 1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
Facebook 1| 0,19% 17 | 3,28% 34 | 6,56% 30 | 5,79% 38| 7,34% | 23,17%
Hi5 0| 0,00% 0| 0,00% 5| 0,97% 6| 1,16% 1,16% 3,28%
Linkedin 0| 0,00% 4| 0,77% 15 | 2,90% 9| 1,74% 1,54% 6,95%
Twitter 1| 0,19% 4| 0,77% 10 | 1,93% 4| 0,77% 16 | 3,09% 6,76%
Youtube 1| 0,19% 9| 1,74% 19 | 3,67% 21| 4,05% 29| 5,60% | 15,25%
Flickr 0| 0,00% 1| 0,19% 2| 0,39% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,58%
Pinterest 0| 0,00% 1| 0,19% 9| 1,74% 71 1,35% 11| 2,12% 5,41%
Google + 0| 0,00% 13 | 2,51% 19 | 3,67% 10 | 1,93% 23 | 4,44% | 12,55%
Tumblr 1| 0,19% 0| 0,00% 2| 0,39% 0| 0,00% 16 | 3,09% 3,67%
Instagram 1| 0,19% 1| 0,19% 13 | 2,51% 15 | 2,90% 26 | 5,02% | 10,81%
VK 0| 0,00% 2| 0,39% 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,39%
Vine 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 5| 0,97% 0,97%
Snapchat 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 12 | 2,32% 2,32%
Scoopit 0| 0,00% 0| 0,00% 6| 1,16% 0| 0,00% 0| 0,00% 1,16%
Diigo 0| 0,00% 3| 0,58% 7| 1,35% 2| 0,39% 0| 0,00% 2,32%
Academia 0| 0,00% 1| 0,19% 4| 0,77% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,97%
ResearchtG 0| 0,00% 0| 0,00% 1| 0,19% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,19%
ate
Mendley 0| 0,00% 0| 0,00% 1| 0,19% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,19%
Rede 0| 0,00% 5| 0,97% 4| 0,77% 4| 0,77% 1| 0,19% 2,70%
social da
instituicao
Other 0| 0,00% 0| 0,00% 1| 0,19% 1| 0,19% 0| 0,00% 0,39%
totais 5 1% 61 12% 152 29% 109 21% 191 37% 100%
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Questdo 17.1. Indique as 5 redes sociais que mais utiliza.

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/Millennials/Generation Y Digital Natives/ IMGeneration/ Gamer Generation/ Homo Zappiens totais
Facebook 0 0,00% 10 3,58% 21 7,53% 21 7,53% 35 12,54% 31,18%
Youtube 0 0,00% 6 2,15% 8 2,87% 16 5,73% 18 6,45% 17,20%
Instagram 0 0,00% 1 0,36% 4 1,43% 10 3,58% 17 6,09% 11,47%
LinkedIn 0 0,00% 4 1,43% 9 3,23% 3 1,08% 0 0,00% 5,73%
Rede social da 0 0,00% 2 0,72% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 1,08%
instituicdo
Twitter 0 0,00% 2 0,72% 4 1,43% 2 0,72% 7 2,51% 5,38%
Pinterest 0 0,00% 1 0,36% 4 1,43% 3 1,08% 6 2,15% 5,02%
Google+ 0 0,00% 5 1,79% 4 1,43% 4 1,43% 6 2,15% 6,81%
Hi5 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 2 0,72% 1 0,36% 1,43%
Scoopit 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 0 0,00% 0,36%
Academia 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 0 0,00% 0,36%
VK 0 0,00% 2 0,72% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,72%
Diigo 0 0,00% 1 0,36% 1 0,36% 1 0,36% 0 0,00% 1,08%
Myspace 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 0,36%
Whatsapp 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 3 1,08% 1,43%
Hotmail 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 1 0,36% 0,72%
Skype 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 2 0,72% 1,08%
Gmail 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 3 1,08% 1,43%
iMessage 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 0,36%
MSN 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,36% 0 0,00% 0,36%
Eyeem 0 0,00% 0 0,00% 2 0,72% 0 0,00% 0 0,00% 0,72%
Snapchat 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 5 1,79% 1,79%
Outlook 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 3 1,08% 1,08%
Tumblr 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 8 2,87% 2,87%
totais 0 0% 34 12% 64 23% 66 | 24% 115 | 41% 100%
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Questao 18. Indique se utiliza alguma destas redes sociais no seu telemoével?

Nenhuma, o meu telemoével nao suporta Internet 13 | 10,48%

Nenhuma, apesar do telemoével suportar internet, prefiro utilizar o 13 | 10,48%
computador

Nenhuma, a Internet moével é dispendiosa 6| 4,84%

As duas ou trés que mais uso 23 | 18,55%

Apenas a que mais utilizo 32 | 25,81%

Sim, todas nas quais tenho conta 37 | 29,84%

Questido 19. Em média, ha quanto tempo possui essas contas?

Ha menos de 1 més 1 0,81%
De 1 a 6 meses 1 0,81%

De 6 a 12 meses 3 2,44%

De 1 a 2 anos 14 11,38%

De 2 a 4 anos 41 33,33%

Ha mais de 4 anos. 63 51,22%
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Questido 19. Em média, ha quanto tempo possui essas contas?

Antes Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
de 1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer
Generation/
Homo Zappiens
Ha menos 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,82% | 0,82%
de 1 més
De1a6 0| 0,00% 0| 0,00% 1 0,82% 0 0,00% 0 0,00% | 0,82%
meses
De 6 a 12 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 1 0,82% 2 1,64% | 2,46%
meses
De1a2 0| 0,00% 3| 2,46% 3 2,46% 3 2,46% s 4,10% | 11,48
anos %
De2a4 0| 0,00% 3| 2,46% 14| 11,48% 6 4,92% 18 | 14,75% | 33,61
anos %
Ha mais de 1| 0,82% 12 | 9,84% 18 | 14,75% 19 | 15,57% 12 9,84% | 50,82
4 anos. %
totais 1 1% 18 15% 36 30% 29 24% 38 31% | 100%
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Questdo 20. Em média, quantas horas por semana ocupa nessas redes sociais?

<6h 52 43%
6h - 10h 25 21%
11h - 20h 25 21%
21h - 30h 9 7%
31h - 40h 4 3%
41h - 50h 1 1%
> 50h 5 4%
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Questdo 20. Em média, quantas horas por semana ocupa nessas redes sociais?

Antes Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
de 1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer
Generation/
Homo Zappiens
< 6h 0| 0,00% 11| 9,09% 14 | 11,57% 15 | 12,40% 12| 9,92% | 42,98%
6h - 10h 0| 0,00% 4| 3,31% 9 7,44% s 4,13% 7| 579% | 20,66%
11h - 20h 0| 0,00% 2| 1,65% 8 6,61% 5 4,13% 10 | 8,26% | 20,66%
21h - 30h 1| 0,83% 0| 0,00% 2 1,65% 3 2,48% 2,48% 7,44%
31h - 40h 0| 0,00% 1| 0,83% 0 0,00% 1 0,83% 1,65% 3,31%
41h - 50h 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,83% 0,83%
> 50h 0| 0,00% 0| 0,00% 1 0,83% 0 0,00% 3,31% 4,13%
totais 1 1% 18 15% 34 28% 29 24% 39 32% 100%
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Questao 21. Com que frequéncia esta online na sua rede social preferida?

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer
Generation/
Homo Zappiens
Estou sempre 0,00% 1| 0,81% 3 2,44% 3 2,44% 5 4,07% 9,76%
ligado
Varias vezes por 0,81% 8 | 6,50% 15 12,20% 16 13,01% 24 19,51% 52,03%
dia
3 a 4 vezes por 0,00% 51 4,07% 14 11,38% 6 4,88% 7 5,69% 26,02%
semana
Uma vez por 0,00% 0| 0,00% 2 1,63% 1 0,81% 2 1,63% 4,07%
semana
Ocasionalmente 0,00% 3| 2,44% 2 1,63% 4 3,25% 1 0,81% 8,13%
(menos do que
uma vez por
semana)
totais 1% 17 14% 36 29% 30 24% 39 32% 100%
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Questao 22. Em média, quanto tempo passa por sessao na sua rede social favorita?

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/
Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
Menos de 5 0,00% 0 0,00% 1 0,82% 1 0,82% 1 0,82% 2,46%
minutos
5a10 0,00% 5 4,10% 10 8,20% 9 7,38% 6 4,92% 24,59%
minutos
11 a30 0,00% 8 6,56% 15 12,30% 8 6,56% 14 11,48% 36,89%
minutos
30a60 0,82% 3 2,46% 4 3,28% 9 7,38% 9 7,38% 21,31%
minutos
Mais de 1 0,00% 1 0,82% 5 4,10% 3 2,46% 9 7,38% 14,75%
hora
totais 1% 17 14% 35 29% 30 25% 39 32% 100%
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Questao 23. Indique qual a informagao que inclui no seu perfil de Facebook?

Endere¢o de email 37 7,51%
Naturalidade (cidade) 87 17,65%
Local de residéncia 43 8,72%
Enderec¢o de IM 1 0,20%
Numero de telemovel/telefone 4 0,81%
Fotos de outros 40 8,11%
Fotos pessoais 88 17,85%
Orientagao politica 6 1,22%
Nome real 111 22,52%

Estado civil 70 14,20%

Other 6 1,22%
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Questao 23. Indique qual a informagéao que inclui no seu perfil de Facebook?

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/ Gamer Generation/ Homo Zappiens
Generation Y
Endereco de email 0 0,00% 4 0,80% 10 2,01% 10 2,01% 13 2,62% 7,44%
Naturalidade (cidade) 1 0,20% 10 2,01% 25 5,03% 21 4,23% 30 6,04% 17,51%
Local de residéncia 0 0,00% 7 1,41% 10 2,01% 11 2,21% 17 3,42% 9,05%
Endereco de IM 0 0,00% 0 0,00% 1 0,20% 0 0,00% 0 0,00% 0,20%
Numero de 0 0,00% 0 0,00% 2 0,40% 0 0,00% 2 0,40% 0,80%
telemévelitelefone
Fotos de outros 0 0,00% 1 0,20% 7 1,41% 11 2,21% 21 4,23% 8,05%
Fotos pessoais 1 0,20% 8 1,61% 21 4,23% 24 4,83% 35 7,04% 17,91%
Orientagao politica 0 0,00% 1 0,20% 3 0,60% 0 0,00% 2 0,40% 1,21%
Nome real 1 0,20% 14 2,82% 33 6,64% 28 5,63% 36 7,24% 22,54%
Estado civil 0 0,00% 8 1,61% 23 4,63% 19 3,82% 20 4,02% 14,08%
Other 0 0,00% 1 0,20% 3 0,60% 0 0,00% 2 0,40% 1,21%
totais 3 1% 54 11% 138 28% 124 25% 178 36% 100%
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Questao 24. Em média, quantas ligagdes ou "amigos" tem no Facebook?

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo
Zappiens
0-10 0| 0,00% 2 1,65% 0 0,00% 0 0,00% 0| 0,00% 1,65%
11-50 0| 0,00% 2 1,65% 3 2,48% 2 1,65% 0| 0,00% 5,79%
51-100 0| 0,00% 2 1,65% 1 0,83% 1 0,83% 5| 4,13% 7,44%
101 - 250 1| 0,8% 4 3,31% 14 11,57% 15 12,40% 3| 2,48% 30,58%
251 - 400 0| 0,00% 3 2,48% 11 9,09% 4 3,31% 8| 6,61% 21,49%
> 400 0| 0,00% 4 3,31% 6 4,96% 7 5,79% 23 | 19,01% 33,06%
totais 1 1% 17 14% 35 29% 29 24% 39 32% 100%
Questao 25. Indique a quantos grupos/comunidades pertence no Facebook.
Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens
Nenhuma 0 0,00% 3 2,48% 2 1,65% 4| 3,31% 0| 0,00% 7,44%
1-10 1 0,83% 11 9,09% 20 16,53% 16 | 13,22% 28 | 23,14% 62,81%
11-30 0 0,00% 2 1,65% 10 8,26% 8| 6,61% 6| 4,96% 21,49%
31-50 0 0,00% 1 0,83% 1 0,83% 0| 0,00% 5| 4,13% 5,79%
> 50 0 0,00% 0 0,00% 1 0,83% 1| 0,8% 1| 0,83% 2,48%
totais 1 1% 17 14% 34 28% 29 24% 40 33% 100%
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Questao 29. Quantos grupos/comunidades online integra?

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
Millennials/ IMGeneration/ Gamer
Generation Y Generation/ Homo
Zappiens
Nenhum(a) (avance para a 0| 0,00% 1 0,81% 4 3,23% 10 | 8,06% 4| 3,23% 15,32%
questao 35)

1-10 1 0,81% 13 10,48% 23 18,55% 13 | 10,48% 26 | 20,97% 61,29%

11-30 0| 0,00% 1 0,81% 9 7,26% 7| 5,65% 7 | 5,65% 19,35%

31-50 0| 0,00% 3 2,42% 0 0,00% 0| 0,00% 1| 0,81% 3,23%

> 51 0| 0,00% 0 0,00% 1 0,81% 0| 0,00% 0| 0,00% 0,81%

totais 1 1% 18 15% 37 30% 30 24% 38 31% 100%

Questao 30. Qual o principal motivo para pertencer a uma comunidade ou a um grupo numa rede social?
Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/ Gamer
Generation Y Generation/ Homo Zappiens

Permite-me estar a par com a 1 0,94% 13 | 12,26% 25 | 23,58% 14 | 13,21% 24 | 22,64% 72,64%
comunidade

Acredito que me pode ajudar a 0 0,00% 2 1,89% 7 6,60% 6 5,66% 9 8,49% 22,64%
obter contatos uteis

Gostaria de ter uma palavra a 0 0,00% 0 0,00% 1 0,94% 0 0,00% 1 0,94% 1,89%
dizer e ser membro é
necessario

Other 0| 0,00% 1| 0,94% 0| 0,00% 0| 0,00% 2| 1,89% 2,83%

totais 1 1% 16 15% 33 31% 20 19% 36 34% 100%
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Questio 31. E membro de alguma comunidade ou grupo relacionado com a instituicdo onde estuda?

Antes de Babyboomer Generation X Net Digital Natives/ totais
1964 Generation/Millenni IMGeneration/
als/Generation Y Gamer Generation/
Homo Zappiens
Sim, grupos nao oficiais de estudantes 1 0,39% 5 1,96% 16 6,27% 12 4,71% 24 9,41% 22,75%
Sim, a pagina oficial da instituigcao 0 0,00% 8 3,14% 19 7,45% 10 3,92% 18 7,06% 21,57%
Sim, paginas oficiais da comissao de 0 0,00% 2 0,78% 3 1,18% 2 0,78% 9 3,53% 6,27%
estudantes ou tunas
Sim, pagina oficial do curso ou turma 0 0,00% 7 2,75% 11 4,31% 12 4,71% 25 9,80% 21,57%
Sim, pagina oficial de servigos ou 0 0,00% 3 1,18% 3 1,18% 3 1,18% 3 1,18% 4,71%
departamentos da instituicdo
Sim, grupos privados de disciplinas 0 0,00% 0 0,00% 7 2,75% 3 1,18% 29 | 11,37% 15,29%
Nio 0| 0,00% 3 1,18% 7| 2,75% 3 1,18% 2| 0,78% 5,88%
Nao sei se a minha instituicao tem perfis 0 0,00% 2 0,78% 2 0,78% 1 0,39% 0 0,00% 1,96%
em redes sociais
totais 1 0% 30 12% 68 27% 46 18% 110 43% 100%
Questao 32. Como avalia a sua participagdo em comunidades ou grupos de redes sociais quanto ao papel que normalmente desempenha?
Antes de - Babyboomer | - Generation X - Net Generation/ - Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/ Gamer
Generation Y Generation/ Homo Zappiens
Sou um moderador da 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 3| 2,80% 1 0,93% 3,74%
comunidade/gestor de grupo
Sou um participante ativo 0,93% 4| 3,74% 5| 4,67% 6| 5,61% 8 7,48% | 22,43%
quer em termos de comentar
como em comegar tépicos
Sou mais um leitor do que um 0,00% 11 | 10,28% 27 | 25,23% 11 | 10,28% 22 20,56% | 66,36%
comentador
Nao participo em discussoées, 0,00% 1 0,93% 1 0,93% 1 0,93% 4 3,74% 6,54%
apenas leio os tépicos das
comunidades ou grupos
Other 0,00% 1| 0,93% 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 0,93%
totais 1% 17 16% 33 31% 21 20% 35 33% 100%
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Questao 33. Em média, com que frequéncia verifica a atividade das comunidades em que participa?

Nt Generation/ e
Antes de 1964 - Babyboomer - Generation X - Millennials/ . - totais
. Generation/ Homo
Generation Y .
Zappiens
Diariamente 1 0,94% 6 5,66% 12 11,32% 8 7,55% 18 16,98% 42,45%
Varias vezes por semana
enquanto participo em 0 0,00% 4 3,77% 9 8,49% 8 7,55% 7 6,60% 26,42%
discussoes do meu interesse
Uma vez por semana 0 0,00% 4 3,77% 8 7,55% 2 1,89% 5 4,72% 17,92%
Menos que uma vez por semana 0 0,00% 4 3,77% 4 3,77% 3 2,83% 3 2,83% 13,21%
totais 1 1% 18 17% 33 31% 21 20% 33 31% 100%
Questao 34. Caso tenha um grupo fechado para uma unidade curricular procura, em média, participar nas discussées com que frequéncia?
Antes de - Babyboomer | - Generation X - Net Generation/ - Digital Natives/ - totais
1964 Millennials/Generation Y IMGeneration/ Gamer
Generation/ Homo Zappiens
Todos os dias 0| 0,00% 6| 6,12% 11 11,22% 10 10,20% 13 | 13,27% 40,82%
consulto
Todos os dias 0| 0,00% 3| 3,06% 5 5,10% 1 1,02% 1 1,02% 10,20%
consulto e comento
Consulto 1 vez por 1 1,02% 2| 2,08% 2 2,04% 4 4,08% 12 | 12,24% 21,43%
semana
Consulto 1 vez por 0| 0,00% 0| 0,00% 2 2,04% 3 3,06% 3| 3,06% 8,16%
semana e comento
Consulto de 15 em 15 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0| 0,00% 0,00%
dias
Consulto de 15 em 15 0| 0,00% 0| 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0| 0,00% 0,00%
dias e comento
Esporadicamente 0| 0,00% 0| 0,00% 4 4,08% 0 0,00% 4| 4,08% 8,16%
consulto
Esporadicamente 0| 0,00% 2 | 2,08% 5 5,10% 1 1,02% 3| 3,06% 11,22%
consulto e comento
totais 1% 13 13% 29 30% 19 19% 36 37% 100%
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Questao 35. Na sua opinido, até que ponto sente que as redes sociais afectam os seus estudos?

Antes de - Babyboomer | - Generation X - Net Generation/ - Digital Natives/ totais
1964 Millennials/ IMGeneration/ Gamer
Generation Y Generation/ Homo Zappiens
Afectam bastante de forma 0 0,00% 6 4,88% 9 7,32% 7 5,69% 8 6,50% 24,39%
positiva
Afectam bastante de forma 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 2 1,63% 1,63%
negativa
Nao tém qualquer impacto 0 0,00% 6 4,88% 11 8,94% 16 | 13,01% 7 5,69% 32,52%
Afectam ligeiramente de 1 0,81% 5 4,07% 12 9,76% 6 4,88% 13 10,57% 30,08%
forma positiva
Afectam ligeiramente de 0 0,00% 0 0,00% 4 3,25% 1 0,81% 9 7,32% 11,38%
forma negativa
totais 1 1% 17 14% 36 29% 30 24% 39 32% 100%
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Questao 36. Sabe que a Escola Superior de Educacao de
Santarém tem um LMS (Moodle)?

Sim 48 100%

Nao 0 0%

Questio 36. Sabe que a Universidade Aberta tem uma
plataforma LMS (Moodile)?

Sim 79 98.8%

Nao 1 1.3%

Questio 37. Utiliza o Moodle da ESES?
Sim 48 100%

Nao (Avance para a questao 40) 0 0%

Questao 37. Gosta de utilizar a plataforma Moodle da Uab

Sim 74 92.5%

Nao (Avance para a questao 40) 6 7.5%
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Questao 38. Para que fins utiliza o Moodle?

Estudar 21

Fins académicos 10

Estar a par da diciplina 6
Consultar disciplinas 7
Consultar conteudos /descarregar 36

documentos

Ver notas 2

Entregar trabalhos/ frequéncias 23
Consultar/realizar actividades 2
Ver sumarios 4
Contactar docentes 9
Consulta de informacgao 18
Pesquisa 1

Enviar emails 1
Partilhar recursos 2
Participar em férums 10

Para ver trabalhos dos colegas 5
Nao sei 3
Relacionar-me com os colegas 2
Comunicar 4

12,65%
6,02%
3,61%
4,22%
21,69%

1,20%
13,86%
1,20%
2,41%
5,42%
10,84%
0,60%
0,60%
1,20%
6,02%
3,01%
1,81%
1,20%
2,41%
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Questdo 38. Para que fins utiliza o Moodle?

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens
Estudar 0 0,00% 1 0,61% 9 5,45% 8 4,85% 3 1,82% 12,73%
Fins académicos 0 0,00% 0 0,00% 6 3,64% 3 1,82% 1 0,61% 6,06%
Estar a par da diciplina 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 2 1,21% 3 1,82% 3,64%
Consultar disciplinas 0 0,00% 2 1,21% 1 0,61% 2 1,21% 2 1,21% 4,24%
Consultar contetidos 0 0,00% 1 0,61% 6 3,64% 10 6,06% 19 11,52% 21,82%
/descarregar documentos
Ver notas 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 1 0,61% 1,21%
Entregar trabalhos/ frequéncias 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 1 0,61% 21 12,73% | 13,94%
Consultar/realizar actividades 0 0,00% 1 0,61% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 1,21%
Ver sumadrios 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 3 1,82% 2,42%
Contactar docentes 0 0,00% 1 0,61% 3 1,82% 2 1,21% 3 1,82% 5,45%
Consulta de informagao 0 0,00% 1 0,61% 8 4,85% 3 1,82% 5 3,03% 10,30%
Pesquisa 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 0,61%
Enviar emails 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 0,61%
Partilhar recursos 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 1 0,61% 0 0,00% 1,21%
participar em forums 0 0,00% 4 2,42% 4 2,42% 2 1,21% 0 0,00% 6,06%
Para ver trabalhos dos colegas 0 0,00% 0 0,00% 1 0,61% 3 1,82% 1 0,61% 3,03%
Nao sei 0 0,00% 1 0,61% 0 0,00% 2 1,21% 0 0,00% 1,82%
Relacionar-me com os colegas 0 0,00% 1 0,61% 1 0,61% 0 0,00% 0 0,00% 1,21%
comunicar 0 0,00% 0 0,00% 2 1,21% 2 1,21% 0 0,00% 2,42%
totais 0 0% 13 8% 44 27% 43 26% 65 39% 100%
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Questao 39. Em média, com que frequéncia, responde as questoes ou comentarios colocados pelo professor em foruns no Moodle nas suas aulas?

Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens
Assim que vejo a 0 0,00 10 8,13% 21 17,07% 17 13,82% 18 14,63% 53,66%
questao %
Mais do que 2 dias 0 0,00 1 0,81% 7 5,69% 6 4,88% 10 8,13% 19,51%
%
Uma semana 0 0,00 0 0,00% 2 1,63% 1 0,81% 2 1,63% 4,07%
%
Esporadicamente 1 0,81 5 4,07% 8 6,50% 5 4,07% 9 7,32% 22,76%
%
totais 1 1% 16 13% 38 31% 29 24% 39 32% 100%
Quest&o 40. Caso NAO utilize o Moodle nas suas aulas, indique qual a principal razdo para que nio o faca. (Pode escolher varias opgdes)
Antes de - Babyboomer - Generation - Net Generation/ - Digital Natives/ IMGeneration/ - totais
1964 X Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens
Nao é relevante para 0 0,00% 5,26% 0 0,00% 0 0,00% 4 21,05% 26,32%
mim
Nao tenho tempo 0 0,00% 21,05% 0 0,00% 2 10,53% 0 0,00% 31,58%
E muito complexo e 0 0,00% 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,00%
ndo consigo utilizar
O professor utiliza 1 5,26% 0,00% 1 5,26% 1 5,26% 3 15,79% 31,58%
outra plataforma.
Qual?
Other* 0 0,00% 0,00% 1 5,26% 0 0,00% 1 5,26% 10,53%
totais 1 5% 26% 2 11% 3 16% 8 42% 100%
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41. Se pudesse escolher entre foruns do Moodle ou grupos fechados no Facebook para participar em discussées sobre conteudos lectivos e tépicos de interesse académico, qual

utilizaria?
Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens
Grupos fechados do 0 0,00% 3 2,38% 15 11,90% 9 7,14% 29 23,02% | 44,44%
Facebook

Ambos 0 0,00% 1 0,79% 2 1,59% 3 2,38% 2 1,59% 6,35%
Féruns do Moodle 1 0,79% 15 11,90% 17 13,49% 18 14,29% 6 4,76% | 45,24%
Sem opiniao 0 0,00% 0 0,00% 1 0,79% 0 0,00% 1 0,79% 1,59%
Nenhuma 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,79% 0,79%
Outro 0 0,00% 0 0,00% 2 1,59% 0 0,00% 0 0,00% 1,59%

totais 1 1% 19 15% 37 29% 30 24% 39 31% 100%

Questao 42. Adicionou docentes aos seus contactos do Facebook?
Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y Gamer Generation/ Homo Zappiens

Sim 0 0,00% 4 3,13% 7 5,47% 5 3,91% 21 16,41% 28,91%
N3o 1 0,78% 15 11,72% 31 24,22% 26 20,31% 18 14,06% 71,09%
totais 1 1% 19 15% 38 30% 31 24% 39 30% 100%
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Questao 42.1. Porqué ?

Antes de 1964 Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ Gamer totais
Millennials/Generation Y Generation/ Homo Zappiens
Para contactar 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 2 1,56% 1,56%
Comunicagao mais rapida/facil 0 0,00% 1 0,78% 1 0,78% 2 1,56% 10 7,81% 10,94%
Para fins educativos 0 0,00% 1 0,78% 0 0,00% 0 0,00% 2 1,56% 2,34%
Ja existe um grupo para esse efeito 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 2 1,56% 2,34%
Porque os professores me adicionaram 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0,78%
Porque gosto deles 0 0,00% 0 0,00% 2 1,56% 0 0,00% 1 0,78% 2,34%
Porque nao? 0 0,00% 0 0,00% 2 1,56% 0 0,00% 1 0,78% 2,34%
Ainda ndo se proporcionou, mas vou adicionar 0 0,00% 2 1,56% 10 7,81% 2 1,56% 5 3,91% 14,84%
Mais proximidade com o professor 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 3 2,34% 1 0,78% 3,91%
Nao sente esse a vontade 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0,78%
N&o porque o facebook é pessoal 1 0,78% 1 0,78% 1 0,78% 5 3,91% 2 1,56% 7,81%
S6 porque n&o ! 0 0,00% 1 0,78% 1 0,78% 1 0,78% 3 2,34% 4,69%
Apenas aqueles com quem tenho mais 0 0,00% 1 0,78% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 1,56%
ligacdo
Nao tenho o habito de adicionar docentes 0,00% 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0,78%
Sim, porque fazem parte do grupo de 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 3 2,34% 2,34%
disciplina no facebook
Porque acho incorreto 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 1 0,78% 1 0,78% 2,34%
Para tirar ddvidas 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0,78%
Porque os procurei 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0,78%
Se o professor fizer o pedido, sera aceite 0 0,00% 1 0,78% 2 1,56% 2 1,56% 0 0,00% 3,91%
"Nunca pensei nisso! 0 0,00% 4 3,13% 1 0,78% 2 1,56% 0 0,00% 5,47%
Sempre me disseram que os docentes sdo
avessos ao facebook."
N3o utilizo Facebook 0 0,00% 3 2,34% 5 3,91% 1 0,78% 0 0,00% 7,03%
Sim, porque publicam contetdos de interesse 0 0,00% 1 0,78% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,78%
académico
N3do tenho os seus contactos 0 0,00% 2 1,56% 2 1,56% 1 0,78% 0 0,00% 3,91%
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N&o, porque ainda néo criei afinidade 0 0,00% 1 0,78% 7 5,47% 8 6,25% 0 0,00% 12,50%
Nao existe mais-valia 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 2 1,56% 0 0,00% 2,34%

Sim, porque s&o meu colegas de trabalho 0 0,00% 0 0,00% 1 0,78% 0 0,00% 0 0,00% 0,78%
totais 1 1% 19 15% 38 30% 31 24% 39 30% 100%

Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Encontrar informacao)

Antes de | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1 - Nunca 0 4 6 5 3 18 15,13%
2 - Raramente 1 7 12 10 13 43 36,13%
3 - Regularmente 0 1 10 5 14 30 25,21%
4 — Quase 0 2 3 8 7 20 16,81%
sempre
5 — Sempre 0 2 4 1 1 8 6,72%
0,84% 13,45% 29,41% 24,37% 31,93%
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Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Obter opinides)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 1 11 11 9 32 | 27,12%
2 - Raramente 0 9 11 8 14 42 | 35,59%
3 - Regularmente 1 5 10 5 7 28 | 23,73%
4 — Quase sempre 0 0 2 5 7 14 | 11,86%
5—-Sempre 0 0 1 0 1 2 1,69%
0,85% 12,71% 29,66% 24,58% 32,20%
Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Entretenimento)
Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 0 0 0 1 1 0,83%
2 - Raramente 0 4 7 4 4 19 | 15,83%
3 - Regularmente 1 8 15 11 10 45 | 37,50%
4 — Quase sempre 0 4 10 13 13 40 | 33,33%
5—-Sempre 0 1 3 1 10 15 | 12,50%
0,83% 14,17% 29,17% 24,17% 31,67%
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Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagdo no Facebook (Socializar)

Antes de Babyboom Generation X Net Generation Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 er /Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 1 2 0 1 4 3,39%
2 - Raramente 0 4 6 3 22 18,64%
3 - Regularmente 0 3 12 14 11 40 33,90%
4 — Quase sempre 0 6 8 7 13 34 28,81%
5 -Sempre 1 1 4 2 10 18 15,25%
0,85% 12,71% 29,66% 24,58% 32,20%
Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Estar a par da vida dos meus contactos)
Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1 - Nunca 0 1 4 4 5 14 | 11,97%
2 - Raramente 0 6 17 11 11 45 | 38,46%
3 - Regularmente 1 2 11 6 14 34 | 29,06%
4 — Quase 0 7 2 6 6 21 | 17,95%
sempre
5 —-Sempre 0 0 1 0 2 3 2,56%
0,85% 13,68% 29,91% 23,08% 32,48%
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Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Partilhar as minhas experiéncias)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 1 5 2 6 14 | 11,67%
2 - Raramente 0 7 16 13 9 45 | 37,50%
3 - Regularmente 0 5 12 10 13 40 | 33,33%
4 — Quase sempre 1 3 2 4 9 19 | 15,83%
5 —-Sempre 0 0 0 0 2 2 1,67%
0,83% 13,33% 29,17% 24,17% 32,50%
Questao 26. Para cada item, indique a frequéncia de utilizagao no Facebook (Estudar)
Antes de Babyboomer Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 5 12 14 7 38 | 31,67%
2 - Raramente 0 5 12 6 16 39 | 32,50%
3 - Regularmente 1 3 8 4 14 30 | 25,00%
4 — Quase sempre 0 1 2 4 1 8 6,67%
5—-Sempre 0 2 1 1 1 5 4,17%
0,83% 13,33% 29,17% 24,17% 32,50%
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Questao 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (amigos chegados)

Antes de Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ Gamer totais
1964 Millennials/Generation Y Generation/ Homo Zappiens
1 - Nunca 0 0 1 0 0 1 0,84%
2 - Raramente 0 3 10 3 2 18 15,13%
3 - Regularmente 0 5 11 6 5 27 22,69%
4 — Quase sempre 0 6 4 9 8 27 22,69%
5-Sempre 1 2 8 11 24 46 38,66%
0,84% 13,45% 28,57% 24,37% 32,77%
Questao 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (colegas de trabalho)
Antes de Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 2 5 3 1 11 9,40%
2 - Raramente 0 7 10 6 6 29 | 24,79%
3 - Regularmente 0 2 11 11 10 34 | 29,06%
4 — Quase sempre 1 5 4 7 16 33 | 28,21%
5—-Sempre 0 0 4 1 5 10 8,55%
0,85% 13,68% 29,06% 23,93% 32,48%

40



Questdo 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (familia)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 2 5 0 2 9 7,56%
2 - Raramente 0 4 4 4 10 22 | 18,49%
3 - Regularmente 0 1 12 10 13 36 | 30,25%
4 — Quase sempre 0 8 7 7 8 30 | 25,21%
5 -Sempre 1 2 6 8 5 22 | 18,49%
0,84% 14,29% 28,57% 24,37% 31,93%
Questdo 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (conhecidos)
Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 1 3 6 8 18 15,65%
2 - Raramente 0 9 21 13 18 61 53,04%
3 - Regularmente 0 2 6 6 8 22 19,13%
4 — Quase sempre 1 3 1 0 3 8 6,96%
5—-Sempre 0 0 3 2 1 6 5,22%
0,87% 13,04% 29,57% 23,48% 33,04%
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Questdo 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (outros)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 6 19 20 24 69 | 58,97%
2 - Raramente 1 10 5 15 13 44 | 37,61%
3 - Regularmente 0 0 0 3 1 4 3,42%
4 — Quase sempre 0 0 0 0 0 0 0,00%
5-Sempre 0 0 0 0 0 0 0,00%
0,85% 13,68% 20,51% 32,48% 32,48%
Questdo 27. Indique com quem mais comunica, no Facebook (desconhecidos)
Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 1 12 28 25 30 96 83,48%
2 - Raramente 0 4 4 3 6 17 14,78%
3 - Regularmente 0 0 1 0 1 2 1,74%
4 — Quase sempre 0 0 0 0 0 0 0,00%
5—-Sempre 0 0 0 0 0 0 0,00%
0,87% 13,91% 28,70% 24,35% 32,17%
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Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagdes de outras pessoas (amigos chegados)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1 - Nunca 0 1 0 0 0 1 0,83%
2 - Raramente 0 7 11 8 6 32 26,45%
3 - Regularmente 1 3 16 13 7 40 | 33,06%
4 — Quase sempre 0 6 7 5 20 38 31,40%
5—Sempre 0 0 1 3 6 10 8,26%
0,83% 14,05% 28,93% 23,97% 32,23%
Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagoes de outras pessoas (colegas de trabalho)
Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 3 6 2 6 17 14,05%
2 - Raramente 0 11 13 14 16 54 | 44,63%
3 - Regularmente 1 1 10 8 12 32 | 26,45%
4 — Quase sempre 0 2 4 3 5 14 | 11,57%
5—-Sempre 0 0 1 2 1 4 3,31%
0,83% 14,05% 28,10% 23,97% 33,06%
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Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagées de outras pessoas (familia)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 3 2 0 3 8 6,67%
2 - Raramente 0 7 15 9 17 48 | 40,00%
3 - Regularmente 1 2 12 11 6 32 | 26,67%
4 — Quase sempre 0 4 4 6 11 25 | 20,83%
5 —-Sempre 0 0 2 3 2 7 5,83%
0,83% 13,33% 29,17% 24,17% 32,50%
Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagoes de outras pessoas (conhecidos)
Antes de 1964 Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 3 9 7 11 30 | 25,21%
2 - Raramente 0 10 16 14 18 58 | 48,74%
3 - Regularmente 1 5 7 5 20 | 16,81%
4 — Quase 0 3 1 5 10 8,40%
sempre
5—-Sempre 0 0 1 0 0 1 0,84%
0,84% 13,45% 28,57% 24,37% 32,77%
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Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagées de outras pessoas (outros)

Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens

1-Nunca 0 5 23 17 22 67 | 55,83%

2 - Raramente 1 10 9 11 15 46 | 38,33%

3 - Regularmente 0 1 1 0 0 2 1,67%

4 — Quase sempre 0 0 1 0 3 3,33%

5 —-Sempre 0 0 1 0 0 1 0,83%

0,83% 13,33% 29,17% 23,33% 33,33%
Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagoes de outras pessoas (comunidades/grupos)
Antes de 1964 | Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1-Nunca 0 0 5 11 9 25 | 21,01%
2 - Raramente 1 13 18 9 18 59 | 49,58%
3 - Regularmente 0 2 10 8 5 25 | 21,01%
4 — Quase sempre 0 0 1 0 7 8 6,72%
5—-Sempre 0 1 1 0 0 2 1,68%
0,84% 13,45% 29,41% 23,53% 32,77%
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Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagbes de outras pessoas (paginas que gosta)

Antes de Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ Gamer totais
1964 Millennials/Generation Y Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 3 5 8 15 31 | 26,27%
2 - Raramente 1 8 18 15 19 61 | 51,69%
3 - Regularmente 0 3 9 5 3 20 | 16,95%
4 — Quase sempre 0 1 2 0 2 5 4,24%
5 —-Sempre 0 0 1 0 0 1 0,85%
0,85% 12,71% 29,66% 23,73% 33,05%
Questao 28. Classifique com que frequéncia costuma comentar publicagdes de outras pessoas (desconhecidos)
Antes de Babyboomer | Generation X Net Generation/ Digital Natives/ IMGeneration/ totais
1964 Millennials/Generation Y | Gamer Generation/ Homo Zappiens
1- Nunca 0 12 29 25 34 100 | 84,03%
2 - Raramente 1 4 4 4 4 17 14,29%
3 - Regularmente 0 0 1 0 0 0,84%
4 — Quase sempre 0 0 0 0 1 0,84%
5—-Sempre 0 0 0 0 0 0,00%
0,84% 13,45% 28,57% 24,37% 32,77%
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